REKLAMA OOH W POLSCE 2023

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej przedstawia informacje dotyczacg wielkosci rynku OOH
w Polsce w 2023 roku. Dane zostaty przygotowane we wspédtpracy IGRZ i Domu Mediowego STARCOM
(Publicis Group).

2023 OOH. RYNEK

2023 648,29 min +16,9%

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej OOH w Polsce w trzech
segmentach rynku reklamy zewnetrznej - KLASYCZNE OOH + CITY TRANSPORT + DIGITAL
OOH osiaggneta kwote 648,29 min PLN i byta wyzsza anizeli w 2022 roku o 16,9%.

2023. Rok znaczgcych wydarzen spotecznych i politycznych. Rok kampanii spotecznych,
propagandowych i kampanii wyborczej. Rok wyboréw parlamentarnych z rekordowg frekwencjg. Rok
ze wzrostem PKB na poziomie 0,2% w stosunku do 2022'. Rok wzrostu cen towaréw i ustug
konsumpcyjnych o 11,4% w stosunku do roku poprzedniego?.

Wzrost sprzedazy we wszystkich trzech segmentach rynku OOH w 2023 jest wynikiem catoksztattu
wydarzen, liczby kampanii promocyjnych i reklamowych gtéwnych dla OOH reklamodawcdw, a takze
intensywnych kampanii spotecznych, politycznych i wyborczych.

W 2023 roku kampanie spoteczne i polityczne prowadzity jednostki rzagdowe i samorzgdowe oraz
spotki z udziatem Skarbu Panstwa (Rzgdowy program Pierwsze mieszkanie — Bank Pekao, Bezpieczny
przejazd — PKP, kilka odston OrlendlaPolski.pl — Orlen, Polska bezpieczna energetycznie — PGE, Potgczy
nas Warszawa — 100projektéw.pl Warszawy). Akcje polityczne i wyborcze wykupity wszystkie
ogdlnopolskie komitety wyborcze i ich kandydaci, przede wszystkim w drugiej potowie roku. Byty
rowniez akcje profrekwencyjne (Warszawa gtosuje, Zagtosuj na nas) oraz referendalne. Uwage
zwrdcita akcja Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy ,Wygramy z sepsg”.

Wynik osiggniety w 2023 roku na rynku OOH jest powigzany takze:

z podniesieniem cen sprzedazy powierzchni i emisji materiatéw reklamowych na nosnikach OOH i
DIGITAL OOH w drugim kwartale 2023 roku,

ze wzrostem liczby nosnikdw cyfrowych DIGITAL OOH,

z postepujacy racjonalizacjg i standaryzacjg sprzedazy powierzchni ekspozycyjnych i emisji reklam,
opartych na nowoczesnych rozwigzaniach technicznych oraz projektach badawczych,

z rosngcym przekonaniem reklamodawcow do OOH jako najtatwiej dostepnego, a tym samym
najbardziej demokratycznego medium na rynku reklamowym,

ze wzrostem udziatéw reklamy OOH i DIGITAL OOH w torcie mediowym.

1 Zrédto: Gtéwny Urzad Statystyczny.
2 7rédto: Gtéwny Urzad Statystyczny.



Wptyw poszczegdlnych segmentdw rynku reklamy OOH na wynik 2023.

2023. KLASYCZNE OOH

2023 447,62 min +9,4%

W 2023 roku wielkos¢ sprzedazy klasycznego OOH wyniosta 447,62 min PLN i byta wyisza o
9,4% w stosunku do 2022 roku.

W klasycznym OOH gtéwne przychody generujg dwa rodzaje nosnikéw: Citylight (w grupie nosnikéw
pods$wietlanych) oraz Billboard 18 m? (w grupie nosnikéw tradycyjnych). W 2023 roku sprzedaz
powierzchni ekspozycyjnych na tych nosnikach stanowita 70% przychodéw. Wzrosto wykorzystanie
powierzchni ekspozycyjnych na tradycyjnych nosnikach duzego formatu 36 m? oraz 48 m? (szczegdlnie
przy szlakach komunikacyjnych miedzy gtéwnymi miastami), jak rowniez na nosnikach podswietlanych
typu Backlight we wszystkich dostepnych formatach.

Klasyczne OOH rosnie. Mimo malejgcej liczby nosnikéw, ktére sg demontowane z réznych przyczyn
lub ich miejsce zajmujg nowoczesne, cyfrowe nosniki Digital OOH.

2023. CITY TRANSPORT

2023 40,47 min +6,5%

W 2023 roku wielkos¢ sprzedazy w CITY TRANSPORCIE wyniosta 40,47 min PLN i byta
wyzsza w stosunku do 2022 roku ubiegtego o 6,5%.

Wzrost sprzedazy w City Transporcie wigze sie z czeSciowym powrotem ekspozycji reklam w
wagonach Metra Warszawskiego (po rozstrzygnieciu przetargu i rozpoczeciu inwestycji) oraz
technologiczng rewolucjg cyfrowg przy modernizacji nosnikdéw na stacjach Metra. Wptyw na wynik
miato réwniez wykorzystanie autobuséw komunikacji miejskiej w kampanii wyborczej. Komitety
wyborcze zamawiaty tu zwtaszcza popularne powierzchnie typu Fullback.

Zainteresowanie reklamodawcow City Transportem ma zwigzek z coraz wiekszym portfolio
powierzchni przeznaczonych dla celéw reklamowych na pojazdach komunikacji miejskiej, tworzgcych
mobilny, duzy zasieg na monitorowanych trasach przejazdu.

Wartos¢ akcji promocyjnych w City Transporcie rosnie wraz z inwestycjami w zakresie sukcesywnego
udostepniania nowych cyfrowych ekranéw, instalowanych wewnatrz pojazdow komunikacji miejskie;j.



2023. DIGITAL OOH

2023 160,20 ml +49,3%

W 2023 sprzedaz DIGITAL OOH wyniosta 160,20 min PLN i byta wyisza anizeli w 2022 roku
0 49,3%.

Udziat reklamy cyfrowej DIGITAL OOH w rynku OOH wynidst w 2023 24,7%, osiggajac w Q4 2023
najwiekszy jak dotychczas udziat w rynku OOH - 28,1%

Q1 2023 Q2 2023 Q3 2023 Q4 2023 2023

24% 24,5% 21,4% 28,1% 24,7%

W ciggu ostatnich pieciu lat znaczenie reklamy DIGITAL OOH w rynku OOH rosto, osiggajgc kazdego
kolejnego roku wiekszg dynamike. W tym czasie udziat DIGITAL OOH w rynku OOH zwiekszyt sie
ponad dwukrotnie.

DIGITAL OOH 2019 2020 2021 2022 2023

Udziat w rynku OOH 11,3% 13,0% 15,2% 19,3% 24,7%

Na rynku DIGITAL OOH dominujg nosniki sytuowane wewnatrz obiektow - w galeriach handlowych
oraz sklepach wielkopowierzchniowych, w klubach fitness, w budynkach biurowych i obiektach
uzytecznosci publicznej, na dworcach kolejowych i lotniskach, w przejsciach podziemnych, w
pojazdach komunikacji miejskiej oraz w wagonach kolei podmiejskich i aglomeracyjnych. Rosnie liczba
cyfrowych nosnikdéw reklamy w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej oraz w witrynach lokali
uzytkowych.

Wzrost znaczenia nosnikow DIGITAL OOH w Polsce odzwierciedla swiatowe trendy rozwoju OOH,
bazujgce na szybkim postepie technologicznym oraz wprowadzaniem miedzynarodowego standardu

sprzedazy.

Udziat sektorow w sprzedazy OOH w 2023 dla catego rynku OOH oraz w segmencie DIGITAL OOH:

2023 OOH. RYNEK 2023
GtOWNE SEKTORY DIGITAL
OOH
HANDEL 20% 12%
SPOLECZNE/POLITYCZNE 16% 11%,
TELEKOMUNIKACJA 13% 10%
MEDIA 12% 17%,
ZYWNOSC 8% 12%
NAPOJE | ALKOHOLE 6% 5%
PODROZE/TURYSTYKA 6% 7%
POZOSTALE SEKTORY 19% 26%,
RAZEM 100% 100%,




Q4 2023. INFO RYNEK

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej OOH w Polsce w trzech
segmentach rynku reklamy zewnetrznej - KLASYCZNE OOH + CITY TRANSPORT + DIGITAL
OOH osiggneta w Q4 2023 roku 199,53 min PLN i byta wyzsza anizeli w tym samym okresie
2022 roku o0 27,4%.

OOH OOH CITY DIGITAL RYNEK tACZNIE
KLASYCZNE TRANSPORT OOH

Q4 2023 132,22 11,15 56,16 199,53
Q4 2023 vs Q4 2022 +21,5% +7,0% +50,3% +27,4%
PROGNOZA 2024

W roku 2023 oczekiwalismy stabilizacji udziatow reklamy OOH na rynku mediéw. Udziaty rosng i
wychodza z ,,zaczarowanego” kregu pieciu procent. Intensywne kampanie spoteczne, polityczne i
wyborcze w drugiej potowie roku pozwolity na solidny, dwucyfrowy wzrost, wyiszy od
prognozowanego na poczatku roku.

W roku 2024 czekaja nas réwniez kampanie wyborcze przed wyborami samorzagdowymi (marzec,
kwiecien) oraz przed wyborami do Parlamentu Europejskiego (maj, czerwiec). Odbed3 sie tez dwie
wielkie imprezy sportowe: Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej (Niemcy, 14.06. — 14.07.) oraz Letnie
Igrzyska Olimpijskie w Paryzu (26.07. — 11.08.), ktére tradycyjnie niosg za soba wieksze
zainteresowanie reklama OOH.

Na finalny wynik 2024 roku moze miec takze wplyw sytuacja spoteczno-gospodarcza Polski. Liczymy
na wzrost kierunkowo zgodny z dynamika catego rynku reklamowego i co najmniej utrzymanie

udziatu w torcie reklamowym.

igrz/lk/luty 2024



