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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości sprzedaży branży out of home

w 2009 roku

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące wielkości sprzedaży branży out of home 

w czwartym kwartale 2009 oraz w całym 2009 roku. Zestawienie obejmuje firmy „pierwszej piątki (ze wszystkimi podmiotami z grupy): AMS S.A., Cityboard Media, Clear Channel Poland, Ströer Out of home Media oraz News Outdoor Poland. Raport zawiera także dane firm: BP Media (ze wszystkimi podmiotami z grupy), Business Consulting, CAM Media, Defi Poland, Gigaboard Polska, Headz Marketing Partner, Mini Media, Warexpo oraz Żak.

Wielkość sprzedaży branży out of home w Polsce wyniosła w czwartym kwartale 2009 roku sumę: 159.013.760,00 zł. Była niższa w stosunku do czwartego kwartału 2008 roku o ponad 17 procent.
Udział reklamy tranzytowej w wielkości sprzedaży out of home wyniósł w czwartym kwartale 2009 roku 3,1% (wobec 4,5% w tym samym okresie roku ubiegłego). W liczbach: 4.987.619,00 zł wobec 8.730.128,00 zł w czwartym kwartale 2008 roku. Spadek wpływów w reklamie tranzytowej kwartał do kwartału wyniósł blisko 43% (czwarty kwartał 2009 w stosunku do czwartego kwartału 2008). Wśród członków igrz sprzedażą tej formy reklamy out of home zajmują się firmy: AMS S.A., Business Consulting oraz CAM Media.

Dla celów statystycznych podajemy poniżej dane dotyczące czwartego kwartału 2009 roku 

w zakresie wielkości sprzedaży out of home:

	Lp.
	SEKTORY IV kw. 2009
	%
	PRODUKTY IV kw. 2009
	%

	1.
	SPRZEDAŻ
	20,74
	SIECI HANDLOWE/SUPERMARKETY
	17,05

	2.
	ROZRYWKA/KULTURA
	13.94
	SYSTEMY TELEFONII KOMÓRKOWEJ
	10,30

	3.
	TELEKOMUNIKACJA
	13,40
	SAMOCHODY
	4,20

	4.
	ŻYWNOŚĆ
	10,06
	BANKI
	4,08

	5.
	FINANSE/MARKETING
	8,48
	AKCJE NON PROFIT
	3,34


Zgodnie z danymi przekazanymi do IGRZ przez wyszczególnione na wstępie firmy wielkość sprzedaży branży out of home w Polsce wyniosła w 2009 roku sumę: 607.125.645.—zł i była niższa o nieco ponad 14 procent, aniżeli w roku 2008
. Wynik ten odpowiada wstępnym prognozom IGRZ dla ubiegłego roku, przedstawionym w końcu stycznia 2009 roku.

Poniżej prezentujemy dane porównawcze dotyczące wielkości sprzedaży out of home w Polsce w ostatnich trzech latach (2007-2009):

	ROK


	Wielkość sprzedaży

OOH
	W tym wielkość sprzedaży

TRANZYT

	2007
	669.687.306,00
	44.101.167,00

	2008
	707.154.689,00
	38.257.643,00

	2009
	607.125.645,00
	23.265.358,00


Przypomnijmy, że spowolnienie rynku out of home w Polsce rozpoczęło się już w czwartym kwartale 2008 roku, który mimo to należał do najlepszych na przestrzeni ostatnich sześciu lat. Pogłębiło się w roku 2009, ale nie miało oznak „klasycznego kryzysu”. Wynika to wprost ze stabilnej struktury głównych klientów out of home, pochodzących z sektorów: „sprzedaż”, „telekomunikacja”, „rozrywka/kultura”, „żywność” i „motoryzacja/transport”. W ubiegłym roku 70 procent sprzedaży out of home pochodziło właśnie z wymienionych sektorów 

(w poprzednich latach udział ten osiągał nawet trzy czwarte).

Dominujące sektory i produkty w roku 2009:

	Lp.
	SEKTORY 2009
	%
	PRODUKTY  2009
	%

	1.
	SPRZEDAŻ
	20,24
	SIECI HANDLOWE/SUPERMARKETY
	16,99

	2.
	TELEKOMUNIKACJA
	15,61
	SYSTEMY TELEFONII KOMÓRKOWEJ
	13,26

	3.
	ROZRYWKA/KULTURA
	15,01
	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELEGNACJI CIALA
	4,28

	4.
	ŻYWNOŚĆ
	12,67
	SAMOCHODY
	3,95

	5.
	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	6,07
	ODZIEŻ/OBUWIE
	3,33


Negatywnym zjawiskiem spowolnienia rynku out of home w 2009 roku było zamrożenie cen sprzedaży powierzchni ekspozycyjnych na nośnikach reklamy. Biorąc pod uwagę strukturę kosztów, zwłaszcza w zakresie utrzymania sieci nośników, doprowadziło także do zatrzymania bieżących inwestycji. Firmy starały się uniknąć strat przez wprowadzanie programów oszczędnościowych. Mogą mieć one znaczący wpływ na ich wyniki w roku bieżącym.

Bardzo zauważalnym jest spadek wpływów w zakresie reklamy tranzytowej. W ciągu trzech lat zmniejszyły się o blisko połowę. Znamy jednak przyczynę tego stanu rzeczy: znaczące ograniczenia w możliwościach korzystania z taboru tramwajowego i autobusowego 

w największych miastach i aglomeracjach. Branża out of home nie miała na to żadnego wpływu, mimo podejmowanych działań i prób uzyskania zadowalającego konsensusu.

Zgodnie z uzyskanymi informacjami z firm członkowskich IGRZ przewiduje, że bieżący rok będzie rokiem ustabilizowania sytuacji na rynku out of home. Uważamy, że ta część reklamodawców, która ograniczyła wydatki w roku 2009 doszła do wniosku, że nie była to do końca dobrze przemyślana decyzja. Wskazują na ten fakt wyniki tych przedsięwzięć, które 

w roku ubiegłym korzystały z nośników out of home bez znaczących ograniczeń. Na wynik tegoroczny będą mieć także wpływ stosunkowo pozytywne prognozy dla rozwoju polskiej gospodarki. Sądzimy, że rok 2010 będzie lepszy od poprzedniego.

Chciałbym również poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz). Raport ilościowy na koniec grudnia 2009 roku zostanie opublikowany przez igrz w najbliższych dniach.
Do niniejszej analizy dołączone jest zestawienie sprzedaży w 2009 roku, które prezentuje także wpływy w poszczególnych kwartałach tego roku.

Lech Kaczoń / Prezes IGRZ






Warszawa, 28.01.2010 r.

*poniżej znajduje się szczegółowe zestawienie sprzedaży oraz tranzytu za rok 2009

Wielkość sprzedaży w sektorach w 2009 roku

	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN
	kategorie

	
	I kw.'09
	II kw.'09
	III kw.'09
	IV kw.'09
	

	SPRZEDAŻ
	29 556 044
	30 209 647
	30 081 363
	32 981 557
	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Sprzedaż

	ŻYWNOŚĆ
	17 736 300
	26 885 621
	16 257 012
	16 003 825
	Piwo

	
	
	
	
	
	Napoje

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Żywność

	ROZRYWKA, KULTURA
	18 713 252
	23 280 285
	27 085 476
	22 158 741
	Filmy kinowe

	
	
	
	
	
	Stacje TV

	
	
	
	
	
	Stacje radiowe

	
	
	
	
	
	Magazyny

	
	
	
	
	
	Gazety codzienne

	
	
	
	
	
	Edukacja

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura

	TELEKOMUNIKACJA
	23 930 114
	31 278 477
	18 240 478
	21 307 579
	Internet

	
	
	
	
	
	Systemy telefonii komórkowej

	
	
	
	
	
	Telefonia stacjonarna

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Telekomunikacja

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	7 193 008
	9 600 242
	3 941 511
	5 259 859
	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	2 961 735
	2 831 011
	388 501
	1 740 871
	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	13 135 312
	8 106 701
	4 562 973
	11 054 266
	Samochody

	
	
	
	
	
	Oleje/Paliwa

	
	
	
	
	
	Stacje benzynowe

	
	
	
	
	
	Transport

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport

	FINANSE/MARKETING
	2 930 715
	9 495 052
	6 110 932
	13 485 498
	Banki

	
	
	
	
	
	Ubezpieczenia

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	185 610
	263 072
	1 146 358
	522 211
	Proszki do prania

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	1 113 101
	2 863 565
	5 475 207
	5 803 932
	Akcje społeczne non-profit

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Bezpłatne i autopromocja

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	1 804 738
	3 921 754
	4 126 956
	7 963 119
	AGD/RTV

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura

	USŁUGI
	5 986 698
	5 685 564
	4 343 637
	4 104 599
	Biura podróży

	
	
	
	
	
	Usługi medyczne

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Usługi

	BUDOWNICTWO
	2 699 371
	3 618 249
	2 843 716
	2 213 258
	BUDOWNICTWO

	PRODUKTY DLA DZIECI
	6 912
	1 112
	144 528
	53 964
	PRODUKTY DLA DZIECI

	ODZIEŻ/OBUWIE
	4 144 287
	7 930 762
	3 721 570
	4 393 958
	ODZIEŻ/OBUWIE

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	1 450 863
	846 378
	249 380
	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT

	PRZEMYSŁ
	72 460
	183 526
	28 166
	690 580
	PRZEMYSŁ

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	78 000
	22 531
	5 294
	14 190
	ROLNICTWO/OGRODNICTWO

	KAMPANIE POLITYCZNE
	1 562 501
	3 867 513
	6 300
	7 210
	KAMPANIE POLITYCZNE

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	3 228 672
	5 037 569
	5 183 585
	9 005 160
	NIEOKREŚLONY SEKTOR

	ŁĄCZNIE
	137 038 828
	176 533 114
	134 539 942
	159 013 760
	ŁĄCZNIE

	ŁĄCZNIE 2009
	607 125 645
	 


Wielkość sprzedaży w poszczególnych kategoriach w 2009 roku

	kategorie
	wielkość sprzedaży w PLN
	 

	
	I kw.'09
	II kw.'09
	III kw.'09
	IV kw.'09

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	25 766 919
	24 726 127
	25 534 112
	27 119 071

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	3 789 125
	5 483 520
	4 547 251
	5 862 487

	Piwo
	2 809 050
	8 142 930
	5 066 744
	706 432

	Napoje
	3 840 507
	7 148 349
	5 472 607
	1 253 005

	Pozostałe z sektora Żywność
	11 086 742
	11 594 342
	5 717 661
	14 044 389

	Filmy kinowe
	3 661 533
	3 938 459
	3 715 365
	4 287 801

	Stacje TV
	3 916 901
	1 276 507
	6 139 036
	1 874 565

	Stacje radiowe
	852 007
	1 128 830
	560 358
	822 205

	Magazyny
	998 807
	1 146 286
	2 103 684
	748 529

	Gazety codzienne
	3 142 978
	3 990 306
	3 352 186
	3 768 723

	Edukacja
	600 097
	1 548 747
	3 144 595
	930 336

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	5 540 930
	10 251 151
	8 070 253
	9 726 583

	Internet
	945 130
	1 499 558
	666 603
	3 046 069

	Systemy telefonii komórkowej
	20 394 433
	26 968 735
	16 725 575
	16 375 386

	Telefonia stacjonarna
	1 217 465
	1 761 806
	103 591
	1 574 729

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	1 373 086
	1 048 379
	744 709
	311 395

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	7 193 008
	9 600 242
	3 941 511
	5 259 859

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	2 961 735
	2 831 011
	388 501
	1 740 871

	Samochody
	10 840 600
	4 805 339
	1 640 184
	6 671 409

	Oleje/Paliwa
	501 624
	1 189
	1 501 056
	1 431 654

	Stacje benzynowe
	626 393
	412 483
	270 850
	243 689

	Transport
	696 240
	1 348 101
	828 374
	1 131 428

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	470 454
	1 539 588
	322 510
	1 576 085

	Banki
	1 254 858
	3 490 795
	3 175 862
	6 482 405

	Ubezpieczenia
	190 665
	2 951 363
	1 552 655
	748 849

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	1 485 192
	3 052 894
	1 382 415
	6 254 244

	Proszki do prania
	61 128
	84 800
	899 954
	379 660

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	124 482
	178 272
	246 404
	142 552

	Akcje społeczne non-profit
	980 076
	2 730 212
	5 371 738
	5 315 024

	Pozostałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	133 025
	133 354
	103 469
	488 908

	AGD/RTV
	951 578
	1 871 501
	1 445 762
	3 721 271

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	853 160
	2 050 253
	2 681 194
	4 241 848

	Biura podróży
	1 899 978
	3 416 748
	986 646
	809 775

	Usługi medyczne
	154 726
	348 721
	191 627
	362 221

	Pozostałe z sektora Usługi
	3 931 994
	1 920 096
	3 165 364
	2 932 603

	BUDOWNICTWO
	2 699 371
	3 618 249
	2 843 716
	2 213 258

	PRODUKTY DLA DZIECI
	6 912
	1 112
	144 528
	53 964

	ODZIEŻ/OBUWIE
	4 144 287
	7 930 762
	3 721 570
	4 393 958

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	1 450 863
	846 378
	249 380

	PRZEMYSŁ
	72 460
	183 526
	28 166
	690 580

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	78 000
	22 531
	5 294
	14 190

	KAMPANIE POLITYCZNE
	1 562 501
	3 867 513
	6 300
	7 210

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	3 228 672
	5 037 569
	5 183 585
	9 005 160

	ŁĄCZNIE
	137 038 828
	176 533 114
	134 539 942
	159 013 760


Zestawienie tranzyt 2009 – sektory

	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN
	kategorie

	
	I kw.'09
	II kw.'09
	III kw.'09
	IV kw.'09
	

	SPRZEDAŻ
	1 093 668
	1 367 553
	1 284 044
	220 109
	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Sprzedaż

	ŻYWNOŚĆ
	536 525
	451 279
	199 177
	383 891
	Piwo

	
	
	
	
	
	Napoje

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Żywność

	ROZRYWKA, KULTURA
	894 373
	1 722 330
	1 612 025
	488 825
	Filmy kinowe

	
	
	
	
	
	Stacje TV

	
	
	
	
	
	Stacje radiowe

	
	
	
	
	
	Magazyny

	
	
	
	
	
	Gazety codzienne

	
	
	
	
	
	Edukacja

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura

	TELEKOMUNIKACJA
	272 799
	1 636 963
	494 890
	251 111
	Internet

	
	
	
	
	
	Systemy telefonii komórkowej

	
	
	
	
	
	Telefonia stacjonarna

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Telekomunikacja

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	30 630
	105 506
	1 350
	66 300
	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	201 040
	238 760
	0
	588 234
	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	217 774
	467 198
	378 289
	542 625
	Samochody

	
	
	
	
	
	Oleje/Paliwa

	
	
	
	
	
	Stacje benzynowe

	
	
	
	
	
	Transport

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport

	FINANSE/MARKETING
	207 665
	1 251 738
	296 721
	677 511
	Banki

	
	
	
	
	
	Ubezpieczenia

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	0
	80 000
	0
	0
	Proszki do prania

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	97 204
	97 624
	17 532
	62 969
	Akcje społeczne non-profit

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Bezpłatne i autopromocja

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	90 171
	144 359
	162 350
	1 072 260
	AGD/RTV

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura

	USŁUGI
	60 067
	523 115
	40 029
	113 460
	Biura podróży

	
	
	
	
	
	Usługi medyczne

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Usługi

	BUDOWNICTWO
	185 741
	42 270
	44 740
	105 429
	BUDOWNICTWO

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 112
	1 112
	30 900
	4 321
	PRODUKTY DLA DZIECI

	ODZIEŻ/OBUWIE
	390 044
	318 249
	537 640
	259 861
	ODZIEŻ/OBUWIE

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	221 768
	0
	16 200
	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT

	PRZEMYSŁ
	23 300
	2 700
	10 620
	113 822
	PRZEMYSŁ

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	0
	0
	1 550
	14 190
	ROLNICTWO/OGRODNICTWO

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	18 396
	0
	0
	KAMPANIE POLITYCZNE

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	0
	170 848
	2 000
	6 500
	NIEOKREŚLONY SEKTOR

	ŁĄCZNIE
	4 302 113
	8 861 768
	5 113 858
	4 987 619
	ŁĄCZNIE


Zestawienie tranzyt 2009 – kategorie
	kategorie
	 

	
	I kw.'09
	II kw.'09
	III kw.'09
	IV kw.'09

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	942 534
	885 756
	960 768
	192 104

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	151 134
	481 798
	323 276
	28 005

	Piwo
	139 255
	170 790
	107 255
	46 209

	Napoje
	0
	229 800
	29 200
	200 000

	Pozostałe z sektora Żywność
	397 270
	50 689
	62 722
	137 682

	Filmy kinowe
	0
	155 885
	262 726
	110 500

	Stacje TV
	215 214
	206 656
	364 760
	49 374

	Stacje radiowe
	22 386
	192 050
	20 000
	3 960

	Magazyny
	0
	50 000
	264 330
	0

	Gazety codzienne
	205 846
	316 781
	195 937
	143 173

	Edukacja
	52 138
	157 730
	250 645
	78 082

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	398 789
	643 227
	253 628
	103 736

	Internet
	26 800
	193 754
	123 200
	21 858

	Systemy telefonii komórkowej
	203 999
	695 369
	371 690
	1 253

	Telefonia stacjonarna
	42 000
	441 768
	0
	228 000

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	0
	306 072
	0
	0

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	30 630
	105 506
	1 350
	66 300

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	201 040
	238 760
	0
	588 234

	Samochody
	8 611
	75 323
	7 988
	280 131

	Oleje/Paliwa
	0
	0
	0
	91 000

	Stacje benzynowe
	0
	0
	266 800
	0

	Transport
	203 440
	351 091
	79 605
	165 663

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	5 723
	40 783
	23 897
	5 831

	Banki
	26 310
	586 660
	132 209
	160 422

	Ubezpieczenia
	135 702
	622 614
	110 000
	235 554

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	45 653
	42 464
	54 512
	281 536

	Proszki do prania
	0
	80 000
	0
	0

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	0
	0
	0
	0

	Akcje społeczne non-profit
	97 204
	79 094
	7 146
	62 969

	Pozostałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	0
	18 530
	10 386
	0

	AGD/RTV
	8 672
	3 000
	16 000
	557 383

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	81 499
	141 359
	146 350
	514 877

	Biura podróży
	43 875
	439 035
	15 829
	76 091

	Usługi medyczne
	3 560
	59 340
	0
	4 896

	Pozostałe z sektora Usługi
	12 632
	24 740
	24 200
	32 473

	BUDOWNICTWO
	185 741
	42 270
	44 740
	105 429

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 112
	1 112
	30 900
	4 321

	ODZIEŻ/OBUWIE
	390 044
	318 249
	537 640
	259 861

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	221 768
	0
	16 200

	PRZEMYSŁ
	23 300
	2 700
	10 620
	113 822

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	0
	0
	1 550
	14 190

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	18 396
	0
	0

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	0
	170 848
	2 000
	6 500

	ŁĄCZNIE
	4 302 113
	8 861 768
	5 113 858
	4 987 619


� Biorąc pod uwagę różną liczbę firm przekazujących dane o wielkości sprzedaży do igrz w roku 2008 


oraz w roku 2009 (w 2009 roku doszły dane firm: BP Media z firmami z grupy, Headz Marketing Partner, Warexpo oraz Żak), spadek sprzedaży wyniósł w roku 2009 dla porównywalnej bazy firm 17,4 procent 


w stosunku do całego 2008 roku.





