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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości sprzedaży branży Out Of Home
w 2008 roku

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej przedstawia raport o wielkości sprzedaży naszej branży 
w 2008 roku. Zestawienie obejmuje firmy „pierwszej piątki (ze wszystkimi podmiotami z grupy): AMS S.A., Cityboard Media, Clear Channel Poland, Ströer Out of home Media oraz News Outdoor Poland. Raport zawiera także dane firm: Business Consulting, CAM Media S.A., Defi Poland, Gigaboard Polska oraz Mini Media/Publiprox.

Zgodnie z danymi przekazanymi do IGRZ przez wyszczególnione wyżej firmy wielkość sprzedaży branży reklamy zewnętrznej w Polsce (bez wydatków w reklamie tranzytowej, które opisane są w drugiej części raportu) wyniosła w 2008 roku sumę: 668.897.046,00 zł i była wyższa o siedem procent, aniżeli w roku 2007.
Wynik ten jest niższy od prognozy IGRZ dla roku 2008, przedstawionej na początku ubiegłego roku. Odpowiada zaś przyjętej po upływie trzeciego kwartału wielkości. Biorąc pod uwagę tak zwane spowolnienie rozwoju wydatków na reklamę, branża out of home pozostała istotnym elementem kampanii reklamowych w Polsce.
Czwarty kwartał 2008 roku zamknął się kwotą sprzedaży w wysokości 183.781.142,00 zł, 
co w stosunku do kwoty czwartego kwartału 2007 roku: 187.345.814,00 zł, oznacza spadek 

o blisko dwa procent. Tym samym czwarty kwartał ubiegłego roku był jedynym, w którym 
nie osiągnięto większej sprzedaży, aniżeli rok wcześniej (w 2007 roku). 
Poniżej prezentujemy dane porównawcze dotyczące wielkości sprzedaży w latach od 2003 

do 2008 roku (tj. we wszystkich latach, w których przygotowywany był raport):
	
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007 
	2008

	IV kwartał roku
	87.562.972
	98.479.088
	128.830.346
	143.520.112
	187.345.814
	183.781.142

	Poszczególne lata
	318.831.567
	376.317.130
	474.350.128
	523.760.050
	625.586.139
	668.897.046


Dominujące sektory w 2008 roku:

1. Telekomunikacja


18,04%

2. Sprzedaż



16,31%

3. Rozrywka/Kultura


15,41%

4. Żywność



11,92%

5. Motoryzacja/Transport

  7,86%

Reklama produktów pochodzących z tych pięciu sektorów stanowi ponad dwie trzecie przychodów branży out of home. Fakt ten znany jest od kilku lat i podkreślany w każdym kolejnym raporcie igrz. Jest ważnym czynnikiem rozwoju naszej branży, ponieważ wymienione sektory są wyjątkowo stabilne oraz wymagające stałych nakładów na reklamę i promocję 

(z pewnym znakiem zapytania dla sektora „motoryzacja/transport”; tu zwłaszcza reklama samochodów). Gwarantują stosunkowo wysokie wykorzystanie potencjału out of home.
Porównanie udziałów poszczególnych sektorów w reklamie zewnętrznej w latach 2003 – 2008, które w sposób przejrzysty potwierdza powyższą tezę:

	SEKTOR
	2003
	
	2004
	
	2005
	
	2006
	
	2007
	
	2008
	

	Telekomunikacja
	17,24%
	3
	16,33%
	3
	18,29%
	1
	18,41%
	2
	17,76%
	1
	18,04
	1

	Rozrywka/Kultura
	19,40%
	1
	17,62%
	2
	18,11%
	2
	19,90%
	1
	16,69%
	2
	15,41
	3

	Sprzedaż
	18,77%
	2
	18,12%
	1
	15,96%
	3
	15,71%
	3
	15,83%
	3
	16,31
	2

	Żywność
	16,14%
	4
	16,21%
	4
	13,72%
	4
	12,81%
	4
	10,86%
	4
	11,92
	4

	Motoryzacja/Transport
	8,17%
	5
	8,62%
	5
	8,07%
	5
	7,75%
	5
	9,19%
	5
	7,86
	5


Wśród kategorii produktów pierwsza piątka ubiegłego roku wygląda następująco:

1. Systemy telefonii komórkowej


14,56%

2. Sieci handlowe/hipermarkety/galerie handlowe
13,67%

3. Samochody




  
  6,47%

4. Stacje TV





  4,31%

5. Odzież/Obuwie 




  4,26%

Warto zauważyć, że w ostatnich dwóch latach znacznie zmniejszyły się wydatki na reklamę prasy codziennej, zwiększyły zaś w zakresie „stacji TV” i „Internetu”. Może to świadczyć 

o zmniejszającej się roli gazet codziennych jako pierwszorzędnego źródła informacji (Przy „stałej” grupie czytelników reklama gazet codziennych wydaje się być ograniczana).
We wszystkich ostatnich sześciu latach dwa pierwsze miejsca w tej kategorii należały zawsze do „sieci handlowych/hipermarketów/galerii handlowych” (2003 – 2006 na pierwszym miejscu) oraz „systemów telefonii komórkowych” (2007 – 2008 na pierwszym miejscu).

Dla celów statystycznych podajemy poniżej dane dotyczące czwartego kwartału 2008 roku:

IV kwartał 2008 roku według sektorów:

1. Telekomunikacja


21,42%

2. Sprzedaż



16,79%

3. Żywność



12,66%

4. Rozrywka/Kultura


11,63%

5. Finanse/Marketing


  7,02%

Porównując dane poszczególnych kwartałów ubiegłego roku, dobry wynik ostatnich jego trzech miesięcy związany jest ze zwiększonymi wydatkami w sektorach „telekomunikacja” (konkurencja) oraz „finanse/marketing” (potrzeba chwili). Zresztą reklama produktów z zakresu tego ostatniego sektora pierwszy raz w historii stanowiła w okresie jednego kwartału ponad siedem procent wpływów branży.
IV kwartał 2008 roku według produktów:

1. Systemy telefonii komórkowej


16,73%

2. Sieci handlowe/hipermarkety/galerie handlowe
13,64%

3. Banki



                           5,00%

4. Samochody




              4,55%

5. Odzież/Obuwie



              3,79%

Pierwszy raz w piątce produktów w danym kwartale pojawiają się „banki”. Jak już było wspomniane wyżej wynika to „z potrzeby chwili”, czyli z przeznaczenia większych środków na reklamę banków dla utrzymania ich dobrego wizerunku i zachowania jak największej liczby klientów tych instytucji finansowych.
*poniżej znajduje się szczegółowe zestawienie sprzedaży za rok 2008
Wielkość sprzedaży w sektorach w 2008 roku
	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN
	kategorie

	
	I kw.'08
	II kw.'08
	III kw.'08
	IV kw.'08
	

	SPRZEDAŻ
	23 452 826
	26 974 697
	27 781 788
	30 856 967
	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Sprzedaż

	ŻYWNOŚĆ
	15 434 733
	29 566 152
	11 644 179
	23 074 756
	Piwo

	
	
	
	
	
	Napoje

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Żywność

	ROZRYWKA, KULTURA
	26 440 258
	24 481 094
	30 751 707
	21 373 199
	Filmy kinowe

	
	
	
	
	
	Stacje TV

	
	
	
	
	
	Stacje radiowe

	
	
	
	
	
	Magazyny

	
	
	
	
	
	Gazety codzienne

	
	
	
	
	
	Edukacja

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura

	TELEKOMUNIKACJA
	22 395 207
	28 763 845
	30 123 131
	39 359 316
	Internet

	
	
	
	
	
	Systemy telefonii komórkowej

	
	
	
	
	
	Telefonia stacjonarna

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Telekomunikacja

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	4 435 322
	10 196 644
	5 163 963
	5 205 084
	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	981 949
	1 377 745
	534 716
	3 064 288
	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	15 917 691
	13 437 345
	12 724 588
	10 475 419
	Samochody

	
	
	
	
	
	Oleje/Paliwa

	
	
	
	
	
	Stacje benzynowe

	
	
	
	
	
	Transport

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport

	FINANSE/MARKETING
	8 383 847
	11 632 385
	8 476 350
	12 899 759
	Banki

	
	
	
	
	
	Ubezpieczenia

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	723 651
	934 286
	1 357 033
	403 459
	Proszki do prania

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	2 929 262
	2 441 223
	3 673 281
	4 998 382
	Akcje społeczne non-profit

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Bezpłatne i autopromocja

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	3 578 169
	6 242 125
	5 430 722
	9 403 020
	AGD/RTV

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura

	USŁUGI
	6 578 796
	5 973 320
	4 721 825
	3 255 488
	Biura podróży

	
	
	
	
	
	Usługi medyczne

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Usługi

	BUDOWNICTWO
	4 059 784
	6 189 953
	4 923 024
	2 835 518
	BUDOWNICTWO

	PRODUKTY DLA DZIECI
	0
	447 123
	461 931
	158 629
	PRODUKTY DLA DZIECI

	ODZIEŻ/OBUWIE
	4 999 506
	9 748 919
	6 755 415
	6 973 987
	ODZIEŻ/OBUWIE

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	916 571
	326 425
	815 047
	0
	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT

	PRZEMYSŁ
	2 010
	93 024
	9 560
	105 640
	PRZEMYSŁ

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	0
	3 575
	0
	0
	ROLNICTWO/OGRODNICTWO

	KAMPANIE POLITYCZNE
	4 200
	20 990
	6 300
	8 250
	KAMPANIE POLITYCZNE

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	2 201 931
	4 272 911
	3 201 850
	9 329 981
	NIEOKREŚLONY SEKTOR

	ŁĄCZNIE
	143 435 713
	183 123 781
	158 556 410
	183 781 142
	ŁĄCZNIE

	ŁĄCZNIE 2008
	668 897 046
	 


Wielkość sprzedaży w poszczególnych kategoriach w 2008 roku

	kategorie
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'08
	II kw.'08
	III kw.'08
	IV kw.'08

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	21 252 939
	20 738 092
	24 390 368
	25 062 942

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	2 199 887
	6 236 605
	3 391 420
	5 794 025

	Piwo
	3 505 208
	8 623 904
	5 653 406
	2 755 337

	Napoje
	1 147 335
	7 133 215
	1 877 618
	3 334 690

	Pozostałe z sektora Żywność
	10 782 190
	13 809 033
	4 113 155
	16 984 729

	Filmy kinowe
	2 596 208
	2 682 816
	2 797 017
	2 213 492

	Stacje TV
	8 833 535
	3 858 649
	11 775 510
	4 328 510

	Stacje radiowe
	2 010 855
	1 945 861
	1 447 920
	1 996 572

	Magazyny
	2 058 801
	1 637 589
	1 922 531
	1 269 342

	Gazety codzienne
	5 499 526
	3 813 977
	4 085 596
	3 599 158

	Edukacja
	756 353
	2 547 272
	2 782 049
	1 481 406

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	4 684 980
	7 994 930
	5 941 084
	6 484 719

	Internet
	1 431 535
	1 189 055
	1 562 474
	3 957 436

	Systemy telefonii komórkowej
	18 199 891
	24 348 333
	24 102 427
	30 748 928

	Telefonia stacjonarna
	1 849 420
	2 607 508
	1 812 371
	3 411 824

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	914 361
	618 949
	2 645 859
	1 241 128

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	4 435 322
	10 196 644
	5 163 963
	5 205 084

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	981 949
	1 377 745
	534 716
	3 064 288

	Samochody
	13 516 455
	11 146 797
	10 260 046
	8 368 957

	Oleje/Paliwa
	354 871
	251 372
	1 530
	0

	Stacje benzynowe
	69 799
	143 291
	906 205
	523 773

	Transport
	909 571
	948 283
	1 129 298
	985 991

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	1 066 995
	947 602
	427 509
	596 698

	Banki
	5 181 387
	8 386 627
	3 489 256
	9 191 486

	Ubezpieczenia
	1 915 720
	1 266 115
	2 618 588
	1 878 810

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	1 286 740
	1 979 643
	2 368 506
	1 829 463

	Proszki do prania
	468 513
	448 277
	754 389
	393 875

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	255 138
	486 009
	602 644
	9 584

	Akcje społeczne non-profit
	2 761 981
	2 305 244
	3 543 225
	4 669 410

	Pozostałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	167 281
	135 979
	130 056
	328 972

	AGD/RTV
	2 506 635
	4 723 493
	1 841 171
	5 383 724

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	1 071 534
	1 518 632
	3 589 551
	4 019 296

	Biura podróży
	2 919 853
	3 244 973
	1 459 817
	783 905

	Usługi medyczne
	246 080
	142 569
	110 465
	267 102

	Pozostałe z sektora Usługi
	3 412 863
	2 585 778
	3 151 543
	2 204 481

	BUDOWNICTWO
	4 059 784
	6 189 953
	4 923 024
	2 835 518

	PRODUKTY DLA DZIECI
	0
	447 123
	461 931
	158 629

	ODZIEŻ/OBUWIE
	4 999 506
	9 748 919
	6 755 415
	6 973 987

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	916 571
	326 425
	815 047
	0

	PRZEMYSŁ
	2 010
	93 024
	9 560
	105 640

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	0
	3 575
	0
	0

	KAMPANIE POLITYCZNE
	4 200
	20 990
	6 300
	8 250

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	2 201 931
	4 272 911
	3 201 850
	9 329 981

	ŁĄCZNIE
	143 435 713
	183 123 781
	158 556 410
	183 781 142


Informacja w sprawie szczegółowych danych o wielkości sprzedaży
w zakresie reklamy tranzytowej (reklama na środkach komunikacji) w 2008 roku. Zgodnie z decyzją Rady Izby począwszy od roku 2009 dane o wielkości sprzedaży igrz podawać będzie dla całego obszaru reklamy out of home.

Szczegółowe dane dotyczące wielkości sprzedaży netto naszej branży w 2008 roku w zakresie reklamy tranzytowej (reklama na środkach komunikacji) obejmują firmy: AMS S.A., Business Consulting oraz CAM Media.

Wielkość sprzedaży w zakresie reklamy tranzytowej (reklama na środkach komunikacji) 
w Polsce wyniosła w 2008 roku kwotę: 38.257.643,00 zł. i była niższa o ponad 13 procent 

w stosunku do roku poprzedniego (2007: 44.101.167,00 zł).

Wynik ten jest znacząco odmienny od naszych prognoz dla ubiegłego roku. Spodziewaliśmy się, że uruchomienie nowego taboru tramwajowego i autobusowego w większości polskich miast przyniesie nowe możliwości reklamy na środkach komunikacji. Liczyliśmy także na szybsze wprowadzenie nowoczesnego taboru autobusowego przez prywatnych przewoźników, co pozwoliłoby na lepsze wykorzystanie potencjału tej formy reklamy.

Tymczasem większość zakładów komunikacji miejskiej w Polsce wprowadziła w 2008 roku znaczące ograniczenia w korzystaniu ze swego taboru dla celów reklamy. Przykładem takich działań niech będzie miasto Gdańsk:

„…dopuszcza się umieszczanie reklam m.in. w obrębie kremowego pasa po bokach i z tyłu pojazdu z wyłączeniem powierzchni, na których umieszczone będą obowiązkowe elementy oznakowania takie jak herb Miasta Gdańska i numer identyfikacyjny pojazdu, natomiast zabrania się umieszczania reklam na wszystkich szybach na zewnątrz, jak również wewnątrz pojazdu.”

Zważywszy, że w bieżącym roku wprowadzone zostaną kolejne ograniczenia w tym zakresie, należy spodziewać się, że reklama na środkach komunikacji nie będzie się znacząco rozwijać. Pozostanie jednak spektakularnym uzupełnieniem dla kampanii prowadzonych na standardowych nośnikach out of home.

Poniżej zestawienie wielkości sprzedaży w poszczególnych kwartałach 2006 - 2008:

	ROK
	 Sprzedaż

w I kwartale w zł.
	 Sprzedaż

w II kwartale 

w zł.
	Sprzedaż 

w III kwartale w zł.
	Sprzedaż

w IV kwartale w zł.
	Sprzedaż łączna w roku

w zł.

	2006
	7.041.665,--
	13.008.796,--
	9.127.601,--
	11.547.399,--
	40.725.461,--

	2007
	5.856.950,--
	12.697.177,--
	10.818.300,--
	14.728.740,--
	44.101.167,--

	2008
	5.508.098.--
	12.397.571.--
	11.621.846.--
	8.730.128.--
	38.257.643.--


Można zaryzykować stwierdzenie, że wielkość sprzedaży w czwartym kwartale 2008 roku wynika także z dwóch innych powodów: po pierwsze z przeniesienia budżetów z reklamy tranzytowej do reklamy standardowej, po drugie zaś z ogólnego spowolnienia rynku reklamowego.

Dominujące sektory w 2008 roku:

1. Rozrywka/Kultura


17,26%

2. Żywność



16,37%

3. Sprzedaż



15,96%

4. Finanse/Marketing


10,66%

5. Wyposażenie domu i biura

  7,52%

Dominujące produkty w 2008 roku:

1. Sieci handlowe/hipermarkety/galerie handlowe
12,80%

2. Piwo






  7,87%

3. Systemy telefonii komórkowej


  5,79%

4. Banki





  5,46%

5. AGD/RTV





  5,38%

Zestawiając wyniki branży reklamy zewnętrznej w zakresie reklamy na standardowych nośnikach reklamy oraz reklamie tranzytowej, uzyskujemy w roku 2008 wielkość sprzedaży 
w wysokości 707.154.689,00 zł (2007: 669.687.306,00 zł), blisko siedem procent wyższą, aniżeli w roku 2007.

Ze względu na ewentualne zmiany na rynku out of home prognozujemy na rok 2009 utrzymanie sprzedaży na poziomie roku ubiegłego. Bierzemy pod uwagę ogólną sytuację rynku reklamowego w Polsce oraz wprowadzenie zmian ustawowych związanych z funkcjonowaniem nośników reklamy w przestrzeni publicznej.

Informujemy jednocześnie, że Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej powiększyła się 

o dwóch nowych członków, firmy: BP Media oraz Warexpo. W związku z tym tegoroczne raporty o wielkości sprzedaży zawierać będą również dane tych firm. 
Chciałbym również poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie podaje danych dotyczących procentowego udziału poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz). Kolejny raport ilościowy opublikowany zostanie przez igrz 30 stycznia 2009 roku.

Lech Kaczoń 

Prezes IGRZ

28.01.2009 r.


*poniżej znajduje się szczegółowe zestawienie tranzytu za rok 2008

Zestawienie tranzyt 2008 – sektory

	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN
	kategorie

	
	I kw.'08
	II kw.'08
	III kw.'08
	IV kw.'08
	

	SPRZEDAŻ
	1 592 484
	1 880 871
	1 531 497
	1 101 075
	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Sprzedaż

	ŻYWNOŚĆ
	270 684
	2 373 385
	2 317 417
	1 302 135
	Piwo

	
	
	
	
	
	Napoje

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Żywność

	ROZRYWKA, KULTURA
	576 491
	1 410 917
	2 852 048
	1 763 926
	Filmy kinowe

	
	
	
	
	
	Stacje TV

	
	
	
	
	
	Stacje radiowe

	
	
	
	
	
	Magazyny

	
	
	
	
	
	Gazety codzienne

	
	
	
	
	
	Edukacja

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura

	TELEKOMUNIKACJA
	582 846
	759 479
	999 183
	318 687
	Internet

	
	
	
	
	
	Systemy telefonii komórkowej

	
	
	
	
	
	Telefonia stacjonarna

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Telekomunikacja

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	21 840
	577 979
	51 519
	209 980
	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	0
	293 780
	65 000
	160 369
	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	723 802
	955 299
	655 392
	435 043
	Samochody

	
	
	
	
	
	Oleje/Paliwa

	
	
	
	
	
	Stacje benzynowe

	
	
	
	
	
	Transport

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport

	FINANSE/MARKETING
	542 611
	1 048 789
	1 188 368
	1 299 524
	Banki

	
	
	
	
	
	Ubezpieczenia

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	25 000
	0
	0
	0
	Proszki do prania

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	39 300
	163 123
	175 570
	155 396
	Akcje społeczne non-profit

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Bezpłatne i autopromocja

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	186 888
	761 734
	304 659
	1 623 433
	AGD/RTV

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura

	USŁUGI
	214 024
	346 342
	122 327
	74 179
	Biura podróży

	
	
	
	
	
	Usługi medyczne

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Usługi

	BUDOWNICTWO
	380 854
	590 523
	771 540
	152 821
	BUDOWNICTWO

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 112
	19 350
	1 962
	1 112
	PRODUKTY DLA DZIECI

	ODZIEŻ/OBUWIE
	272 847
	536 765
	124 338
	56 025
	ODZIEŻ/OBUWIE

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	67 000
	0
	0
	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT

	PRZEMYSŁ
	0
	0
	15 000
	26 423
	PRZEMYSŁ

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	0
	0
	0
	0
	ROLNICTWO/OGRODNICTWO

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	0
	0
	0
	KAMPANIE POLITYCZNE

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	77 315
	612 235
	446 026
	50 000
	NIEOKREŚLONY SEKTOR

	ŁĄCZNIE
	5 508 098
	12 397 571
	11 621 846
	8 730 128
	ŁĄCZNIE


Zestawienie tranzyt 2008 – kategorie

	kategorie
	 

	
	I kw.'08
	II kw.'08
	III kw.'08
	IV kw.'08

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	1 495 714
	1 265 404
	1 216 643
	918 288

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	96 770
	615 467
	314 854
	182 787

	Piwo
	54 467
	1 782 671
	1 156 561
	18 934

	Napoje
	43 656
	5 700
	475 596
	0

	Pozostałe z sektora Żywność
	172 561
	585 014
	685 260
	1 283 201

	Filmy kinowe
	19 040
	313 153
	356 635
	38 629

	Stacje TV
	0
	9 870
	937 762
	103 680

	Stacje radiowe
	73 500
	357 900
	270 536
	455 849

	Magazyny
	6 684
	0
	0
	165 800

	Gazety codzienne
	221 877
	233 087
	292 594
	262 582

	Edukacja
	101 749
	190 397
	402 610
	367 243

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	153 641
	306 510
	591 911
	370 143

	Internet
	314 432
	7 200
	750
	24 300

	Systemy telefonii komórkowej
	207 414
	716 459
	998 433
	294 387

	Telefonia stacjonarna
	0
	0
	0
	0

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	61 000
	35 820
	0
	0

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	21 840
	577 979
	51 519
	209 980

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	0
	293 780
	65 000
	160 369

	Samochody
	111 147
	140 981
	51 002
	154 077

	Oleje/Paliwa
	16 686
	398 599
	0
	0

	Stacje benzynowe
	320 320
	128 822
	0
	177 072

	Transport
	270 761
	120 650
	131 360
	86 660

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	4 888
	166 247
	473 030
	17 234

	Banki
	119 880
	294 142
	771 208
	880 624

	Ubezpieczenia
	383 611
	365 245
	341 607
	299 196

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	39 120
	389 402
	75 553
	119 704

	Proszki do prania
	25 000
	0
	0
	0

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	0
	0
	0
	0

	Akcje społeczne non-profit
	32 000
	68 174
	125 045
	154 046

	Pozostałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	7 300
	94 949
	50 525
	1 350

	AGD/RTV
	0
	630 433
	0
	1 427 688

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	186 888
	131 301
	304 659
	195 745

	Biura podróży
	192 130
	273 025
	80 000
	16 065

	Usługi medyczne
	7 200
	5 265
	7 020
	0

	Pozostałe z sektora Usługi
	14 694
	68 052
	35 307
	58 114

	BUDOWNICTWO
	380 854
	590 523
	771 540
	152 821

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 112
	19 350
	1 962
	1 112

	ODZIEŻ/OBUWIE
	272 847
	536 765
	124 338
	56 025

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	67 000
	0
	0

	PRZEMYSŁ
	0
	0
	15 000
	26 423

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	0
	0
	0
	0

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	0
	0
	0

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	77 315
	612 235
	446 026
	50 000

	ŁĄCZNIE
	5 508 098
	12 397 571
	11 621 846
	8 730 128


