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Wyższy, aniżeli prognozowany wzrost na rynku reklamy zewnętrznej w 2007 roku.
Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej przedstawia raport o wielkości sprzedaży naszej branży 
w 2007 roku. Zestawienie obejmuje firmy „pierwszej piątki (ze wszystkimi podmiotami z grupy): AMS S.A., Cityboard Media, Clear Channel Poland, Ströer Out of home Media oraz News Outdoor Poland S.A. Raport zawiera także dane firm: Business Consulting, CAM Media S.A., Defi Poland, Gigaboard Polska oraz Mini Media/Publiprox.

Zgodnie z danymi przekazanymi do IGRZ przez wyszczególnione wyżej firmy reklamy zewnętrznej oraz po dokonaniu weryfikacji danych trzeciego kwartału bieżącego roku,
wielkość sprzedaży branży reklamy zewnętrznej w Polsce (bez wydatków w reklamie tranzytowej) wyniosła w 2007 roku sumę: 625.586.139,00 zł i była wyższa o blisko 19,5 procent, aniżeli w roku 2006. 
Wynik ten jest wyższy od prognozy IGRZ dla roku 2007, przedstawionej na początku ubiegłego roku. Faktem jest również, że w okresie powstawania tamtej prognozy nie wzięto pod uwagę przede wszystkim możliwości wydatków przed przedterminowymi wyborami do parlamentu, 
jak również pewnych zmian na rynku mediów i telekomunikacji.
Czwarty kwartał 2007 roku zamknął się kwotą sprzedaży w wysokości 187.345.814,00 zł. 
W stosunku do czwartego kwartału 2006 roku wzrost wyniósł ponad 30 procent.
Poniżej prezentujemy dane porównawcze dotyczące wielkości sprzedaży w latach od 2003 

do 2007 roku:
	
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007 

	IV kwartał roku
	87.562.972
	98.479.088
	128.830.346
	143.520.112
	187.345.814

	Poszczególne lata
	318.831.567
	376.317.130
	474.350.128
	523.760.050
	625.586.139


Dominujące sektory w 2007 roku:

1. Telekomuniakcja


17,76%

2. Rozrywka/Kultura


16,69%

3. Sprzedaż



15,83%

4. Żywność



10,86%

5. Motoryzacja/Transport

  9,19%

Wśród kategorii produktów pierwsza piątka wygląda następująco:

1. Systemy telefonii komórkowej


14,06%

2. Sieci handlowe/hipermarkety/galerie handlowe
13,86%

3. Samochody




  
  7,33%

4. Odzież/Obuwie




  4,77%

5. Gazety codzienne 




  3,72%

W drugiej części niniejszej analizy prezentujemy dane porównawcze z ostatnich pięciu lat. Wynika z nich, że główni klienci outdooru w Polsce wywodzą się niezmiennie z tych samych pięciu sektorów. W układzie procentowym wydatków najbardziej stabilnymi pozostają sektory „telekomunikacja” i „rozrywka/kultura”
Porównując wyniki obu poprzednich lat (2006 i 2007), warto zwrócić uwagę na rosnące wydatki reklamowe w naszym medium na promocję supermarketów, galerii handlowych oraz systemów telefonii komórkowej. Interesujące są wyniki w innych branżach (jak na przykład 

w „budownictwie”). Ich szczegółowa analiza wykracza jednak poza zakres niniejszego dokumentu. Chciałbym jednakże zapowiedzieć bardziej dogłębną analizę dla rozwoju wydatków na outdoor w ostatnich pięciu latach. IGRZ planuje publikację takiego raportu 
w lutym bieżącego roku.
Dla celów statystycznych podajemy poniżej dane dotyczące czwartego kwartału 2007 roku:

IV kwartał 2007 roku według sektorów:

1. Telekomunikacja


18,17%

2. Sprzedaż



16,33%

3. Rozrywka/Kultura


15,04%

4. Żywność



  9,04%

5. Motoryzacja/Transport

  7,91%

IV kwartał 2007 roku według produktów:

1. Sieci telefonii komórkowej



14,81%

2. Sieci handlowe/hipermarkety/galerie handlowe
14,11%

3. Samochody



                           6,27%

4. Kampanie polityczne


              5,11%

5. Odzież/Obuwie



              4,07%

Krótka analiza dotycząca lat 2003 – 2007.

Porównanie udziałów poszczególnych sektorów w reklamie zewnętrznej w latach 2003 – 2007:

	SEKTOR
	2003
	
	2004
	
	2005
	
	2006
	
	2007
	

	Telekomunikacja
	17,24%
	3
	16,33%
	3
	18,29%
	1
	18,41%
	2
	17,76%
	1

	Rozrywka/Kultura
	19,40%
	1
	17,62%
	2
	18,11%
	2
	19,90%
	1
	16,69%
	2

	Sprzedaż
	18,77%
	2
	18,12%
	1
	15,96%
	3
	15,71%
	3
	15,83%
	3

	Żywność
	16,14%
	4
	16,21%
	4
	13,72%
	4
	12,81%
	4
	10,86%
	4

	Motoryzacja/Transport
	8,17%
	5
	8,62%
	5
	8,07%
	5
	7,75%
	5
	9,19%
	5


Porównanie udziałów wybranych produktów w reklamie zewnętrznej w latach 2003 – 2007:

	PRODUKT
	2003
	
	2004
	
	2005
	
	2006
	
	2007
	

	Sieci handlowe/supermarkety
	16,05%
	1
	15,57%
	1
	13,38%
	1
	12,61%
	1
	13,86%
	2

	Systemy telefonii komórkowej
	11,22%
	2
	12,38%
	2
	13,31%
	2
	12,51%
	2
	14,06%
	1

	Gazety codzienne
	8,20%
	3
	8,20%
	6
	6,85%
	3
	7,47%
	3
	3,72%
	5

	Samochody
	5,36%
	5
	6,70%
	3
	5,62%
	4
	5,72%
	4
	7,33%
	3

	Piwo
	6,36%
	4
	5,07%
	5
	3,58%
	7
	3,56%
	7
	2,29%
	12

	Kampanie polityczne 
	x
	x
	x
	x
	5,14%
	5
	3,77%
	6
	2,18%
	13


Charakterystyczne dla 2007 roku były przyspieszone zmiany w zakresie powstawania nowych lokalizacji nośników reklamy. Te, wymuszone zmianami administracyjnymi oraz te, które wiązały się z kolejnymi inwestycjami. Coraz większe przychody generowały nośniki w formacie 600 x 300 cm (wizerunkowe). Nie bez znaczenia były również przychody z tytułu wynajmu wielkich powierzchni ekspozycyjnych, zlokalizowanych na ścianach budynków. Ważną rolę 

w przychodach odgrywały również coraz bardziej popularne ambienty (także w połączeniu 

z wykorzystaniem standardowych nośników reklamy).
Istotny wpływ na wyniki roku 2007 miały także zmiany cen wynajmu powierzchni ekspozycyjnych. Klienci outdooru przyzwyczaili się do zróżnicowania cenowego w zależności od jakości i miejsca ich lokalizacji. Poszczególne nośniki reklamy zaczęły „konkurować” między sobą, co pozytywnie wpłynęło na ich rozwój. Cały rynek reklamy zewnętrznej w Polsce wymaga nadal pewnego uporządkowania. Ubiegły rok pokazał, że firmy reklamy zewnętrznej 

są do tego przygotowane. Wiele zależeć będzie tutaj od kolejnych zmian prawnych 
i administracyjnych.
Lech Kaczoń 

Prezes IGRZ
23.01.2008 r.

*poniżej znajduje się szczegółowe zestawienie sprzedaży za rok 2007
Wielkość sprzedaży w sektorach w 2007 roku
	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN
	kategorie

	
	I kw.'07
	II kw.'07
	III kw.'07
	IV kw.'07
	

	SPRZEDAŻ
	23 621 882
	22 675 785
	22 135 993
	30 588 561
	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Sprzedaż

	ŻYWNOŚĆ
	11 618 144
	25 940 056
	13 470 713
	16 927 699
	Piwo

	
	
	
	
	
	Napoje

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Żywność

	ROZRYWKA, KULTURA
	20 734 339
	23 355 633
	32 129 829
	28 186 130
	Filmy kinowe

	
	
	
	
	
	Stacje TV

	
	
	
	
	
	Stacje radiowe

	
	
	
	
	
	Magazyny

	
	
	
	
	
	Gazety codzienne

	
	
	
	
	
	Edukacja


	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura

	TELEKOMUNIKACJA
	17 437 109
	30 464 959
	29 166 829
	34 037 543
	Internet

	
	
	
	
	
	Systemy telefonii komórkowej

	
	
	
	
	
	Telefonia stacjonarna

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Telekomunikacja

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	2 980 286
	9 298 358
	4 103 017
	6 876 062
	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	1 064 108
	1 019 960
	1 042 655
	2 018 330
	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	12 364 358
	15 546 365
	14 752 328
	14 821 990
	Samochody

	
	
	
	
	
	Oleje/Paliwa

	
	
	
	
	
	Stacje benzynowe

	
	
	
	
	
	Transport

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport

	FINANSE/MARKETING
	6 393 725
	10 525 282
	6 254 825
	10 769 461
	Banki

	
	
	
	
	
	Ubezpieczenia

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	89 547
	1 348 761
	756 647
	454 955
	Proszki do prania

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	508 767
	296 846
	191 181
	3 492 484
	Akcje społeczne non-profit

	
	
	
	
	
	Pozstałe z sektora Bezpłatne i autopromocja

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	3 238 702
	6 548 303
	4 576 946
	8 135 551
	AGD/RTV

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura

	USŁUGI
	2 523 019
	4 423 601
	2 764 686
	3 260 918
	Biura podróży

	
	
	
	
	
	Usługi medyczne

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Usługi

	BUDOWNICTWO
	3 786 300
	5 792 686
	3 306 658
	3 463 387
	BUDOWNICTWO

	PRODUKTY DLA DZIECI
	4 550
	12 265
	2 205
	429 176
	PRODUKTY DLA DZIECI

	ODZIEŻ/OBUWIE
	5 639 113
	9 375 381
	7 196 852
	7 623 005
	ODZIEŻ/OBUWIE

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	704 131
	827 484
	286 754
	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT

	PRZEMYSŁ
	5 300
	379 177
	273 263
	640 008
	PRZEMYSŁ

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	0
	0
	28 200
	0
	ROLNICTWO/OGRODNICTWO

	KAMPANIE POLITYCZNE
	34 618
	829 551
	6 797 199
	9 570 529
	KAMPANIE POLITYCZNE

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	1 407 687
	3 953 571
	2 520 590
	5 763 271
	NIEOKREŚLONY SEKTOR

	ŁĄCZNIE
	113 451 554
	172 490 671
	152 298 100
	187 345 814
	ŁĄCZNIE

	ŁĄCZNIE 2007
	625 586 139
	 


Wielkość sprzedaży w poszczególnych kategoriach w 2007 roku

	kategorie
	 

	
	I kw.'07
	II kw.'07
	III kw.'07
	IV kw.'07

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	20 805 792
	20 300 133
	19 191 316
	26 434 862

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	2 816 090
	2 375 652
	2 944 677
	4 153 699

	Piwo
	821 713
	6 136 229
	3 879 624
	3 462 741

	Napoje
	1 388 459
	8 668 540
	4 359 003
	3 212 807

	Pozostałe z sektora Żywność
	9 407 972
	11 135 287
	5 232 086
	10 252 151

	Filmy kinowe
	2 590 323
	3 309 928
	2 306 339
	2 653 967

	Stacje TV
	3 108 733
	2 644 613
	9 194 877
	6 653 644

	Stacje radiowe
	670 445
	2 066 319
	2 830 033
	905 908

	Magazyny
	2 237 638
	1 452 253
	2 663 561
	1 589 091

	Gazety codzienne
	4 930 190
	4 902 257
	5 300 088
	8 128 102

	Edukacja
	424 892
	1 133 066
	2 189 655
	1 009 498

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	6 772 118
	7 847 197
	7 645 276
	7 245 920

	Internet
	708 350
	909 678
	1 800 544
	1 344 824

	Systemy telefonii komórkowej
	12 954 675
	24 828 224
	22 401 282
	27 751 004

	Telefonia stacjonarna
	1 177 053
	2 355 515
	3 571 592
	3 517 485

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	2 597 031
	2 371 542
	1 393 411
	1 424 230

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	2 980 286
	9 298 358
	4 103 017
	6 876 062

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	1 064 108
	1 019 960
	1 042 655
	2 018 330

	Samochody
	10 979 303
	10 786 269
	12 357 625
	11 751 322

	Oleje/Paliwa
	14 450
	898 035
	351 505
	350 830

	Stacje benzynowe
	499 019
	813 548
	644 629
	682 825

	Transport
	241 735
	748 143
	1 151 584
	1 338 518

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	629 851
	2 300 370
	246 985
	698 495

	Banki
	2 748 498
	7 286 658
	2 830 592
	6 231 791

	Ubezpieczenia
	1 196 250
	1 792 748
	1 046 801
	1 789 529

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	2 448 977
	1 445 876
	2 377 432
	2 748 141

	Proszki do prania
	89 547
	528 634
	529 560
	240 255

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	0
	820 127
	227 087
	214 700

	Akcje społeczne non-profit
	495 935
	252 077
	160 581
	3 283 798

	Pozstałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	12 832
	44 769
	30 600
	208 686

	AGD/RTV
	1 583 430
	2 256 401
	2 008 131
	6 075 910

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	1 655 272
	4 291 902
	2 568 815
	2 059 641

	Biura podróży
	867 844
	1 969 029
	1 050 807
	628 579

	Usługi medyczne
	290 896
	355 219
	236 654
	219 000

	Pozostałe z sektora Usługi
	1 364 279
	2 099 353
	1 477 225
	2 413 339

	BUDOWNICTWO
	3 786 300
	5 792 686
	3 306 658
	3 463 387

	PRODUKTY DLA DZIECI
	4 550
	12 265
	2 205
	429 176

	ODZIEŻ/OBUWIE
	5 639 113
	9 375 381
	7 196 852
	7 623 005

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	704 131
	827 484
	286 754

	PRZEMYSŁ
	5 300
	379 177
	273 263
	640 008

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	0
	0
	28 200
	0

	KAMPANIE POLITYCZNE
	34 618
	829 551
	6 797 199
	9 570 529

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	1 407 687
	3 953 571
	2 520 590
	5 763 271

	ŁĄCZNIE
	113 451 554
	172 490 671
	152 298 100
	187 345 814

	 
	 
	 
	 
	625 586 139


Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie szczegółowych danych o wielkości sprzedaży branży reklamy zewnętrznej

w zakresie reklamy tranzytowej (reklama na środkach komunikacji) w 2007 roku

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje szczegółowe dane dotyczące wielkości sprzedaży netto naszej branży w 2007 roku w zakresie reklamy tranzytowej (reklama na środkach komunikacji). Zestawienie obejmuje firmy: AMS S.A., Business Consulting oraz CAM Media.

Wielkość sprzedaży w zakresie reklamy tranzytowej (reklama na środkach komunikacji) 
w Polsce wyniosła w 2007 roku kwotę: 44.101.167,-- zł. i była wyższa o ponad osiem procent 

w stosunku do roku poprzedniego (2006: 40.725.461,--). 

Poniżej zestawienie wielkości sprzedaży w poszczególnych kwartałach 2006 oraz 2007 roku:

	ROK
	 Sprzedaż

w I kwartale w zł.
	 Sprzedaż

w II kwartale w zł.
	Sprzedaż 

w III kwartale w zł.
	Sprzedaż

w IV kwartale w zł.
	Sprzedaż łączna w roku

w zł.

	2006
	7.041.665,--
	13.008.796,--
	9.127.601,--
	11.547.399,--
	40.725.461,--

	2007
	5.856.950,--
	12.697.177,--
	10.818.300,--
	14.728.740,--
	44.101.167,--


Mimo gorszej sprzedaży w pierwszym półroczu, jej wzrost w drugim półroczu 2007 roku zapewnił przekroczenie wielkości sprzedaży roku poprzedniego. Należy pamiętać, że na początku ubiegłego roku w niektórych miastach nastąpiły zmiany dotyczące dostępności do środków komunikacji, co odbiło się na wynikach branży. Jednocześnie dzięki wprowadzeniu nowoczesnego taboru zwiększyły się ceny wynajmu, co wpłynęło na lepszy wynik w drugiej części roku.

Na podstawie przedstawionych wyników (IGRZ zbiera dane w zakresie reklamy tranzytowej dopiero od początku 2006 roku) możemy potwierdzić fakt, że wydatki na reklamę tranzytową zależne są od poszczególnych pór roku. Wiąże się to z postrzeganiem grafik reklamowych, które jest lepsze w okresach wiosennym i jesiennym.

Na początku 2007 roku przedstawiłem prognozę na ten rok, która zawierała następujące stwierdzenie: „…uzyskanie wyniku podobnego do roku 2006 będzie w tym roku trudne, ale możliwe.” Wzrost sprzedaży na poziomie ośmiu procent nie jest imponujący, ale pozwala przypuszczać, że zainteresowanie ta formą reklamy pozostanie nadal wysokie. To ważne, choćby ze względu na coraz większą mobilność (przemieszczanie się) ludzi.

Dominujące sektory w 2007 roku:

	Lp.
	SEKTOR
	2007

	1
	Rozrywka/Kultura
	19,69 %

	2
	Sprzedaż
	14,76 %

	3
	Żywność
	13,43 %

	4
	Telekomunikacja
	10,60 %

	5
	Finanse/Marketing
	  7,23 %

	6
	Motoryzacja/Transport
	5,47 %


Dominujące produkty w 2007:

	Lp.
	PRODUKT
	2007

	1
	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	12,09 %

	2
	Odzież/obuwie
	6,67 %

	3
	Systemy telefonii komórkowej
	5,67 %

	4
	Piwo
	5,35 %

	5
	Budownictwo
	5,12 %


Patrząc na dane zawarte w obu powyższych tabelach stwierdzamy, że głównymi klientami reklamy tranzytowej są ci sami klienci, jak w wypadku standardowego outdooru (sieci nośników reklamy). Świadczy to również o tym, że reklama tranzytowa jest doskonałym uzupełnieniem dla standardowych nośników reklamy. Wspólnie tworzą doskonały przekaz promocyjno-reklamowy.

Bieżący rok przyniesie reklamie tranzytowej dwie istotne zmiany: przybywać będzie nowych, nowoczesnych nośników (nowy tabor, przede wszystkim tramwajowy), na rynku pojawią się w większej liczbie prywatni przewoźnicy, co zwiększy możliwości reklamy tranzytowej (także poza największymi miastami i aglomeracjami). Uważam jednocześnie, że zacznie się wyrównywać zakres świadczonych usług w obrębie wszystkich trzech firm, działających w tym sektorze rynku outdoorowego. Konkurencja sprzyjać będzie dalszemu wzrostowi rynku reklamy tranzytowej. Zakładam, że już w tym roku osiągnie wielkość w granicach 50 milionów złotych.

Zestawiając wyniki branży reklamy zewnętrznej w zakresie reklamy na standardowych nośnikach reklamy oraz reklamie tranzytowej, uzyskujemy wielkość sprzedaży w wysokości 669.687.306,00 zł. Uwzględniając szacunki związane z wydatkami na niestandardowe formy reklamy (wielkie powierzchnie reklamowe na ścianach budynków oferowane przez firmy nie będące członkami igrz) wielkość ta wynosi blisko 720 milionów złotych. Chciałbym jednocześnie zaznaczyć, że ewentualne próby dokonywania porównań z latami ubiegłymi będą narażone na błędy ze względu na różną liczbę firm, które raportowały o swych wynikach do igrz w poszczególnych latach (z roku na rok rośnie liczba firm, które przekazują swoje wyniki do igrz).

Chciałbym również poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie podaje danych dotyczących procentowego udziału poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz).

Lech Kaczoń / Prezes IGRZ






Warszawa, 25.01.2008 r.

*poniżej znajduje się szczegółowe zestawienie tranzytu za rok 2007
Zestawienie tranzyt 2007 – sektory

	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN
	kategorie

	
	I kw.'07
	II kw.'07
	III kw.'07
	IV kw.'07
	

	SPRZEDAŻ
	1 259 663
	1 274 412
	2 728 484
	1 246 311
	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Sprzedaż

	ŻYWNOŚĆ
	991 886
	2 439 406
	1 358 459
	1 134 452
	Piwo

	
	
	
	
	
	Napoje

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Żywność

	ROZRYWKA, KULTURA
	494 193
	3 169 400
	1 464 572
	3 556 638
	Filmy kinowe

	
	
	
	
	
	Stacje TV

	
	
	
	
	
	Stacje radiowe

	
	
	
	
	
	Magazyny

	
	
	
	
	
	Gazety codzienne

	
	
	
	
	
	Edukacja

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura

	TELEKOMUNIKACJA
	600 410
	1 495 056
	795 526
	1 784 219
	Internet

	
	
	
	
	
	Systemy telefonii komórkowej

	
	
	
	
	
	Telefonia stacjonarna

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Telekomunikacja

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	383 500
	155 385
	51 380
	281 469
	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	451 010
	239 412
	74 450
	75 600
	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	412 267
	1 287 624
	204 321
	509 165
	Samochody

	
	
	
	
	
	Oleje/Paliwa

	
	
	
	
	
	Stacje benzynowe

	
	
	
	
	
	Transport

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport

	FINANSE/MARKETING
	120 709
	739 974
	1 305 142
	1 024 850
	Banki

	
	
	
	
	
	Ubezpieczenia

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	136 000
	4 200
	8 000
	146 251
	Proszki do prania

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	4 880
	20 710
	46 883
	26 000
	Akcje społeczne non-profit

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Bezpłatne i autopromocja

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	208 023
	175 776
	489 273
	2 038 369
	AGD/RTV

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura

	USŁUGI
	196 557
	194 281
	273 906
	728 302
	Biura podróży

	
	
	
	
	
	Usługi medyczne

	
	
	
	
	
	Pozostałe z sektora Usługi

	BUDOWNICTWO
	210 575
	315 360
	904 208
	828 795
	BUDOWNICTWO

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 800
	27 605
	65 112
	1 112
	PRODUKTY DLA DZIECI

	ODZIEŻ/OBUWIE
	373 727
	1 095 876
	217 809
	1 253 532
	ODZIEŻ/OBUWIE

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	0
	0
	0
	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT

	PRZEMYSŁ
	6 650
	62 700
	111 925
	6 000
	PRZEMYSŁ

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	0
	0
	0
	0
	ROLNICTWO/OGRODNICTWO

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	0
	24 550
	52 975
	KAMPANIE POLITYCZNE

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	5 100
	0
	694 300
	34 700
	NIEOKREŚLONY SEKTOR

	ŁĄCZNIE
	5 856 950
	12 697 177
	10 818 300
	14 728 740
	ŁĄCZNIE

	ŁĄCZNIE 2007
	44 101 167
	 


Zestawienie tranzyt 2007 – kategorie

	kategorie
	 

	
	I kw.'07
	II kw.'07
	III kw.'07
	IV kw.'07

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	1 035 343
	1 193 913
	1 981 783
	1 120 873

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	224 320
	80 499
	746 701
	125 438

	Piwo
	0
	1 505 150
	649 201
	205 203

	Napoje
	7 680
	348 612
	290 560
	53 452

	Pozostałe z sektora Żywność
	984 206
	585 644
	418 698
	875 797

	Filmy kinowe
	73 977
	338 479
	110 340
	136 080

	Stacje TV
	41 104
	1 233 557
	575 320
	126 201

	Stacje radiowe
	0
	338 700
	37 440
	181 536

	Magazyny
	13 118
	293 112
	0
	0

	Gazety codzienne
	94 776
	321 545
	22 697
	1 673 919

	Edukacja
	113 074
	179 679
	293 959
	49 030

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	158 144
	464 328
	424 816
	1 389 872

	Internet
	77 550
	263 380
	0
	570 518

	Systemy telefonii komórkowej
	377 255
	490 495
	448 244
	1 185 145

	Telefonia stacjonarna
	30 205
	741 181
	280 782
	4 400

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	115 400
	0
	66 500
	24 156

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	383 500
	155 385
	51 380
	281 469

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	451 010
	239 412
	74 450
	75 600

	Samochody
	75 904
	65 696
	123 266
	262 572

	Oleje/Paliwa
	1 153
	215 521
	500
	5 000

	Stacje benzynowe
	0
	0
	0
	0

	Transport
	81 363
	744 767
	54 675
	228 862

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	253 847
	261 640
	25 880
	12 731

	Banki
	10 085
	676 262
	557 336
	129 132

	Ubezpieczenia
	12 803
	38 100
	710 055
	844 994

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	97 821
	25 612
	37 751
	50 724

	Proszki do prania
	0
	4 200
	8 000
	146 251

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	136 000
	0
	0
	0

	Akcje społeczne non-profit
	4 880
	20 710
	46 883
	26 000

	Pozostałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	0
	0
	0
	0

	AGD/RTV
	93 242
	13 000
	34 800
	898 703

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	114 781
	162 776
	454 473
	1 139 666

	Biura podróży
	151 900
	2 065
	25 935
	0

	Usługi medyczne
	8 450
	2 400
	31 110
	10 363

	Pozostałe z sektora Usługi
	36 207
	189 816
	216 861
	717 939

	BUDOWNICTWO
	210 575
	315 360
	904 208
	828 795

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 800
	27 605
	65 112
	1 112

	ODZIEŻ/OBUWIE
	373 727
	1 095 876
	217 809
	1 253 532

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	0
	0
	0

	PRZEMYSŁ
	6 650
	62 700
	111 925
	6 000

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	0
	0
	0
	0

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	0
	24 550
	52 975

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	5 100
	0
	694 300
	34 700

	ŁĄCZNIE
	5 856 950
	12 697 177
	10 818 300
	14 728 740


