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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości rynku reklamy zewnętrznej

według stanu na dzień 31.12.2008 roku
Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące ilości nośników reklamy w naszej branży według stanu na dzień 31 grudnia 2008 roku.. Zestawienie obejmuje firmy „pierwszej piątki (ze wszystkimi podmiotami z grupy): AMS S.A., Cityboard Media, Clear Channel Poland, Ströer Out of home Media oraz News Outdoor Poland. Raport zawiera także dane firm: euroAWK, BP Media (wraz z podmiotami z grupy), Business Consulting, Gigaboard Polska, Globart, JETLine, Koneser, Mini Media i Publiprox, Outdoor3miasto, Ruch S.A., Schulz Media, Supersigns oraz Warexpo.
Liczba nośników reklamy w Polsce wyniosła w dniu 31 grudnia 2008 roku liczbę 104.397 sztuk, wliczając nośniki wszystkich formatów – od standardowych, przez poszczególne formaty 
oraz konstrukcje nietypowe, w tym wykorzystywane czasowo konstrukcje tak zwanej reklamy budowlano-montażowej (konstrukcji na ścianach budynków funkcjonujących na czas budowy lub remontu) oraz powierzchnie ekspozycyjne w centrach handlowych.
Poniższe zestawienie pokazuje szczegółowe liczby nośników w poszczególnych kategoriach według stanu na dzień 31 grudnia 2008 roku:
	Nośnik reklamy
	Ogólna liczba nośników 

31.12.2008 r.

	Standardowe 12 m²
	27.732

	Frontlight 6 x 3 m
	14.185

	Frontlight 12 x 3 m
	801

	Frontlight 12 x 4 m
	1.008

	Nośniki małego formatu
	35.587

	Pozostałe nośniki
	870

	CLP
	20.755

	Backlight 6 x 3 m
	985

	Backlight 8 x 4 m
	448

	Backlight scroll 9 m²
	1.924

	Pozostałe nośniki podświetlane
	102

	Łączna liczba nośników
	104.397


Liczba systemowych nośników reklamy out of home należących do firm przekazujących swoje dane do igrz pozostaje niezmienna od sześciu lat i oscyluje wokół stu tysięcy. Należy przyjąć, że po uwzględnieniu innych nośników należących do pozostałych firm, ich liczba będzie większa o kilka tysięcy. Izba starać się będzie w 2009 roku o pozyskanie danych liczbowych także od tych firm, które dotychczas ich nie udostępniały. Dotyczy to również rozwijającego się rynku digital signage.
Zwracamy uwagę na systematycznie malejącą liczbę standardowych billboardów w formacie 12 m². W ciągu ostatniego roku zmniejszyła się o blisko osiem procent. W tym samym czasie znacząco wzrosła liczba nośników typu frontlight 18 m² (600 x 300 cm). Jest ich dzisiaj o ponad 20% więcej, aniżeli na koniec 2007 roku. Tendencja wzrostowa odnosi się także do nośników typu backlight scroll (powierzchnie ekspozycyjne w formacie 9 m²). W ciągu ostatniego roku przybyło ich ponad 22 procent.
Szczegółowa analiza rynku reklamy zewnętrznej w Polsce:

Zestawienie liczbowe podstawowych nośników reklamy w Polsce w latach 2003 - 2008:

	Nośniki reklamy
	31.12.2003
	31.12.2004
	31.12.2005
	31.12.2006
	31.12.2007
	31.12.2008

	Standardowe 
12 m²
	35.479
	34.585
	34.678
	33.481
	30.065
	27.732

	Frontlight 
6 x 3 m
	5.616
	6.306
	6.879
	9.238
	11.748
	14.185

	Frontlight 
12 x 3 m
	łącznie  862*
	565
	671
	672
	803
	801

	Frontlight 
12 x 4 m
	
	345
	406
	615
	858
	1.008

	CLP

	16.869
	18.663
	18.746
	19.005
	21.087
	20.755

	Backlight 
6 x 3 m
	914
	882
	917
	969
	1.083
	985

	Backlight 
8 x 4 m
	85
	89
	92
	163
	277
	448

	Backlight scroll**
	0
	0
	0
	265
	1.572
	1.924

	Nośniki 
małego formatu
	34.453
	32.564
	32.742
	35.806
	46.424
	35.587


*
Na koniec 2003 roku liczba nośników typu frontlight 12 x 3 m oraz 12 x 4 m podawana była w raporcie IGRZ łącznie.

**
Nośniki typu backlight scroll wprowadzone zostały na rynek Polski w roku 2006 przez dwie firmy: Ströer („superscroll) oraz AMS S.A. („cityscroll”) i posiadają dwie, trzy lub cztery zmieniające się powierzchnie ekspozycyjne. Na koniec 2006 roku podana została liczba konstrukcji. Na koniec 2007 i 2008 roku liczba powierzchni ekspozycyjnych.
Sprawdzają się prognozy izby, które przewidywały, że na polskim rynku reklamy out of home coraz większego znaczenia nabierać będą nośniki typu frontlight 18 m². Po pierwsze generują większe przychody, po drugie gwarantują bardzo dobre efekty w kampaniach wizerunkowych. Nie należy jednak przypuszczać, że zastąpią inne nośniki reklamy. Napotykają bowiem na duże ograniczenia prawno-administracyjne oraz lokalizacyjne.
Ograniczony rozwój nośników typu backlight scroll oraz city light związany jest z brakiem porozumienia branży z samorządami. W większości dużych miast nie ma zrozumienia dla koncepcji sytuowania tych nowoczesnych i eleganckich nośników w centrum i jego okolicach, jak to uczyniono w ostatnich latach we wszystkich europejskich aglomeracjach. W związku 

z tym coraz więcej nośników większego formatu powstaje na gruntach prywatnych (między innymi typu backlight 8 x 4m). Dzieje się tak by sprostać zapotrzebowaniu rynku reklamodawców.
Wytrwałym obserwatorom polskiego rynku out of home przypomnę, że nasza branża już 

od ponad dziesięciu lat czeka na ogłoszenie przetargu w Warszawie na budowę blisko dwóch tysięcy wiat przystankowych wyposażonych w nowoczesne nośniki typu city light. Ostatnie założenia przetargowe w tym zakresie Miasto przygotowuje już 26 miesięcy. Nie dotrzymało również „kolejnego” terminu jego ogłoszenia: koniec stycznia bieżącego roku. Jednocześnie nie ma żadnych koncepcji dla uporządkowanego wykorzystania przestrzeni publicznej przez nośniki out of home. Poza próbami wprowadzania kolejnych mniej lub bardziej sensownych zakazów (jak w wypadku pasa drogi).
Uważam, że interesujące będą w tym roku analizy dotyczące rozwoju stosunkowo nowego segmentu rynku OOH – Digital Signage. Rosnące znaczenie reklamy w punktach sprzedaży może mieć wpływ na ten fragment rynku. Nie spodziewam się jednak, że elektroniczne nośniki reklamy szybko staną się konkurencją dla obecnych powierzchni ekspozycyjnych.
Główni właściciele nośników reklamy w Polsce w poszczególnych kategoriach 

(i formatach powierzchni ekspozycyjnych) wraz z ich stanem posiadania w dniu 

31.12.2008 roku:
	Standardowe 12 m²
	31.12.2008
	Udział w rynku

	Ströer out of home media
	13.354
	48,15 %

	AMS S.A.
	10.559
	38,08 %

	Clear Channel Poland *
	1.966
	7,09 %

	Inne
	1.853
	6,68 %

	Łącznie
	27.732
	100,00 %


*      Clear Channel Poland posiada w tej kategorii nośniki formatu 400 x 300 cm, BPMedia 

       nośniki 400 x 300 cm oraz 504 x 238 cm, podczas gdy pozostałe firmy w formacie 504 x  

       238 cm.
	Frontlight 6 x 3 m
	31.12.2008
	Udział w rynku

	Cityboard Media
	4.673
	32,94 %

	Ströer out of home media
	3.477
	24,51 %

	News Outdoor Poland
	2.757
	19,44 %

	Clear Channel Poland
	2.072
	14,60 %

	AMS S.A.
	991
	6,99 %

	Inne
	215
	1,52 %

	Łącznie
	14.185
	100,00 %


	Frontlight 12 x 3 m
	31.12.2008
	Udział w rynku

	News Outdoor Poland  
	701
	87,52 %

	Inne
	100
	12,48 %

	Łącznie
	801
	100,00 %


	Frontlight 12 x 4 m
	31.12.2008
	Udział w rynku

	Cityboard Media
	621
	61,61 %

	JETLine
	276
	27,38 %

	Inne
	111
	11,01 %

	Łącznie
	1.008
	100,00 %


	Nośniki małego formatu
	31.12.2008
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	22.166
	62,29 %

	Mini Media
	10.373
	29,15 %

	Clear Channel Poland
	1.384
	3,89 %

	Inne
	1.664
	4,67 %

	Łącznie
	35.587
	100,00 %


	CLP
	31.12.2008
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	11.970
	57,67 %

	Clear Channel Poland
	5.296
	25,52 %

	Ruch S.A.
	2.065
	9,95 %

	Business Consulting
	857
	4,13 %

	Inne
	567
	2,73 %

	Łącznie
	20.755
	100,00 %


	Backlight 6 x 3 m
	31.12.2008
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	985
	100,00 %

	Łącznie
	985
	100,00 %


	Backlight 8 x 4 m
	31.12.2008
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	309
	68,97 %

	Clear Channel Poland
	75
	16,74 %

	Gigaboard
	44
	9,82 %

	Ströer out of home media
	20
	4,47 %

	Łącznie
	448
	100,00 %


	Backlight scroll 9 m²
	31.12.2008
	Udział w rynku

	Ströer out of home media
	1.069
	55,56 %

	AMS S.A.
	855
	44,44 %

	Łącznie
	1.924
	100,00 %


Chciałbym poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału w wielkości sprzedaży poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz). Powyższy raport zawiera te właśnie dane.
Lech Kaczoń / Prezes IGRZ





Warszawa, 31.01.2009 r.
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