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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości rynku reklamy zewnętrznej

według stanu na dzień 31.12.2006 roku
Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące ilości nośników reklamy w naszej branży według stanu na dzień 31 grudnia 2006 roku.. Zestawienie obejmuje firmy „pierwszej piątki (ze wszystkimi podmiotami z grupy): AMS S.A., Cityboard Media, Clear Channel Poland, Ströer Out of home Media oraz News Outdoor Poland. Raport zawiera także dane firm: Apro, euroAWK, Business Consulting, Diam, Gigaboard Polska, Globart, Mini Media/Publiprox, Schulz Media oraz Supersigns.
Liczba nośników reklamy w Polsce wyniosła w dniu 31 grudnia 2006 roku liczbę 100.583 sztuki, wliczając nośniki wszystkich formatów – od standardowych, przez poszczególne formaty oraz konstrukcje nietypowe. Liczba ta nie zawiera wykorzystywanych czasowo konstrukcji tak zwanej reklamy budowlano-montażowej (konstrukcji na ścianach budynków funkcjonujących na czas budowy lub remontu).

Poniższe zestawienie pokazuje szczegółowe liczby nośników w poszczególnych kategoriach według stanu na dzień 31 grudnia 2006 roku:
	Nośnik reklamy
	Ogólna liczba nośników

31.12.2006 r. 

	Standardowe 12 m²
	33.481

	Frontlight 6 x 3 m
	9.238

	Frontlight 12 x 3 m
	672

	Frontlight 12 x 4 m
	615

	Nośniki małego formatu
	35.806

	Pozostałe nośniki
	281

	CLP
	19.005

	Backlight 6 x 3 m
	969

	Backlight 8 x 4 m
	163

	Backlight scroll 9 m²
	265

	Pozostałe nośniki podświetlane
	88

	Łączna liczba nośników
	100.583


Od czterech lat liczba nośników reklamy zewnętrznej w Polsce oscyluje wokół stu tysięcy. Fakt ten świadczy o stabilności naszej branży i dopasowaniu oferty ilościowej do potrzeb reklamodawców. 
Z analizy rozwoju liczby poszczególnych nośników reklamy wynika, że coraz bardziej pożądane stają się powierzchnie ekspozycyjne wielkości 18 m² (6 x 3 m), które służą przede wszystkim realizacji kampanii wizerunkowych. W ciągu 2006 roku ich liczba wzrosła o blisko 35 procent 
w stosunku do roku poprzedniego. Warto zauważyć, że nośniki te sytuowane są w przestrzeni miejskiej pojedynczo (brak elementów odwracających uwagę od ekspozycji) 

i wszystkie są oświetlone (wysoka jakość ekspozycji). Według analiz IGRZ to właśnie te nośniki generują coraz większe przychody firm reklamy zewnętrznej. W minionym roku do trzech oferentów tych właśnie nośników: Cityboard Media, Ströer out of home media oraz News Outdoor, dołączyła firma Clear Channel Poland.
Nadal minimalną tendencję spadkową odnotowujemy wśród standardowych tablic billboardowych (12 m²). Chociaż stanowią one największą liczbę wśród oferowanych powierzchni ekspozycyjnych, to jednak obie firmy oferujące je (Ströer oraz AMS S.A.) stawiają raczej na rozwój innych nowoczesnych nośników (większy format i backlight’y typu scroll).

To właśnie nośniki typu backlight scroll, ze zmienną liczbą powierzchni ekspozycyjnych miały być przebojem roku 2006. Rozpoczął wiosną Ströer („superscroll”), a późnym latem dołączył AMS S.A. („cityscroll”). Scroll dysponuje trzema powierzchniami ekspozycyjnymi wielkości bliskiej 9 m² i doskonale nadaje się do sytuowania w zwartej zabudowie centrów miast. Przez fachowców z branży uważany jest za jeden z bardziej eleganckich mebli miejskich. Niestety 

w Polsce rozwój tych nośników postępuje dość opornie, co jest związane z ograniczeniami lokalizacyjnymi narzuconymi przez samorządy, które nie wszędzie i nie do końca rozumieją ideę rozbudowy sieci tych nośników. Tym niemniej mają one dużą szansę na intensywny rozwój.
Zakładając otwartość największych polskich miast na wykorzystanie przestrzeni publicznej dla reklamy, możemy spodziewać się szybszego wzrostu nośników typu clp. W ciągu ostatnich lat nie był on imponujący, choć potrzeby rynku w tym zakresie są coraz większe. City light’y bowiem coraz częściej wykorzystywane są także przy kampaniach wizerunkowych, ze względu na swą „bliskość” do potencjalnych konsumentów. 
Sądzę, że należy również zauważyć wzrost zainteresowania nośnikami typy backlight 8 x 4 m. Za sprawą dwóch firm: AMS S.A. i Clear Channel Poland, ich liczba wzrosła znacznie 

w stosunku do roku poprzedniego. Problemem rozwoju tych nośników może być jednak 

w przyszłości brak odpowiednich przestrzeni do ich sytuowania. Uważam bowiem, 

że umieszczanie tych nośników w pobliżu innych nie ma większego sensu, gdyż psuje całkowicie odbiór przekazu reklamowego.
Patrząc na trendy rozwojowe w branży reklamy zewnętrznej daje się zauważyć nacisk na rozbudowę nośników o większych powierzchniach ekspozycyjnych. Wynika to oczywiście 

z potrzeb rynku. Sądzę jednak, że przyszłość polskiego outdooru należeć będzie jednak do nośników małego formatu i w ramach mebli miejskich. Utworzą się trzy obszary ekspozycji: 

w centrum miast, miejska i podmiejska (także w obszarach między miastami). Zmieni się również charakter planowania kampanii.
Szczegółowa analiza rynku reklamy zewnętrznej w Polsce:

Zestawienie liczbowe podstawowych nośników reklamy w Polsce w latach 2003 - 2006:

	Nośniki reklamy
	31.12.2003
	31.12.2004
	31.12.2005
	31.12.2006

	Standardowe 12 m²
	35.479
	34.585
	34.678
	33.481

	Frontlight 6 x 3 m
	5.616
	6.306
	6.879
	9.238

	Frontlight 12 x 3 m
	łącznie  862*
	565
	671
	672

	Frontlight 12 x 4 m
	
	345
	406
	615

	CLP
	16.869
	18.663
	18.746
	19.005

	Backlight 6 x 3 m
	914
	882
	917
	969

	Backlight 8 x 4 m
	85
	89
	92
	163

	Backlight scroll**
	0
	0
	0
	265

	Nośniki małego formatu
	34.453
	32.564
	32.742
	35.806


*
Na koniec 2003 roku liczba nośników typu frontlight 12 x 3 m oraz 12 x 4 m podawana była w raporcie IGRZ łącznie.

**
Nośniki typu backlight scroll wprowadzone zostały na rynek Polski w roku 2006 przez dwie firmy: Ströer („superscroll) oraz AMS S.A. („cityscroll”) i posiadają po trzy zmieniające się powierzchnie ekspozycyjne. 
Główni właściciele nośników reklamy w Polsce w poszczególnych kategoriach 

(i formatach powierzchni ekspozycyjnych) wraz z ich stanem posiadania w dniu 

31.12.2006 roku:

	Standardowe 12 m²
	31.12.2006
	Udział w rynku

	Ströer out of home media
	15.115
	45,15 %

	AMS S.A.
	11.972
	35,75 %

	Clear Channel Poland *
	3.997
	11,94 %

	Inne
	2.397
	7,16 %

	Łącznie
	33.481
	100,00 %


* Clear Channel Poland posiada w tej kategorii nośniki formatu 400 x 300 cm, podczas gdy  

  pozostałe firmy w formacie 504 x 238 cm.
	Frontlight 6 x 3 m
	31.12.2006
	Udział w rynku

	Cityboard Media
	3.855
	41,73 %

	Ströer out of home media
	2.186
	23,66 %

	News Outdoor Poland
	2.173
	23,52 %

	Clear Channel Poland
	896
	9,70 %

	Inne
	128
	1,39 %

	Łącznie
	9.238
	100,00 %


	Frontlight 12 x 3 m
	31.12.2006
	Udział w rynku

	News Outdoor Poland  
	582
	86,60 %

	Supersigns
	61
	9,09 %

	Inne
	29
	4,31 %

	Łącznie
	672
	100,00 %


	Frontlight 12 x 4 m
	31.12.2006
	Udział w rynku

	Cityboard Media
	521
	84,72 %

	News Outdoor Poland
	62
	10,08 %

	AMS S.A.
	32
	5,20 %

	Łącznie
	615
	100,00 %


	Nośniki małego formatu
	31.12.2006
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	25.249
	70,52 %

	Mini Media
	7.636
	21,33 %

	Clear Channel Poland
	2.504
	6,99 %

	Inne
	417
	1,16 %

	Łącznie
	35.806
	100,00 %


	CLP
	31.12.2006
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	11.369
	59,82 %

	Clear Channel Poland
	6.334
	33,33 %

	Business Consulting
	996
	5,24 %

	Inne
	306
	1,61 %

	Łącznie
	19.005
	100,00 %


	Backlight 6 x 3 m
	31.12.2006
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	967
	99,80 %

	Clear Channel Poland
	2
	0,20 %

	Łącznie
	969
	100,00 %


	Backlight 8 x 4 m
	31.12.2006
	Udział w rynku

	Clear Channel Poland
	54
	33,13 %

	AMS S.A.
	48
	29,45 %

	Gigaboard
	39
	23,93 %

	Ströer out of home media
	22
	13,49 %

	Łącznie
	163
	100,00 %


	Backlight scroll 9 m²
	31.12.2006
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	145 
	54,72 %

	Ströer out of home media
	120
	45,28 %

	Łącznie
	265
	100,00 %


W związku ze szczególnym zainteresowaniem Warszawą i jej potencjałem w zakresie liczby dostępnych powierzchni ekspozycyjnych na sieciowych nośnikach reklamy zewnętrznej, prezentujemy poniżej ich zestawienie dla stolicy:

	Wybrane nośniki reklamy
w Warszawie
	Ogólna liczba nośników

31.12.2006 r. 

	Standardowe 12 m²
	7.731

	Frontlight 6 x 3 m
	2.282

	Frontlight 12 x 3 m
	237

	Frontlight 12 x 4 m
	140

	CLP
	3.940

	Backlight 6 x 3 m
	381

	Backlight 8 x 4 m
	126


Chciałbym poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału w wielkości sprzedaży poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz). Powyższy raport zawiera te właśnie dane.
Lech Kaczoń / Prezes IGRZ





Warszawa, 23.01.2007 r.
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