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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości rynku reklamy out of Home

według stanu na dzień 31.12.2013 roku

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące ilości nośników reklamy w naszej branży według stanu na dzień 31 grudnia 2013 roku. Zestawienie obejmuje firmy (ze wszystkimi podmiotami z grupy): AMS S.A., Cityboard Media, Clear Channel Poland, Ströer Out of home Media. Raport zawiera także dane firm: BP Media (wraz z podmiotami z grupy), Business Consulting, CAM Media, Defi, Gigaboard Polska, Globart, Headz Marketing Partner, JETLine, Koneser, Megaboard, Mini Media, Outdoor3Miasto, Ruch S.A., Schulz Media, Supersigns, Warexpo
. Informacja posiada również ogólne dane dotyczące nośników Digital Signage, przekazane przez Stowarzyszenie Polish Digital Signage Association oraz odrębnie przez firmę Screen Network.

Liczba nośników reklamy należących do raportujących firm wyniosła w Polsce  w dniu 31 grudnia 2013 roku łączną liczbę 84.867 sztuk, wliczając nośniki wszystkich formatów – od standardowych, przez poszczególne formaty oraz konstrukcje nietypowe. Liczba ta zawiera także wykorzystywane wyłącznie czasowo konstrukcje na ścianach budynków. Biorąc pod uwagę brak w zestawieniu nośników małego formatu firmy LiftBoards (firma zakończyła działalność) oraz ujęcie w niniejszym raporcie nośników firmy CAM Media, łączna liczba nośników reklamy nie zmieniła się w ciągu ostatniego roku. Nastąpiły naturalnie „przetasowania” w poszczególnych kategoriach nośników reklamy.
Załączona do niniejszego raportu tabela pokazuje liczbę nośników reklamy w po-

szczególnych kategoriach, należących do firm, które przekazały swoje dane do igrz.

Poniższe zestawienie pokazuje szczegółowe liczby nośników w poszczególnych kategoriach według stanu na dzień 31 grudnia 2013 roku:
	Nośnik reklamy
	Ogólna liczba nośników

31.12.2013 r.
	Ogólna liczba nośników

31.12.2012 r.

	Standardowe 12 m²
	14.771
	17.746

	Frontlight 6 x 3 m
	14.191
	14.435

	Frontlight 12 x 3 m
	776
	787

	Frontlight 12 x 4 m
	1.075
	1.039

	Nośniki małego formatu
	30.952
	33.329

	Pozostałe nośniki
	410
	576

	CLP
	20.449
	20.158

	Backlight 6 x 3 m
	896
	915

	Backlight 8 x 4 m
	505
	514

	Backlight scroll 9 m²
	707
	962

	Pozostałe nośniki podświetlane
	135
	142

	Łączna liczba nośników
	84.867
	90.603


Istotne znaczenie dla rynku OOH w Polsce ma fakt radykalnego zmniejszenia powierzchni ekspozycyjnych na standardowych nośnikach formatu 12 m². W ciągu pięciu ostatnich lat ich liczba spadła o blisko 13 tysięcy i zrównała się praktycznie z liczbą powierzchni premium typu frontlight 18 m², które od kilku lat generują największe przychody w naszej branży (zgodnie z ostatnimi szacunkami blisko 40 procent przychodów branży OOH pochodzi ze sprzedaży powierzchni ekspozycyjnych na nośnikach premium frontlight 18 m²).
Standardowe nośniki formatu 12 m² były przez pierwszą dekadę rozwoju reklamy OOH w Polsce główną siłą napędową rynku. Na koniec 2000 roku liczba powierzchni ekspozycyjnych na tych nośnikach osiągnęła liczbę bliską 52 tysięcy sztuk. Potem ich liczba zaczęła się zmniejszać. Wynikało to z faktu uruchomienia dużych inwestycji w zakresie rozwoju nośników typu frontlight 18 m², które stały się niezaprzeczalnie bardziej rentowne. Dlatego ich liczba będzie w perspektywie rozwoju naszego rynku OOH rosnąć.
Oceniając w innym miejscu najważniejsze wydarzenia na rynku OOH w Polsce, pozwoliłem sobie na pewną prowokację, wieszcząc podział rodzimego rynku między wybrane „małe i duże nośniki reklamy” (na przykład nośniki typu city light i nośniki typu frontlight 18 m²). Oświadczenie to wywołało dość ożywioną dyskusję na temat struktury polskiego rynku OOH i jego przyszłości. Podsumowując tę dyskusję można powiedzieć, że w najbliższych trzech – pięciu latach tak wyrazisty podział nie nastąpi. Na pewno większego znaczenia nabiorą w tym czasie nośniki typu city light. Ważnymi dla reklamodawców pozostaną w tym czasie wszystkie pozostałe nośniki typu frontlight i backlight: od 18 m² do 48 m².
Nie należy jednak liczyć na istotne zmiany w segmencie tych nośników, zarówno typu frontlight 36 i 48 m², jak i backlight 18 i 32 m². Pozostają atrakcyjnym uzupełnieniem każdej kampanii out of Home (przede wszystkim kampanii wizerunkowych), ale możliwości dla ich nowych lokalizacji są ograniczone. Tym samym koszt wynajęcia ich powierzchni ekspozycyjnych będzie coraz większy. Przypominam, jak zwykle w tym miejscu, że w segmencie nośników „większych” Cityboard Media posiada nadal niezmienną liczbę wyjątkowych backlightów wielkiego formatu o powierzchni ekspozycyjnej 12 x 4 m (33 sztuki w Warszawie).
W ciągu ostatnich dziesięciu lat nie zmieniła się liczba powierzchni na nośnikach typu city light (120 x 180 cm), sytuowanych w wiatach przystankowych, w formie wolnostojących witryn lub wieszanych na ścianach budynków. Według szacunkowych danych generują obecnie ponad 25 procent przychodów branży OOH. Ich rola na naszym rynku będzie się w kolejnych latach zwiększać. Przede wszystkim dzięki nowym inwestycjom w nowoczesne nośniki (na przykład zgodnie z koncesją w Warszawie).
Ponownie informujemy, że nośniki małego formatu są sytuowane zarówno w przestrzeni publicznej na zewnątrz, jak i w przestrzeniach zamkniętych (stacje benzynowe, centra handlowe, centra biznesowe, szkoły, trafiki, windy, toalety itp.). Najważniejsze z nich, przyporządkowane do ich właścicieli to:
AMS S.A. - nakładki na nalewaki na stacjach benzynowych, ramki w wagonach Metra Warszawskiego, ramki na stacjach benzynowych, półkola na wiatach przystankowych; Mini Media – miniboardy, kasetony na latarniach, kasetony na wyciągach narciarskich, ramki w salonach prasowych;
Clear Channel Poland - powierzchnie w centrach biznesowych, sieć powierzchni „wakacyjnych” (plaże);
CAM Media – powierzchnie reklamowe na rowerach w systemie wypożyczalni;
Ströer Polska - tablice plakatowe w Metrze Warszawskim;
BP Media – diapazony;
Koneser (Kraków), Outdoor3Miasto (Trójmiasto), Warexpo (Warszawa)  – słupy ogłoszeniowo-reklamowe.
Niektóre z firm raportujących zajmują się także reklamą wielkoformatową, wykorzystującą ściany budynków – ściany szczytowe (pozbawione okien) oraz ściany budynków będących w remoncie. Najwięksi oferenci to: AMS S.A. (w ramach sieci nośników typu frontlight FLN 50 i FLN 100), BP Media, CAM Media, Gigaboard Polska, Globart, Megaboard oraz Outdoor3Miasto.
Biorąc pod uwagę łączną liczbę posiadanych nośników reklamy, największą ich liczbą na koniec 2013 roku dysponuje firma AMS S.A. (46.790), dalej Ströer (14.356), Clear Channel Poland (8.449), Cityboard Media (5.566) oraz Mini Media (4.439). Dla takiej kolejności decydująca jest liczba nośników „małego formatu”.
Główni właściciele nośników reklamy w Polsce w poszczególnych kategoriach 

(i formatach powierzchni ekspozycyjnych) wraz z ich stanem posiadania w dniu 

31.12.2013 roku:

	Standardowe 12 m²
	31.12.2013
	Udział w rynku

2013
	Udział w rynku

2012

	Ströer out of home media
	6.980
	47,25 %
	52,10 %

	AMS S.A.
	6.773
	45,85 %
	42,47 %

	Inne
	1.018
	6,90 %
	5,43 %

	Łącznie
	14.771
	100,00 %
	100,00 %


	Frontlight 6 x 3 m
	31.12.2013
	Udział w rynku 2013
	Udział w rynku

2012

	Ströer out of home media
	5.307
	37,40 %
	38,42 %

	Cityboard Media
	4.908
	34,59 %
	34,06 %

	Clear Channel Poland
	1.863
	13,13 %
	13,28 %

	AMS S.A.
	1.749
	12,32 %
	11,89 %

	Inne
	364
	2,56 %
	2,35 %

	Łącznie
	14.191
	100,00 %
	100,00 %


	Frontlight 12 x 3 m
	31.12.2013
	Udział w rynku 2013
	Udział w rynku

2012

	Ströer out of home media  
	651
	83,90 %
	84,12 %

	Supersigns
	123
	15,85 %
	15,50 %

	Inne
	2
	0,25 %
	0,38 %

	Łącznie
	776
	100,00 %
	100,00 %


	Frontlight 12 x 4 m
	31.12.2013
	Udział w rynku 2013
	Udział w rynku 2012

	Cityboard Media
	624
	58,05 %
	59,77 %

	JETLine
	338
	31,44 %
	31,57 %

	Ströer out of home media  
	47
	4,37 %
	4,91 %

	Inne
	66
	6,14 %
	3,75 %

	Łącznie
	1.075
	100,00 %
	100,00 %


	Nośniki małego formatu
	31.12.2013
	Udział w rynku 2013
	Udział w rynku

2012


	AMS S.A.
	21.480
	69,40 %
	67,95 %

	Mini Media
	4.439
	14,34 %
	13,49 %

	Inne
	5.033
	16,26 %
	7,44 %

	Łącznie
	30.952
	100,00 %
	100,00 %


	CLP
	31.12.2013
	Udział w rynku 2013
	Udział w rynku

2012


	AMS S.A.
	13.263
	64,86 %
	61,71 %

	Clear Channel Poland
	5.545
	27,12 %
	27,83 %

	Business Consulting
	786
	3,84 %
	4,07 %

	Ströer out of home media  
	576
	2,82 %
	Ruch    3,36 %

	Inne
	279
	1,36 %
	3,03 %

	Łącznie
	20.449
	100,00 %
	100,00 %


	Backlight 6 x 3 m
	31.12.2013
	Udział w rynku 2013
	Udział w rynku

2012

	AMS S.A.
	890
	99,33 %
	98,91 %

	Inne
	6
	0,67 %
	1,09 %

	Łącznie
	896
	100,00 %
	100,00 %


	Backlight 8 x 4 m
	31.12.2013
	Udział w rynku 2013
	Udział w rynku

2012

	AMS S.A.
	292
	57,82 %
	58,36 %

	Clear Channel Poland
	77
	15,25 %
	16,15 %

	Headz
	82
	16,24 %
	14,79 %

	Gigaboard
	47
	9,31 %
	9,34 %

	Ströer out of home media
	7
	1,38 %
	1,36 %

	Łącznie
	505
	100,00 %
	100,00 %


	Backlight scroll 9 m²
	31.12.2013
	Udział w rynku 2013
	Udział w rynku

2012

	AMS S.A
	360
	50,92 %
	57,80 %

	Ströer out of home media
	347
	49,08 %
	42,20 %

	Łącznie
	707
	
	100,00 %


Prezentujemy również dane o liczbie nośników w 16 największych miastach i aglomeracjach (w załączonej tabeli). Znajduje się w nich ponad 74 procent wszystkich nośników systemowych, którymi dysponuje polska branża reklamy out of Home. Dominujące znaczenie na tej mapie ma osiem największych ośrodków miejskich (miast i aglomeracji), w których odnotowujemy pożądany dla reklamodawców potencjał nabywczy ich mieszkańców. 
Poniżej przedstawiamy (podobnie jak w poprzednich raportach) w celach porównawczych zestawienie liczbowe podstawowych nośników reklamy w Polsce, obejmujące tym razem lata 2008 – 2013 w ujęciu rocznym. Przypominamy, że do końca 2006 roku statystyki nie ujmowały takich firm jak: BP Media z firmami z grupy, Ruchu S.A. oraz Warexpo, a do końca 2008 roku firm: Defi, Headz, Koneser, Outdoor3miasto.

	Nośniki reklamy
	31.12.

2008
	31.12.

2009
	31.12.

2010
	31.12.

2011
	31.12.

2012
	31.12.

2013

	Standardowe 

12 m²
	27.732
	23.536
	21.620
	20.367
	17.746
	14.771

	Frontlight 

6 x 3 m
	14.185
	14.455
	14.482
	14.513
	14.435
	14.191

	Frontlight 

12 x 3 m
	801
	821
	831
	785
	787
	776

	Frontlight 

12 x 4 m
	1.008
	1.026
	1.035
	1.028
	1.039
	1.075

	CLP


	20.755
	20.200
	20.020
	20.265
	20.158
	20.449

	Backlight 

6 x 3 m
	985
	976
	959
	944
	915
	896

	Backlight 

8 x 4 m
	448
	500
	492
	526
	514
	505

	Backlight scroll*
	1.924
	1.705
	1.571
	1.321
	962
	707

	Nośniki 

małego formatu
	35.587
	34.781
	33.483
	32.141
	33.329
	30.952


*
Nośniki typu backlight scroll wprowadzone zostały na rynek Polski w roku 2006 przez dwie firmy: Ströer („superscroll) oraz AMS S.A. („cityscroll”) i posiadają po trzy zmieniające się powierzchnie ekspozycyjne (lub więcej). W tabeli podano liczbę powierzchni ekspozycyjnych.
Informacja o nośnikach DIGITAL SIGNAGE  (DS) w Polsce:

Rynek nośników Digital Signage jest w Polsce rynkiem mało znanym i zaskakującym. Posiadamy wyłącznie szczątkowe dane, które są generowane przez Stowarzyszenie Polish Digital Signage Association oraz odrębnie przez firmę Screen Network
 (od czasu, kiedy przestała być członkiem PDSA). Te dane prezentowane są w dalszej części raportu. Należy jednak podkreślić, że w Polsce mamy do czynienia z bardzo rozdrobnionym rynkiem DS, zarówno pod względem nośników, jak i ich właścicieli. Praktycznie we wszystkich większych polskich miastach funkcjonują „jakieś elektroniczne nośniki” emitujące reklamę lub spoty reklamowe. Trudno je zaliczyć do sieci DS, ale nie należy też ich lekceważyć. Zbierają bowiem zamówienia z lokalnych oraz regionalnych rynków reklamowych.
Warto zauważyć, że firmy AMS S.A. oraz Ströer Polska rozpoczęły już kilka lat temu inwestycje w zakresie nośników DS. AMS S.A. posiada na koniec 2013 roku 1.634 nośniki należące do sieci CityINFOtv w Warszawie (966 w Metrze Warszawskim i 668 w pojazdach komunikacji miejskiej - autobusy) oraz 187 nośników w Trójmieście (w pojazdach komunikacji miejskiej – autobusy i trolejbusy). Ströer Polska posiada 31 nośników w Metrze Warszawskim (sieć nośników/ekranów Infoscreen). Cityboard Media zainstalowała w Warszawie kilka nośników elektronicznych „wyświetlających statyczne obrazy” (zastępując tym samym klasyczne plakaty), ale trudno mówić tu nawet o mini sieci. Nadal traktujemy ten projekt jako pilotażowy, mający jednak duże szanse na szybki rozwój, pod warunkiem wzrostu wydatków na reklamę OOH.
Dane dotyczące nośników Digital Signage (zgodne z danymi przekazanymi przez PDSA i firmę Screen Network, uzupełnionymi danymi dotyczącymi nośników DS. posiadanych przez firmy AMS S.A. i Grupę Ströer):

	Firma
	Liczba

lokalizacji
	Nośniki

stacjonarne

	
	
	indoor
	outdoor

	Screen Network
	514
	16.745
	33

	DDS Poland
	217
	16.590
	

	Internet Media Services

	517
	791
	

	PRN Polska
	47
	624
	

	Benefit Multimedia
	150
	350
	

	AMS S.A.
	Warszawa
Warszawa

Trójmiasto
	966         Metro
668  Autobusy
  187  Autobusy 
Trolejbusy

	Ströer out of home media
	Warszawa
	31         Metro


Poniżej szczegółowe objaśnienie funkcjonowania sieci nośników DS w każdej z firm raportujących do PDSA i IGRZ:

Screen Network

Posiada monitory na terenie całej Polski zlokalizowane w różnych przedsięwzięciach usługowych i sklepach (Wittchen 46, HDS 151, Lukoil 115, Media Markt 9.600, Saturn 6.600, PKP kasy Intercity 142, TUI 91). Ponadto dysponuje 33 ekranami LED usytuowanymi przy supermarketach Tesco.
DDS Poland

Podstawowym źródłem przekazu jest ogólnopolska idooh.tv (16.500 monitorów w 206 lokalizacjach).

Internet Media Services

Posiada monitory w galeriach handlowych, sieciach sklepów odzieżowych oraz aptekach super pharm na terenie całej Polski (w większości monitory powyżej 40 cali /758/ plus jeden ekran LED w łódzkiej Manufakturze).

PRN Polska

Wszystkie monitory w sieci sklepów Carrefour (w 47 sklepach na terenie całej Polski).

Benefit Multimedia

Posiada przedsięwzięcie ogólnopolskie: Benefit TV (350 monitorów powyżej 40 cali na terenie ośrodków sportowych/klubów fitness).

Szczegóły związane z zasadami korzystania z nośników Digital Signage są dostępne na stronach internetowych wyszczególnionych firm. Dodatkowe informacje są także do uzyskania przez Stowarzyszenie PDSA. O nośnikach należących do firm AMS S.A. oraz Ströer informacja powyżej.
Wielokrotnie jesteśmy pytani o przyszłość nośników wykorzystujących nowoczesne technologie („nośników elektronicznych”) w Polsce. Pomijając aspekty prawne ich funkcjonowania (polskie prawo nie nadąża generalnie za zmianami cywilizacyjnymi), trzeba jasno powiedzieć, że przy obecnych budżetach reklamowych, prawdziwy rozwój sieci takich nośników jest niemożliwy. Ale w niedalekiej przyszłości zapewne uzasadniony i konieczny. Przede wszystkim ze względu na szybki rozwój przekazu informacji, a wkrótce informacji spersonifikowanej. Liczyć się będzie także przekaz informacyjny i reklamowy w czasie rzeczywistym oraz realizowany przy okazji każdego szczególnego wydarzenia.
Chciałbym poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału w wielkości sprzedaży poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz). Powyższy raport wraz ze stosownymi załącznikami zawiera te właśnie dane.

Informujemy jednocześnie, że wszystkie raporty, które przygotowywane są przez IGRZ, jak również inne istotne informacje, są dostępne na stronie Izby: www.igrz.com.pl
Lech Kaczoń

Prezes IGRZ

Warszawa, 31.01.2014 r.
� W stosunku do poprzedniego, rocznego raportu IGRZ (na koniec grudnia 2012 roku) w obecnym brak jest danych firmy LiftBoards, która zaprzestała działalności. Jednocześnie niniejszy raport zawiera dane firmy Megaboard, która specjalizuje się w nośnikach wielkiego formatu, jak również firmy CAM Media (dane tej firmy ujęte już były w raporcie półrocznym – na koniec czerwca 2013 roku).


� W roku 2012 swoje dane przedstawiła także w tym segmencie nośników firma LiftBoards, która zaprzestała działalności. Dlatego suma procentowa udziału w rynku nie sumuje się do stu.


� Nośniki clp należące do spółki Ruch S.A. sprzedawane są w sieci nośników clp firmy AMS S.A. i nie ma ich w bieżącej statystyce. Ruch S.A. nie podaje samodzielnie danych dotyczących łącznej liczby posiadanych przez siebie nośników (na koniec 2012 roku było ich wg raportu igrz 678 sztuk).


� PDSA wyrażała wcześniej, przed wystąpieniem Screen Network ze Stowarzyszenia, wątpliwości co do przekazywanych przez tę firmę danych. Dlatego IGRZ pozyskiwała je bezpośrednio od Screen Network, nie poddając ich weryfikacji (o czym każdorazowo informowaliśmy). Po zmianach własnościowych w Screen Network i powołaniu nowego zarządu firmy, dane zostały zweryfikowane według rzeczywistego stanu.


� Dane firmy Internet Media Services nie zostały ostatecznie zweryfikowane i pochodzą z 31 grudnia 2012 roku.


� Przytaczamy informację firmy po zmianie jej kierownictwa: „Podawane wcześniej liczby były wyższe z uwagi na inne podejście do tematu” (uwaga igrz: włączano także nośniki, które nie były własnością firmy, ale znajdowały się w jej ofercie). „Liczby, które są podawane obecnie przedstawiają całkowicie nasze nośniki w sieciach, gdzie mamy 100 procent wyłączności (nie podajemy lokalizacji, gdzie jesteśmy brokerem)”.





Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej 02-087 Warszawa, Al. Niepodległości 227/233 lokal 105        
tel.: (22) 499 61 04, fax.: (22) 499 61 05, NIP: 782 – 20 – 69 - 903, Regon: 631 24 76 05     www.igrz.com.pl; lechkaczon@aol.pl
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