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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości sprzedaży branży out of Home

w czwartym kwartale i w całym 2013 roku

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące wielkości sprzedaży branży out of Home w czwartym kwartale 2013 roku. Zestawienie obejmuje firmy (ze wszystkimi podmiotami 
z grupy): AMS S.A., Business Consulting, CAM Media,  Cityboard Media, Clear Channel Poland, Defi Poland, Gigaboard Polska, JETline, Mini Media, Ströer Out of home oraz Warexpo. 
W zestawieniu znalazły się dane stanowiące wszystkie przychody ze sprzedaży na rynku 
out of Home w Polsce.
Wielkość sprzedaży branży OOH w Polsce zamknęła się w roku 2013 kwotą w wysokości 483.451.469,00 zł i była mniejsza, aniżeli w roku ubiegłym o blisko 14 procent /W roku 2012 odnotowaliśmy przychody ze sprzedaży na poziomie 561.729.158,00 zł, o 6,26 procent niższe niż w roku 2011/. W ciągu ostatnich pięciu lat wielkość sprzedaży w reklamie OOH zmniejszyła się o 20 procent.
Wielkość sprzedaży w branży OOH w Polsce (w PLN) w latach 2009 - 2013
:
2009

607.125.645.—

2010

602.855.844.—

2011

599.231.825.—
2012

561.729.158.—

2013

483.451.469.—

Patrząc na powyższe dane stwierdzamy szczególnie duży spadek sprzedaży w ostatnich dwóch latach (2012 i 2013), chociaż wcześniejsze prognozy dla tego okresu były dość pozytywne i optymistyczne. Dlaczego zatem w tym czasie do branży OOH trafiło mniej pieniędzy niż zakładano? Można mówić o dwóch głównych przyczynach. Po pierwsze na skutek polityki zakupowej domów mediowych, która spowodowała niekorzystny dla branży spadek średnich cen sprzedaży powierzchni ekspozycyjnych na nośnikach reklamy, o czym zresztą była mowa ponad półtora roku temu. Po drugie w związku z ograniczeniem wydatków na reklamę OOH w takich sektorach, jak „telekomunikacja” oraz „żywność”. W wypadku „telekomunikacji” średnie wydatki na reklamę OOH wynosiły w ostatnich pięciu latach blisko 80 milionów złotych rocznie, a w samym roku 2013 tylko niecałe 58 milionów (w latach 2009 i 2010 ponad 90 milionów złotych). A Euro 2012, największa, jak dotychczas impreza sportowa w Polsce, nie wniosło oczekiwanych środków finansowych, a w miastach-organizatorach ograniczyło możliwości korzystania ze standardowych nośników reklamy.
Klasyfikacja pięciu najlepszych sektorów w roku 2013 w porównaniu do 2009 roku:
2013





       2009

Sprzedaż

22,6% /109.374.481.-- zł/   122.828.611.—zł /
Żywność

12,1% /  58.417.640.-- zł/     76.882.758.—zł /
Rozrywka, kultura
12,8% /  61.803.769.-- zł/     91.237.754.—zł /
Telekomunikacja
12,0% /  57.932.004.-- zł/     94.756.648.—zł /
Motoryzacja, transport
  7,0% /  33.899.381.-- zł/     36.859.252.—zł /
Wyszczególnione sektory zawsze były wiodące dla branży OOH w Polsce (od początku prowadzonych przez igrz statystyk, czyli od 11 lat). One decydują bowiem o dwóch trzecich wielkości sprzedaży. Rok rocznie. Różnica w ilości pieniędzy wynosi jednak w ciągu pięciu lat ponad sto milionów złotych (2013 do 2009). Czy będzie się pogłębiać? Wnioskujemy, analizując sytuację rynkową w przedmiotowych sektorach, że nie. Ale także nie prognozujemy znaczącego zwiększenia środków w tychże sektorach na reklamę OOH, przynajmniej w dwóch kolejnych latach.
Informacja dotycząca sprzedaży w czwartym kwartale 2013 roku:
Czwarty kwartał 2013 roku wykazał przychody ze sprzedaży w wysokości 130.689.907,00 zł wobec 148.762.519,00 zł w czwartym kwartale roku ubiegłego, czyli mniejsze o 12,1 procent w stosunku do tego samego okresu roku 2012. Wynik ostatniego kwartału, podobnie zresztą jak drugiego półrocza bieżącego roku, pozwolił ograniczyć „straty” pierwszych sześciu miesięcy 2013 roku.

Dane dotyczące sprzedaży w czwartym kwartale 2013 roku według pięciu przodujących sektorów:

Sprzedaż

 25,54%

Telekomunikacja 
 10,84%
Rozrywka, kultura
 10,72%

Żywność

   9,54%

Usługi


   8,19%

W zakresie produktów największym reklamodawcą pozostają w czwartym kwartale „sieci handlowe, hipermarkety, galerie” z udziałem w wysokości 20,57%.

W latach 2014 – 2016, a więc w bardzo krótkim czasie, czekają branżę istotne zmiany: zakończenie badań rynku OOH (Wybrana metodologia badania oparta jest na licencji brytyjskiego systemu Route-2013 z wykorzystaniem technologii GPS. Pierwszy etap badania – Travel Survey – rozpoczął się jesienią ubiegłego roku.), realizacja koncesji na budowę nowoczesnych wiat przystankowych wraz z witrynami reklamowymi typu city light w Warszawie (ponad pięć tysięcy powierzchni ekspozycyjnych nowej generacji wpłynie na wizerunek i „krajobraz reklamowy” stolicy oraz wymusi pożądane dla rynku OOH zmiany), zmiany prawa związane z korzystaniem z przestrzeni publicznej dla celów reklamy i sadowienia nośników reklamy (faktem jest, że najmniej przewidywalne).
Uważamy, że trzy wspomniane wyżej lata mogą przybliżyć polski rynek OOH do najlepszych rozwiązań europejskich i światowych, także w zakresie wykorzystania najnowszych technologii. Technologii, których finansowanie na obecnym poziomie wykorzystania rynku OOH w Polsce jest niemożliwe. 
Reklama tranzytowa:
Udział reklamy tranzytowej w wielkości sprzedaży out of Home wyniósł w czwartym kwartale 2013 roku 2,75 procent. Wpływy z tytułu reklamy tranzytowej były niższe w porównaniu z czwartym kwartałem 2012 roku o 7,1 procent. Cały rok 2013 odnotował stratę w stosunku do roku 2012: minus 25,6% (13.704.439,00 zł wobec 18.412.016,00 zł). W ostatnich pięciu latach wpływy z tytułu reklamy tranzytowej zmniejszyły się o ponad 41 procent. Proponowane w tym czasie przez samorządy rozwiązania dla reklamy na środkach komunikacji miejskiej (autobusy i tramwaje) nie znalazły uznania wśród klientów branży OOH, przede wszystkim tych, którzy wcześniej w znaczący sposób korzystali z tej formy promocji.
Nie sprawdziły się przewidywania izby, że w roku 2013 większość dużych miast i aglomeracji przygotuje nowe koncepcje dla wykorzystania środków transportu miejskiego dla reklamy. Zrobiły to tylko nieliczne. Dlatego nadal pozostaje niemożliwym jakiekolwiek pełne planowanie akcji promocyjnych w skali ogólnopolskiej. Niezadowoleni klienci przenieśli swoje „tranzytowe” budżety do firm zajmujących się tak zwaną reklamą wielkoformatową, wykorzystująca budynki do wieszania grafik reklamowych.
Wielkość sprzedaży w zakresie reklamy tranzytowej (w PLN) w okresie 2009– 2013
:

2009

23.265.358.—
2010

20.361.943.—
2011

18.008.053.—
2012

18.412.016.—
2013

13.704.439.—
Wśród członków igrz sprzedażą tej formy reklamy out of Home zajmują się firmy: AMS S.A., Business Consulting oraz CAM Media. 
Rok 2014 może być rokiem przełomowym ze względu na zmiany strukturalne, prawne i gospodarcze. Nie spodziewamy się jednak znaczącej poprawy w kluczowym dla branży aspekcie – sprzedaży. Uzyskanie wyniku porównywalnego do roku ubiegłego jest raczej pewne (o tym wyżej). W sprzyja-jących warunkach rynkowych wynik ten może okazać się nawet lepszym. Uważamy także, że podjęte przez branżę lub jej część zadania zmierzające do zmiany postrzegania reklamy OOH i jej możliwości, spowodują większe zrozumienie reklamodawców dla tej wyjątkowo efektywnej formy reklamy.
Chciałbym poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm i jest przez większość z nich podawana do wiadomości publicznej. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej 
z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz) Raport według danych na koniec grudnia ubiegłego roku będzie opublikowany na początku tygodnia.
Do niniejszego podsumowania dołączone jest zestawienie sprzedaży w czwartym kwartale i w całym 2013 roku, jak również odrębnie, dodatkowo dla reklamy tranzytowej.

Lech Kaczoń / Prezes IGRZ
Warszawa, 24.01.2014 r.
DANE IGRZ  O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY BRANŻY REKLAMY ZEWNĘTRZNEJ W POLSCE W 2013 r. - sektory
	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'13
	II kw.'13
	III kw.'13
	IV kw.'13

	SPRZEDAŻ
	23 573 135
	26 339 018
	26 081 133
	33 381 195

	
	
	
	
	

	ŻYWNOŚĆ
	7 016 216
	25 300 282
	13 639 762
	12 461 380

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ROZRYWKA, KULTURA
	13 091 766
	16 103 457
	18 594 464
	14 014 082

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	TELEKOMUNIKACJA
	14 964 068
	15 592 065
	13 206 362
	14 169 509

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	2 474 081
	6 755 242
	3 951 859
	4 243 577

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	1 718 671
	1 485 440
	490 377
	2 487 442

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	6 076 377
	10 832 582
	8 356 086
	8 634 336

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	FINANSE/MARKETING
	8 400 516
	7 762 572
	6 680 669
	7 702 166

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	1 977 286
	807 958
	1 086 693
	1 327 227

	
	
	
	
	

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	4 468 412
	1 310 649
	3 868 151
	2 268 038

	
	
	
	
	

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	1 799 888
	2 766 814
	2 579 563
	5 585 717

	
	
	
	
	

	USŁUGI
	4 636 864
	7 338 466
	6 538 276
	10 704 038

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	BUDOWNICTWO
	3 043 281
	3 374 053
	2 619 541
	3 563 933

	PRODUKTY DLA DZIECI
	278 468
	365 205
	432 720
	733 554

	ODZIEŻ/OBUWIE
	3 054 370
	3 419 118
	2 341 297
	5 169 632

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	500 643
	93 543
	165 605

	PRZEMYSŁ
	187 876
	395 375
	1 014 685
	330 276

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	59 840
	1 498 728
	58 740
	16 323

	KAMPANIE POLITYCZNE
	5 850
	33 091
	26 014
	174 221

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	3 795 112
	4 141 296
	4 357 500
	3 557 657

	ŁĄCZNIE
	100 622 075
	136 122 053
	116 017 435
	130 689 907


DANE IGRZ  O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY BRANŻY REKLAMY ZEWNĘTRZNEJ W POLSCE W 2013 r.  - kategorie
	kategorie
	wielkość sprzedaży w PLN
	 
	 

	
	I kw.'13
	II kw.'13
	III kw.'13
	IV kw.'13

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	21 608 528
	23 121 953
	22 965 039
	26 888 289

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	1 964 608
	3 217 065
	3 116 094
	6 492 906

	Piwo
	2 465 708
	7 315 211
	4 373 276
	558 138

	Napoje
	851 388
	9 076 823
	3 052 998
	2 944 790

	Pozostałe z sektora Żywność
	3 699 120
	8 908 248
	6 213 488
	8 958 453

	Filmy kinowe
	5 179 856
	4 607 100
	4 292 235
	3 582 413

	Stacje TV
	2 385 112
	1 750 679
	1 761 741
	1 585 947

	Stacje radiowe
	65 357
	396 977
	265 650
	367 751

	Magazyny
	231 375
	61 318
	92 504
	130 821

	Gazety codzienne
	109 476
	78 296
	17 138
	23 205

	Edukacja
	633 828
	1 428 151
	2 462 666
	835 728

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	4 486 762
	7 780 936
	9 702 530
	7 488 216

	Internet
	484 947
	158 341
	2 246 384
	1 835 512

	Systemy telefonii komórkowej
	14 279 743
	14 931 614
	10 691 504
	11 929 500

	Telefonia stacjonarna
	8 777
	12 868
	32 619
	71 115

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	190 600
	489 243
	235 856
	333 381

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	2 474 081
	6 755 242
	3 951 859
	4 243 577

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	1 718 671
	1 485 440
	490 377
	2 487 442

	Samochody
	2 380 406
	5 895 768
	4 971 931
	4 891 053

	Oleje/Paliwa
	499 926
	1 246 731
	576 025
	852 343

	Stacje benzynowe
	454 215
	1 831 321
	815 994
	410 845

	Transport
	2 375 216
	1 184 632
	1 119 793
	1 851 703

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	366 613
	674 131
	872 343
	628 392

	Banki
	6 122 405
	3 688 079
	4 312 435
	5 486 979

	Ubezpieczenia
	967 725
	1 781 463
	592 063
	486 742

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	1 310 386
	2 293 030
	1 776 172
	1 728 445

	Proszki do prania
	746 717
	564 842
	773 971
	569 957

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	1 230 568
	243 116
	312 722
	757 270

	Akcje społeczne non-profit
	4 397 913
	897 373
	3 667 906
	2 049 798

	Pozstałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	70 499
	413 276
	200 245
	218 240

	AGD/RTV
	1 045 937
	770 601
	894 598
	3 553 840

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	753 950
	1 996 213
	1 684 965
	2 031 877

	Biura podróży
	1 081 331
	2 588 642
	385 763
	1 867 075

	Usługi medyczne
	258 923
	339 290
	340 778
	476 793

	Pozostałe z sektora Usługi
	3 296 610
	4 410 534
	5 811 735
	8 360 170

	BUDOWNICTWO
	3 043 281
	3 374 053
	2 619 541
	3 563 933

	PRODUKTY DLA DZIECI
	278 468
	365 205
	432 720
	733 554

	ODZIEŻ/OBUWIE
	3 054 370
	3 419 118
	2 341 297
	5 169 632

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	500 643
	93 543
	165 605

	PRZEMYSŁ
	187 876
	395 375
	1 014 685
	330 276

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	59 840
	1 498 728
	58 740
	16 323

	KAMPANIE POLITYCZNE
	5 850
	33 091
	26 014
	174 221

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	3 795 112
	4 141 296
	4 357 500
	3 557 657

	ŁĄCZNIE
	100 622 075
	136 122 053
	116 017 435
	130 689 907


DANE IGRZ  O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY NA ŚRODKACH KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ W 2013 r. – sektory
	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'13
	II kw.'13
	III kw.'13
	IV kw.'13

	SPRZEDAŻ
	355 405
	743 770
	387 350
	958 535

	
	
	
	
	

	ŻYWNOŚĆ
	412 330
	271 984
	369 431
	366 306

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ROZRYWKA, KULTURA
	98 049
	944 979
	536 692
	387 845

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	TELEKOMUNIKACJA
	209 300
	34 675
	140 424
	545 431

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	13 440
	104 950
	126 643
	85 493

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	0
	466 220
	15 175
	203 825

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	252 457
	365 548
	438 979
	166 043

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	FINANSE/MARKETING
	305 453
	182 122
	297 850
	185 701

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	0
	0
	0
	0

	
	
	
	
	

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	41 990
	162 778
	90 070
	5 799

	
	
	
	
	

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	11 330
	122 380
	42 650
	2 880

	
	
	
	
	

	USŁUGI
	69 610
	730 109
	184 808
	222 090

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	BUDOWNICTWO
	246 198
	110 560
	100 198
	125 003

	PRODUKTY DLA DZIECI
	0
	0
	0
	0

	ODZIEŻ/OBUWIE
	55 043
	24 379
	63 708
	96 350

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	227 845
	0
	0

	PRZEMYSŁ
	96 064
	68 800
	566 412
	205 213

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	0
	11 720
	0
	0

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	0
	0
	8 930

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	0
	0
	10 000
	29 120

	ŁĄCZNIE
	2 166 668
	4 572 818
	3 370 389
	3 594 564

	ŁĄCZNIE 2013
	13 704 439


DANE IGRZ  O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY NA ŚRODKACH KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ W 2013 r.  - kategorie
	kategorie
	 
	 
	 
	 

	
	I kw.'13
	II kw.'13
	III kw.'13
	IV kw.'13

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	288 497
	671 565
	344 287
	659 658

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	66 908
	72 205
	43 063
	298 878

	Piwo
	0
	70 004
	23 111
	0

	Napoje
	0
	130 440
	59 300
	119 100

	Pozostałe z sektora Żywność
	412 330
	71 540
	287 020
	247 206

	Filmy kinowe
	14 500
	110 640
	0
	0

	Stacje TV
	0
	345 031
	113 939
	50 750

	Stacje radiowe
	0
	0
	0
	0

	Magazyny
	0
	0
	49 750
	95 400

	Gazety codzienne
	1 300
	1 950
	1 950
	1 950

	Edukacja
	24 084
	75 945
	125 647
	57 741

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	58 165
	411 413
	245 406
	182 004

	Internet
	14 300
	0
	136 224
	332 628

	Systemy telefonii komórkowej
	195 000
	34 675
	0
	160 568

	Telefonia stacjonarna
	0
	0
	4 200
	1 200

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	0
	0
	0
	51 035

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	13 440
	104 950
	126 643
	85 493

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	0
	466 220
	15 175
	203 825

	Samochody
	54 310
	48 088
	43 994
	29 776

	Oleje/Paliwa
	0
	0
	0
	0

	Stacje benzynowe
	119 700
	50 599
	257 798
	14 750

	Transport
	76 005
	177 903
	81 200
	22 160

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	2 442
	88 958
	55 987
	99 357

	Banki
	166 162
	94 339
	179 220
	87 720

	Ubezpieczenia
	24 400
	0
	0
	24 576

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	114 891
	87 783
	118 630
	73 405

	Proszki do prania
	0
	0
	0
	0

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	0
	0
	0
	0

	Akcje społeczne non-profit
	41 990
	162 778
	90 070
	5 799

	Pozstałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	0
	0
	0
	0

	AGD/RTV
	0
	115 005
	9 840
	2 880

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	11 330
	7 375
	32 810
	0

	Biura podróży
	19 800
	276 444
	60 456
	0

	Usługi medyczne
	2 450
	900
	0
	500

	Pozostałe z sektora Usługi
	47 360
	452 765
	124 352
	221 590

	BUDOWNICTWO
	246 198
	110 560
	100 198
	125 003

	PRODUKTY DLA DZIECI
	0
	0
	0
	0

	ODZIEŻ/OBUWIE
	55 043
	24 379
	63 708
	96 350

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	227 845
	0
	0

	PRZEMYSŁ
	96 064
	68 800
	566 412
	205 213

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	0
	11 720
	0
	0

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	0
	0
	8 930

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	0
	0
	10 000
	29 120

	ŁĄCZNIE
	2 166 668
	4 572 818
	3 370 389
	3 594 564


� Według raportów o wielkości sprzedaży przygotowywanych przez IGRZ w latach 2009 – 2013.
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