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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości sprzedaży branży out of Home

w czwartym kwartale i w całym 2012 roku

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące wielkości sprzedaży branży out of Home w czwartym kwartale 2012 roku. Zestawienie obejmuje firmy (ze wszystkimi podmiotami 
z grupy): AMS S.A., BP Media, Business Consulting, CAM Media,  Cityboard Media, Clear Channel Poland, Defi Poland, Gigaboard Polska, Mini Media, Ströer Out of home oraz Warexpo. 
W zestawieniu znalazły się dane stanowiące wszystkie przychody ze sprzedaży na rynku 
out of Home.
Wielkość sprzedaży branży OOH w Polsce zamknęła się w roku 2012 kwotą w wysokości 561.729.158,00 zł i była niższa w stosunku do roku poprzedniego o 6,26 procent. 
Wynik po pierwszym półroczu 2012 roku pozwalał rokować utrzymanie sprzedaży na poziomie dwóch wcześniejszych lat. Jednakże straty spowodowane znaczącym spadkiem sprzedaży w trzecim kwartale nie pozwoliły na osiągnięcie takiego wyniku. Bliższe spojrzenie na sprzedaż w okresie przed, w trakcie i po EURO 2012 (czerwiec i lipiec 2012) pozwala także twierdzić, że piłkarskie mistrzostwa negatywnie wpłynęły na wykorzystanie potencjału OOH. Przynajmniej tego, który stanowi podstawę niniejszego raportu (firm raportujących do IGRZ). Z dostępnych nam analiz wynika, że część budżetów reklamo- wych, przeznaczonych na reklamę OOH, została zrealizowana poza firmami należącymi do branży. Chodzi przede wszystkim o liczne indywidualne kontrakty na ekspozycję reklamy wielkoformatowej na elewacjach budynków (bezpośrednie kontrakty między reklamodawcą i właścicielem budynku).
Szczegółowe spojrzenie na sprzedaż w poszczególnych sektorach pokazuje, że mniejsze wpływy ze sprzedaży powierzchni na nośnikach OOH w 2012 roku są związane głównie z budżetami w zakresie takich sektorów, jak: „telekomunikacja”, „odzież, obuwie”, „osobiste środki pielęgnacji ciała”  (blisko 33 miliony złotych mniej, aniżeli w 2011 roku). Tu jednak należy zauważyć, że właśnie te sektory kupowały reklamę OOH „poza branżą” (wspomniane wyżej kontrakty indywidualne). Dlatego z punktu widzenia tych właśnie reklamodawców wydatki na reklamę OOH nie zmniejszyły się w takim stopniu, jak pokazuje niniejszy raport
.
Interesujące są wydatki w zakresie sektorów „motoryzacja, transport” oraz „żywność”. Uważa się, że w dobie spowolnienia gospodarczego zmniejszają się wydatki konsumentów w zakresie zakupu nowych samochodów oraz produktów spożywczych z wyższej półki. Czy może to oznaczać ograniczanie, czy podwyższanie wydatków na reklamę? Zdania są różne (podobnie, jak wybór strategii reklamowej w takim okresie). Faktem jest, że wydatki w ramach reklamy OOH były w wymie- nionych sektorach wyższe w 2012, aniżeli w 2011 roku (ponad 21 milionów złotych). Z naszego punktu widzenia oznacza to chęć „namowy konsumentów” do pozytywnego i „perspektywicznego” postrzegania rzeczywistości oraz dostrzeganie ważnej roli reklamy OOH na rynku mediów (reklama OOH najbardziej efektywną w docieraniu do odbiorców).
Nie dziwi stabilność w wydatkach sektora „finanse, marketing”, podobnie, jak spadek wydatków na reklamę biur podróży (ponad 53 procent mniej, aniżeli w 2011 roku). Te ostatnie w ramach sektora „usługi”.
Klasyfikacja pięciu najlepszych sektorów w roku 2012:
Sprzedaż

22,16%
/124.501.789,00 zł/

Żywność

12,63% /  70.966.615,00 zł/

Rozrywka, kultura
12,00% /  67.402.695,00 zł/

Telekomunikacja
11,89% /  66.796.077,00 zł/

Motoryzacja, transport
  8,40% /  47.191.540,00 zł/
Powyższa klasyfikacja ponownie świadczy o stabilnej grupie reklamodawców w zakresie reklamy OOH. Zwracamy jednak uwagę na znaczący spadek wydatków w sektorze „telekomunikacja” (szczegóły opisane wyżej).
Informacja dotycząca sprzedaży w czwartym kwartale 2012 roku:
Czwarty kwartał 2012 roku wykazał przychody ze sprzedaży w wysokości 148.762.519,00 zł, mniejsze o 6,52 procent w stosunku do tego samego okresu roku 2011. Wynik ten może być oceniany dzisiaj pozytywnie z punktu widzenia wykorzystania potencjału nośników OOH (zwłaszcza po słabym trzecim kwartale). Pozwala też na lekki optymizm w zakresie prognozowania sprzedaży w kolejnym roku.
Dane dotyczące sprzedaży w czwartym kwartale 2012 roku według pięciu przodujących sektorów:

Sprzedaż

23,58%

Telekomunikacja 
11,70%

Żywność

  9,83%

Rozrywka, kultura
  9,59%

Motoryzacja, transport
  7,86%

W zakresie produktów największym reklamodawcą pozostają „sieci handlowe, hipermarkety, galerie” z udziałem w wysokości 19,67%.
Reklama tranzytowa:
Udział reklamy tranzytowej w wielkości sprzedaży out of Home wyniósł w czwartym kwartale 2012 roku 2,6 procent. Wpływy z tytułu reklamy tranzytowej były niższe w porównaniu z trzecim kwartałem 2011 roku o 32,4 procent. Czwarty kwartał 2012 roku był tym samym drugim najsłabszym w całym roku. Tym niemniej cały rok 2012 odnotował niewielki wzrost w stosunku do roku 2011: plus 2,24% (18.412.016,00 zł wobec 18.008.053,00 zł). 
W ostatnim kwartale 2012 roku największe przychody w reklamie tranzytowej pochodziły z sektorów: „rozrywka, kultura” (16,31%), „”sprzedaż” (14,06%), „motoryzacja, transport” (12,13%), „finanse, marketing” (11,84%) oraz, co jest specyficzne dla tej formy reklamy, „bezpłatne i autopromocja” (12,09%).

Wielkość sprzedaży w zakresie reklamy tranzytowej w okresie 2008 – 2012
:

2008

38.257.643.—zł

2009

23.265.358.—zł

2010

20.361.943.—zł

2011

18.008.053.—zł
2012

18.412.016.—zł

Wśród członków igrz sprzedażą tej formy reklamy out of Home zajmują się firmy: AMS S.A., Business Consulting oraz CAM Media.
W ciągu pięciu lat wielkość wpływów z tytułu sprzedaży reklamy tranzytowej zmniejszyła się ponad dwukrotnie. Izba przedstawiała w przeszłości powody takiego niekorzystnego spadku. Sądzimy jednak, że po roku 2012 możemy liczyć na zwrot w zakresie możliwości wykorzystania reklamy tranzytowej.  Możemy…, jeżeli dysponenci transportu miejskiego powrócą ostatecznie do „polityki pozyskiwania pieniędzy”, a nie jedynie ich wydawania. Mają bowiem różne pomysły, jak chociażby warszawski Zarząd Transportu Miejskiego, który zamierza cenzurować treści reklam (także tych, które w świetle polskiego prawa są legalne).  W praktyce oznacza to redukowanie możliwości korzystania ze stołecznego transportu miejskiego. Mimo, że jednocześnie ogranicza się znacząco liczbę linii autobusowych, skraca czas kursowania Metra i drastycznie podwyższa ceny biletów komunikacji miejskiej (więcej informacji na ten temat na stronie www.igrz.com.pl).
Są jednak miasta i aglomeracje, które poważnie podchodzą do kwestii reklamy tranzytowej. Przygotowały lub przygotowują koncepcje dla wykorzystania środków transportu miejskiego dla reklamy. W spójny i uporządkowany sposób. Rok 2013 będzie sprawdzianem tych działań. Izba oraz jej członkowie będą je wspomagać. Liczymy, że z pożytkiem dla naszych klientów i samorządowych budżetów.
Chciałbym poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm i jest przez większość z nich podawana do wiadomości publicznej. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej 
z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz).
Do niniejszego podsumowania dołączone jest zestawienie sprzedaży w czwartym kwartale i w całym 2012 roku, jak również odrębnie, dodatkowo dla reklamy tranzytowej.

W imieniu Izby i jej członków chciałbym zwrócić uwagę na jakość analiz dotyczących polskiego rynku OOH, opracowywanych, przygotowywanych lub estymowanych przez niektóre podmioty rynku reklamowego, w tym przez niektóre domy mediowe. Dane upubliczniane przez te podmioty odbiegają znacząco od danych Izby i są niekorzystne dla naszej branży (?). Biorąc pod uwagę fakt, że raporty Izby oparte są na rzeczywistej wielkości sprzedaży firm raportujących (mogą być weryfikowane dzięki ogólnie dostępnym sprawozdaniom finansowym tych firm), świadczy to albo o braku doświadczenia, albo może być rozumiane jako nieuczciwa konkurencja.
Lech Kaczoń / Prezes IGRZ
Warszawa, 27.01.2013 r.
DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY BRANŻY REKLAMY ZEWNĘTRZNEJ W POLSCE W ROKU 2012 r. - sektory
	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'12
	II kw.'12
	III kw.'12
	IV kw.'12

	SPRZEDAŻ
	28 955 237
	30 930 497
	29 536 648
	35 079 407

	
	
	
	
	

	ŻYWNOŚĆ
	9 614 805
	30 922 195
	15 802 127
	14 627 488

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ROZRYWKA, KULTURA
	16 169 751
	16 500 669
	20 459 366
	14 272 909

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	TELEKOMUNIKACJA
	17 178 133
	19 972 113
	12 236 558
	17 409 273

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	1 757 153
	4 619 501
	2 422 729
	5 823 973

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	1 766 084
	1 552 763
	217 620
	4 657 000

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	12 051 293
	15 002 569
	8 445 950
	11 691 727

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	FINANSE/MARKETING
	6 904 286
	9 927 366
	6 954 225
	9 085 676

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	1 776 748
	147 508
	1 766 363
	7 847

	
	
	
	
	

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	639 345
	2 676 638
	1 904 854
	3 421 534

	
	
	
	
	

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	1 998 922
	3 803 581
	2 211 557
	2 679 535

	
	
	
	
	

	USŁUGI
	6 350 613
	5 894 883
	4 841 364
	9 071 440

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	BUDOWNICTWO
	3 814 550
	4 260 949
	3 935 572
	4 280 333

	PRODUKTY DLA DZIECI
	135 638
	0
	353 800
	88 834

	ODZIEŻ/OBUWIE
	3 242 424
	6 510 280
	5 133 388
	4 941 351

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	79 870
	0
	278 879
	23 147

	PRZEMYSŁ
	59 167
	1 081 364
	461 961
	1 215 753

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	5 722
	725 384
	14 174
	25 560

	KAMPANIE POLITYCZNE
	17 870
	241 043
	287 957
	678 114

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	9 251 434
	11 192 843
	7 970 355
	9 681 617

	ŁĄCZNIE
	121 769 044
	165 962 146
	125 235 449
	148 762 519

	ŁĄCZNIE 2012
	561 729 158


DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY BRANŻY REKLAMY ZEWNĘTRZNEJ W POLSCE W ROKU 2012 r. - kategorie
	kategorie
	wielkość sprzedaży w PLN
	 
	 

	
	I kw.'12
	II kw.'12
	III kw.'12
	IV kw.'12

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	26 027 377
	27 017 809
	27 378 501
	29 262 125

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	2 927 860
	3 912 688
	2 158 147
	5 817 282

	Piwo
	1 500 103
	10 681 324
	2 997 347
	2 410 652

	Napoje
	2 654 806
	10 897 419
	4 473 832
	2 415 096

	Pozostałe z sektora Żywność
	5 459 896
	9 343 453
	8 330 948
	9 801 740

	Filmy kinowe
	5 952 560
	3 348 413
	4 534 698
	4 699 039

	Stacje TV
	3 575 181
	2 028 252
	3 454 190
	1 516 922

	Stacje radiowe
	349 815
	566 684
	633 826
	259 552

	Magazyny
	3 251
	44 513
	20 712
	249 734

	Gazety codzienne
	345 491
	63 378
	308 952
	32 311

	Edukacja
	4 056 151
	1 500 894
	2 879 341
	860 562

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	1 887 301
	8 948 536
	8 627 647
	6 654 789

	Internet
	899 347
	909 335
	419 272
	571 665

	Systemy telefonii komórkowej
	14 730 047
	17 696 177
	11 417 760
	14 641 773

	Telefonia stacjonarna
	217 714
	619 070
	0
	1 300

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	1 331 026
	747 531
	399 526
	2 194 535

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	1 757 153
	4 619 501
	2 422 729
	5 823 973

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	1 766 084
	1 552 763
	217 620
	4 657 000

	Samochody
	7 466 577
	8 585 169
	5 255 035
	8 268 345

	Oleje/Paliwa
	0
	198 080
	0
	6 982

	Stacje benzynowe
	1 064 884
	1 021 792
	572 848
	220 810

	Transport
	2 150 835
	3 583 923
	1 953 893
	2 586 906

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	1 368 996
	1 613 605
	664 174
	608 684

	Banki
	4 212 020
	7 577 988
	3 555 098
	5 314 688

	Ubezpieczenia
	951 291
	379 940
	1 092 695
	2 214 910

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	1 740 975
	1 969 439
	2 306 432
	1 556 079

	Proszki do prania
	1 153 102
	113 530
	1 764 355
	0

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	623 645
	33 978
	2 008
	7 847

	Akcje społeczne non-profit
	560 922
	2 624 231
	1 881 056
	3 401 180

	Pozstałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	78 423
	52 406
	23 799
	20 354

	AGD/RTV
	898 544
	2 440 354
	427 964
	1 369 221

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	1 100 378
	1 363 227
	1 783 594
	1 310 313

	Biura podróży
	582 258
	2 145 018
	804 052
	501 352

	Usługi medyczne
	333 516
	839 167
	574 715
	262 116

	Pozostałe z sektora Usługi
	5 434 840
	2 910 698
	3 462 597
	8 307 973

	BUDOWNICTWO
	3 814 550
	4 260 949
	3 935 572
	4 280 333

	PRODUKTY DLA DZIECI
	135 638
	0
	353 800
	88 834

	ODZIEŻ/OBUWIE
	3 242 424
	6 510 280
	5 133 388
	4 941 351

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	79 870
	0
	278 879
	23 147

	PRZEMYSŁ
	59 167
	1 081 364
	461 961
	1 215 753

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	5 722
	725 384
	14 174
	25 560

	KAMPANIE POLITYCZNE
	17 870
	241 043
	287 957
	678 114

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	9 251 434
	11 192 843
	7 970 355
	9 681 617

	ŁĄCZNIE
	121 769 044
	165 962 146
	125 235 449
	148 762 519


DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY W ZAKRESIE REKLAMY TRANZYTOWEJ W POLSCE W ROKU 2012 r. - sektory
	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'12
	II kw.'12
	III kw.'12
	IV kw.'12

	SPRZEDAŻ
	487 722
	739 654
	719 526
	543 948

	
	
	
	
	

	ŻYWNOŚĆ
	211 525
	381 486
	462 132
	197 085

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ROZRYWKA, KULTURA
	372 054
	840 943
	1 030 255
	631 101

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	TELEKOMUNIKACJA
	8 400
	587 479
	49 325
	167 370

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	0
	260 620
	0
	73 811

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	503 562
	70 712
	110 146
	225 132

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	151 735
	818 169
	438 668
	469 279

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	FINANSE/MARKETING
	369 657
	1 999 436
	629 054
	458 214

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	0
	0
	0
	0

	
	
	
	
	

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	31 153
	89 351
	221 670
	467 793

	
	
	
	
	

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	118 865
	493 478
	222 140
	75 664

	
	
	
	
	

	USŁUGI
	109 548
	175 635
	157 289
	190 260

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	BUDOWNICTWO
	226 670
	128 765
	195 302
	142 708

	PRODUKTY DLA DZIECI
	0
	0
	345 670
	51 469

	ODZIEŻ/OBUWIE
	71 770
	47 229
	82 586
	109 588

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	0
	0
	0

	PRZEMYSŁ
	8 830
	529 697
	27 253
	31 555

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	1 500
	1 500
	1 500
	18 500

	KAMPANIE POLITYCZNE
	6 504
	0
	1 030
	6 835

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	4 989
	700
	0
	8 820

	ŁĄCZNIE
	2 684 484
	7 164 854
	4 693 545
	3 869 133

	ŁĄCZNIE 2012
	18 412 016


DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY W ZAKRESIE REKLAMY TRANZYTOWEJ W POLSCE W ROKU 201 r. - kategorie
	Kategorie
	 
	 
	 
	 

	
	I kw.'12
	II kw.'12
	III kw.'12
	IV kw.'12

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	449 957
	643 104
	613 787
	254 444

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	37 765
	96 550
	105 739
	289 504

	Piwo
	54 160
	96 667
	53 000
	78 320

	Napoje
	0
	191 267
	24 000
	45 000

	Pozostałe z sektora Żywność
	157 365
	93 553
	385 132
	73 765

	Filmy kinowe
	142 596
	50 450
	108 986
	72 445

	Stacje TV
	1 500
	245 310
	243 997
	154 716

	Stacje radiowe
	0
	0
	36 134
	0

	Magazyny
	0
	0
	0
	0

	Gazety codzienne
	11 455
	2 880
	2 880
	1 920

	Edukacja
	142 209
	52 102
	313 473
	166 552

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	74 294
	490 201
	324 785
	235 469

	Internet
	8 400
	0
	45 625
	163 570

	Systemy telefonii komórkowej
	0
	582 929
	3 700
	2 500

	Telefonia stacjonarna
	0
	4 550
	0
	1 300

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	0
	0
	0
	0

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	0
	260 620
	0
	73 811

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	503 562
	70 712
	110 146
	225 132

	Samochody
	46 814
	46 514
	153 132
	127 948

	Oleje/Paliwa
	0
	0
	0
	0

	Stacje benzynowe
	0
	332 190
	13 000
	154 484

	Transport
	91 118
	432 788
	251 774
	113 745

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	13 803
	6 677
	20 762
	73 102

	Banki
	251 529
	1 584 061
	336 570
	291 229

	Ubezpieczenia
	85 853
	11 000
	174 000
	27 360

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	32 275
	404 374
	118 483
	139 625

	Proszki do prania
	0
	0
	0
	0

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	0
	0
	0
	0

	Akcje społeczne non-profit
	31 153
	89 351
	221 670
	467 793

	Pozstałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	0
	0
	0
	0

	AGD/RTV
	0
	0
	0
	3 990

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	118 865
	493 478
	222 140
	71 674

	Biura podróży
	77 498
	56 883
	68 099
	2 200

	Usługi medyczne
	0
	100 139
	19 999
	16 345

	Pozostałe z sektora Usługi
	32 050
	18 613
	69 191
	171 715

	BUDOWNICTWO
	226 670
	128 765
	195 302
	142 708

	PRODUKTY DLA DZIECI
	0
	0
	345 670
	51 469

	ODZIEŻ/OBUWIE
	71 770
	47 229
	82 586
	109 588

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	0
	0
	0

	PRZEMYSŁ
	8 830
	529 697
	27 253
	31 555

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	1 500
	1 500
	1 500
	18 500

	KAMPANIE POLITYCZNE
	6 504
	0
	1 030
	6 835

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	4 989
	700
	0
	8 820

	ŁĄCZNIE
	2 684 484
	7 164 854
	4 693 545
	3 869 133


� Raport o sprzedaży generowany przez IGRZ opiera się na danych faktycznych (po uwzględnieniu wszystkich rabatów etc.), przekazywanych przez firmy, które są wyszczególnione we wstępie niniejszej analizy.


� Według raportów o wielkości sprzedaży branży reklamy zewnętrznej, przygotowywanych i publikowanych przez IGRZ.
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