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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości rynku reklamy out of Home

według stanu na dzień 31.12.2012 roku

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące ilości nośników reklamy w naszej branży według stanu na dzień 31 grudnia 2012 roku. Zestawienie obejmuje firmy (ze wszystkimi podmiotami z grupy): AMS S.A., Cityboard Media, Clear Channel Poland, Ströer Out of home Media. Raport zawiera także dane firm: BP Media (wraz z podmiotami z grupy), Business Consulting, Defi, Gigaboard Polska, Globart, Headz Marketing Partner, JETLine, Koneser, LiftBoards, Mini Media, Outdoor3Miasto, Ruch S.A., Schulz Media, Supersigns, Warexpo
. Informacja posiada również ogólne dane dotyczące nośników Digital Signage, przekazane przez Stowarzyszenie Polish Digital Signage Association oraz odrębnie przez firmę Screen Network.

Liczba nośników reklamy należących do raportujących firm wyniosła w Polsce  w dniu 31 grudnia 2012 roku łączną liczbę 90.603 sztuki, wliczając nośniki wszystkich formatów – od standardowych, przez poszczególne formaty oraz konstrukcje nietypowe. Liczba ta zawiera także wykorzystywane wyłącznie czasowo konstrukcje na ścianach budynków (bez nośników Digital Signage, które raportowane są odrębnie).
Załączona do niniejszego raportu tabela pokazuje liczbę nośników reklamy w po-

szczególnych kategoriach, należących do firm, które przekazały swoje dane do igrz.

Poniższe zestawienie pokazuje szczegółowe liczby nośników w poszczególnych kategoriach według stanu na dzień 31 grudnia 2012 roku:
	Nośnik reklamy
	Ogólna liczba nośników

31.12.2012 r.
	Ogólna liczba nośników

31.12.2011 r.

	Standardowe 12 m²
	17.746
	20.367

	Frontlight 6 x 3 m
	14.435
	14.513

	Frontlight 12 x 3 m
	787
	785

	Frontlight 12 x 4 m
	1.039
	1.028

	Nośniki małego formatu
	33.329
	32.141

	Pozostałe nośniki
	576
	585

	CLP
	20.158
	20.265

	Backlight 6 x 3 m
	915
	944

	Backlight 8 x 4 m
	514
	526

	Backlight scroll 9 m²
	962
	1.321

	Pozostałe nośniki podświetlane
	142
	171

	Łączna liczba nośników
	90.603
	92.646


Zwracamy uwagę na fakt, że liczba nośników reklamy, którymi dysponują raportujące do Izby firmy zmniejsza się sukcesywnie od sześciu lat
. Nie oznacza to jednak, że ogólna liczba wszystkich nośników reklamy jest również mniejsza. Niestety. „Uwolnione” miejsca są bowiem wykorzystywane przez różne podmioty, które mniej lub bardziej profesjonalnie zajmują się tą dziedziną reklamy. Sądzimy, że zmiany w postrzeganiu reklamy out of Home mogą zmienić ten trend, lub całkowicie go powstrzymać. Z korzyścią dla przekazu reklamowego i przestrzeni publicznej.
Wiele zależy tu od polityki samorządów, które we współpracy z branżą mogłyby szybciej kształtować obraz przestrzeni miejskiej i funkcjonujących w niej nośników reklamy. Sądzimy, że nadchodzi czas, że samorządy zaczynają to rozumieć. Podkreślamy z uporem, że dobra koncepcja dla sytuowania nośników reklamy jest lepsza od nakazów i zakazów.
Niniejszy raport pokazuje kolejny raz stabilną i dobrą sytuację (choć dzisiaj mało rozwojową) nośników typu frontlight 18 m² oraz  typu city light (120 x 180 cm). Zgodnie z analizami Izby generują one ponad połowę przychodów branży i stają się coraz bardziej pożądane przez reklamodawców. W dodatku ich liczba nie zmienia się praktycznie od pięciu lat (w wypadku nośników typu city light jeszcze od dłuższego czasu). Oznacza to z jednej strony stabilność, z drugiej zaś niepewność co do mo -żliwości ich rozwoju (patrz wyżej: polityka samorządów). Jednocześnie popularność tych właśnie nośników wpływa przede wszystkim na wielkość sieci popularnych „billboardów” (nośniki standardowe 12 m²).
Nośniki o powierzchni 12 m² wydają się być w odwrocie, chociaż ich zmniejszająca się z roku na rok liczba sprzyja jakości ich lokalizacji. Trudno przypuszczać, aby w ciągu najbliższych trzech lat całkowicie zniknęły z oferty firm. Zwłaszcza, że stają się popularne wśród lokalnych i regionalnych podmiotów, organizujących akcje promocyjne na ograniczoną skalę. Byłoby jednak nadużyciem twierdzenie, że będą mieć w dalszej perspektywie wpływ na strukturę ekspozycji treści reklamowych. Raczej staną się jej niszowym uzupełnieniem. Dzisiaj rynek reklamowy jeszcze ich potrzebuje.
Nie będzie znaczących zmian w segmencie nośników typu frontlight 36 i 48 m² oraz backlight 18 i 32 m². Pozostają atrakcyjnym uzupełnieniem każdej kampanii out of Home, ale możliwości dla ich nowych lokalizacji są bardzo ograniczone. Na terenach zurbanizowanych prawdopodobnie mało możliwe. Warto zauważyć, że w segmencie nośników „większych” Cityboard Media posiada nadal niezmienną liczbę backlightów wielkiego formatu o powierzchni ekspozycyjnej 12 x 4 m (33 sztuki w Warszawie).

Nośniki małego formatu są sytuowane zarówno w przestrzeni publicznej na zewnątrz, 

jak i w przestrzeniach zamkniętych (stacje benzynowe, centra handlowe, centra biznesowe, szkoły, trafiki, windy, toalety itp.). W związku z licznymi pytaniami dotyczącymi tej kategorii nośników, przedstawiamy poniżej bardziej szczegółowe dane dla głównych właścicieli:
AMS S.A.
Stacje benzynowe nakładka na nalewak


16.363

Ramki w wagonach Metra Warszawskiego

  
  2.628

Stacje benzynowe ramka




  1.636

Półkole wiaty przystankowej



     
     838

Mini Media

Miniboard






  1.535

Kaseton na latarni





  1.133

Kaseton na wyciągu narciarskim



  1.124

Reklama w salonach prasowych



     703

LiftBoards

Reklama w windach





  3.706

Clear Channel Poland

Reklama w centrach biznesowych



   
    262

Sieć wakacyjna (plaże)





    703

Ströer Polska

Tablice plakatowe w Metrze Warszawskim


   
    324

BP Media

Diapazony







    260
W  tej kategorii „prowadzone” są również sieci słupów ogłoszeniowo-reklamowych. Zestawienie pokazuje 535 takich nośników w Warszawie (Warexpo), 214 w Krakowie (Koneser) oraz 179 w Trójmieście (Outdoor3Miasto).

Przekazujemy również dodatkową informację dotyczącą powierzchni i konstrukcji wielkoformatowych na budynkach. Najwięksi oferenci to: AMS S.A. (163 lokalizacje, przede wszystkim FLN 50 i FLN 100), BP Media (129 lokalizacji różnych formatów) oraz Gigaboard Polska (46 lokalizacji, w tym 42 powyżej 100 metrów kwadratowych).

Biorąc pod uwagę łączną liczbę posiadanych nośników reklamy, największą ich liczbą na koniec 2012 roku dysponuje firma AMS S.A. (46.283), dalej Ströer (16.895) oraz Clear Channel Poland (8.588). Dla takiej kolejności decydująca jest liczba nośników „małego formatu”.
Z dzisiejszego punktu widzenia „na porażkę” skazane są nośniki typu backlight scroll (powierzchnia 9 m²), posiadające trzy rotujące powierzchnie ekspozycyjne. Ich liczba spada gwałtownie, ponieważ brak lokalizacji dla ich sytuowania. Jest to związane ze wspomnianą już polityką samorządów. Nośniki tego rodzaju są bowiem cenne jedynie w lokalizacji w „pasie drogi”. A takich możliwości brak od trzech lat. Szkoda, bowiem w całej Europie nośniki tego rodzaju zaliczane są do pożądanych mebli miejskich. Przykładowo: Niemcy (Ströer, JCDecaux), Francuzi (JCDecaux, CBS), Austriacy (Gewista), Hiszpanie (Cemusa, JCDecaux), Turcja (Ströer) uważają je za jedne z najbardziej ekskluzywnych.
Główni właściciele nośników reklamy w Polsce w poszczególnych kategoriach 

(i formatach powierzchni ekspozycyjnych) wraz z ich stanem posiadania w dniu 

31.12.2012 roku:

	Standardowe 12 m²
	31.12.2012
	Udział w rynku
2012
	Udział w rynku 2011

	Ströer out of home media
	9.245
	52,10 %
	52,21%

	AMS S.A.
	7.537
	42,47 %
	39,33%

	Inne
	964
	5,43 %
	8,46%

	Łącznie
	17.746
	100,00 %
	100,00%


	Frontlight 6 x 3 m
	31.12.2012
	Udział w rynku

2012
	Udział w rynku

2011

	Ströer out of home media
	5.546
	38,42%
	39,25 %

	Cityboard Media
	4.917
	34,06%
	33,88 %

	Clear Channel Poland
	1.916
	13,28%
	13,33 %

	AMS S.A.
	1.717
	11,89%
	11,16 %

	Inne
	339
	2,35%
	2,38 %

	Łącznie
	14.435
	100,00%
	100,00 %


	Frontlight 12 x 3 m
	31.12.2012
	Udział w rynku

2012
	Udział w rynku

2011

	Ströer out of home media  
	662
	84,12%
	84,33 %

	Supersigns
	122
	15,50%
	15,29 %

	Inne
	3
	0,38%
	0,38 %

	Łącznie
	787
	100,00%
	100,00 %


	Frontlight 12 x 4 m
	31.12.2012
	Udział w rynku 2012
	Udział w rynku

2011

	Cityboard Media
	621
	59,77%
	60,41 %

	JETLine
	328
	31,57%
	30,74 %

	Ströer out of home media  
	51
	4,91%
	5,35 %

	Inne
	39
	3,75%
	3,50 %

	Łącznie
	1.039
	100,00%
	100,00 %


	Nośniki małego formatu
	31.12.2012
	Udział w rynku

2012
	Udział w rynku

2011

	AMS S.A.
	22.646
	67,95%
	68,47 %

	Mini Media
	4.495
	13,49%
	23,50 %

	LiftBoards
	3.706
	11,12%
	brak danych

	Inne
	2.482
	7,44%
	8,03 %

	Łącznie
	33.329
	100,00%
	100,00 %


	CLP
	31.12.2011
	Udział w rynku

2012
	Udział w rynku

2011

	AMS S.A.
	12.439
	61,71%
	60,01 %

	Clear Channel Poland
	5.609
	27,83%
	25,25 %

	Business Consulting
	821
	4,07%
	4,29 %

	Ruch S.A.
	678
	3,36%
	7,71 %

	Inne
	611
	3,03%
	2,74 %

	Łącznie
	20.158
	100,00%
	100,00 %


	Backlight 6 x 3 m
	31.12.2012
	Udział w rynku

2012
	Udział w rynku

2011

	AMS S.A.
	905
	98,91%
	98,94 %

	Inne
	10
	1,09%
	1,06 %

	Łącznie
	915
	100,00%
	100,00 %


	Backlight 8 x 4 m
	31.12.2012
	Udział w rynku

2012
	Udział w rynku

2011

	AMS S.A.
	300
	58,36%
	59,13 %

	Clear Channel Poland
	83
	16,15%
	15,59 %

	Headz
	76
	14,79%
	13,50 %

	Gigaboard
	48
	9,34%
	9,13 %

	Ströer out of home media
	7
	1,36%
	2,65 %

	Łącznie
	514
	100,00%
	100,00 %


	Backlight scroll 9 m²
	31.12.2012
	Udział w rynku

2012
	Udział w rynku

2011

	AMS S.A
	556
	57,80%
	44,36%

	Ströer out of home media
	406
	42,20%
	55,64 %

	Łącznie
	962
	100,00%
	100,00 %


Prezentujemy również dane o liczbie nośników w 16 największych miastach i aglomeracjach (w załączonej tabeli). Znajduje się w nich blisko 74 procent wszystkich nośników systemowych, którymi dysponuje polska branża reklamy out of Home. Dominujące znaczenie na tej mapie ma osiem największych ośrodków miejskich (miast i aglomeracji), w których odnotowujemy pożądany dla reklamodawców potencjał nabywczy ich mieszkańców. 
Poniżej przedstawiamy (podobnie jak w poprzednich raportach) w celach porównawczych zestawienie liczbowe podstawowych nośników reklamy w Polsce, obejmujące tym razem lata 2007 – 2012 w ujęciu rocznym. Przypominamy, że do końca 2006 roku statystyki nie ujmowały takich firm jak: BP Media z firmami z grupy, Ruchu S.A. oraz Warexpo, a do końca 2008 roku firm: Defi, Headz, Koneser, Outdoor3miasto.

	Nośniki reklamy
	31.12.

2007
	31.12.

2008
	31.12.

2009
	31.12.

2010
	31.12.

2011
	31.12.

2012

	Standardowe 

12 m²
	30.065
	27.732
	23.536
	21.620
	20.367
	17.746

	Frontlight 

6 x 3 m
	11.748
	14.185
	14.455
	14.482
	14.513
	14.435

	Frontlight 

12 x 3 m
	803
	801
	821
	831
	785
	787

	Frontlight 

12 x 4 m
	858
	1.008
	1.026
	1.035
	1.028
	1.039

	CLP


	21.087
	20.755
	20.200
	20.020
	20.265
	20.158

	Backlight 

6 x 3 m
	1.083
	985
	976
	959
	944
	915

	Backlight 

8 x 4 m
	277
	448
	500
	492
	526
	514

	Backlight scroll*
	1.572
	1.924
	1.705
	1.571
	1.321
	962

	Nośniki 

małego formatu
	46.424
	35.587
	34.781
	33.483
	32.141
	33.329


*
Nośniki typu backlight scroll wprowadzone zostały na rynek Polski w roku 2006 przez dwie firmy: Ströer („superscroll) oraz AMS S.A. („cityscroll”) i posiadają po trzy zmieniające się powierzchnie ekspozycyjne (lub więcej). W tabeli podano liczbę powierzchni ekspozycyjnych.
Informacja o stanie nośników DIGITAL SIGNAGE  (DS) w Polsce:

Rynek nośników Digital Signage jest rynkiem niestabilnym. Zachodzi na nim wiele zmian spowodowanych zarówno zmianami własnościowymi, jak również koncepcyjnymi. Ponadto funkcjonuje na nim ogromna liczba indywidualnych inwestorów (!), posiadających często od jednego do kilku nośników DS, działających w zasadzie poza klasycznym systemem Digital Signage. Mających bardzo często trudności ze sprzedażą „czasów emisji”. Nie są one ujęte w niniejszym raporcie.
Prezentowane poniżej dane zostały przekazane Izbie przez Stowarzyszenie Polish Digital Signage Association oraz odrębnie przez firmę Screen Network
.
	Firma
	Liczba

lokalizacji
	Nośniki

stacjonarne
	Nośniki

mobilne

	
	
	indoor
	outdoor
	indoor
	outdoor

	Screen Network
	7.234
	45.503
	33
	93
	7

	DDS Poland
	183
	13.110
	
	
	

	Internet Media Services
	517
	791
	
	
	

	PRN Polska
	47
	624
	
	
	

	Benefit Multimedia
	173
	383
	
	
	


Interesujące są dane dotyczące funkcjonowania rynku nośników Digital Signage. Poniżej bardziej szczegółowe objaśnienie w stosunku do każdej z raportujących firm:
Screen Network

Posiada monitory na terenie całej Polski zlokalizowane w różnych przedsięwzięciach usługowych oraz na bankomatach (4.400 sztuk, które stanowią ponad 61 procent stanu posiadania). Przedsięwzięcia, w których są zainstalowane monitory: biura podróży, kluby fitness, hotele, salony fryzjerskie, salony prasowe, sklepy rtv i agd, galerie handlowe, stacje paliw, wyższe uczelnie, przy drogach (w tym ekrany LED).

DDS Poland

Podstawowym źródłem przekazu jest ogólnopolska idooh.tv (13.000 monitorów w 180 lokalizacjach).

Internet Media Services

Posiada monitory w galeriach handlowych, sieciach sklepów odzieżowych oraz aptekach super pharm na terenie całej Polski (w większości monitory powyżej 40 cali /758/ plus jeden ekran LED w łódzkiej Manufakturze).
PRN Polska

Wszystkie monitory w sieci sklepów Carrefour (w 47 sklepach na terenie całej Polski).

Benefit Multimedia

Posiada dwa przedsięwzięcia ogólnopolskie: Benefit TV (343 monitory powyżej 40 cali na terenie ośrodków sportowych/klubów fitness) oraz Sieć HoReCa (40 monitorów do 32 cali w modnych klubach muzycznych, pubach i restauracjach).

Szczegóły związane z zasadami korzystania z nośników Digital Signage są dostępne na stronach internetowych wyszczególnionych firm. Ewentualne dodatkowe informacje także przez Stowarzyszenie PDSA.
Chciałbym poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału w wielkości sprzedaży poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz). Powyższy raport wraz ze stosownymi załącznikami zawiera te właśnie dane.

Informujemy jednocześnie, że wszystkie raporty, które przygotowywane są przez IGRZ, jak również inne istotne informacje, są dostępne na stronie Izby: www.igrz.com.pl
Lech Kaczoń

Prezes IGRZ

Warszawa, 30.01.2013 r.
� W stosunku do poprzedniego raportu IGRZ w obecnym brak jest danych firmy euroAWK, która została postawiona w stan upadłości. Jednocześnie niniejszy raport zawiera dane firmy LiftBoards, która specjalizuje się w nośnikach umieszczanych w windach (nośniki „małego formatu”).


� Fakt ten wynika z danych raportów IGRZ z okresu 2006 – 2012. Dane te są ogólnie dostępne na stronie Izby: www.igrz.com.pl


� PDSA wyraża wątpliwości co do zasad raportowania ze strony firmy Screen Network. Stąd dane dotyczące tej firmy zostały pozyskane przez IGRZ odrębnie, niezależnie od PDSA – bezpośrednio ze Screen Network.





Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej 02-087 Warszawa, Al. Niepodległości 227/233 lokal 105        
tel.: (22) 499 61 04, fax.: (22) 499 61 05, NIP: 782 – 20 – 69 - 903, Regon: 631 24 76 05     www.igrz.com.pl; lechkaczon@aol.pl
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