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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości rynku reklamy out of home

według stanu na dzień 31.12.2011 roku

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące ilości nośników reklamy w naszej branży według stanu na dzień 31 grudnia 2011 roku. Zestawienie obejmuje firmy (ze wszystkimi podmiotami z grupy): AMS S.A., Cityboard Media, Clear Channel Poland, Ströer Out of home Media. Raport zawiera także dane firm: euroAWK, BP Media (wraz z podmiotami z grupy), Business Consulting, Defi, Gigaboard Polska, Globart, Headz Marketing Partner, JETLine, Koneser, Mini Media, Outdoor3Miasto, Ruch S.A., Schulz Media, Supersigns, Warexpo. Informacja zawiera również ogólne dane przekazane przez Stowarzyszenie Polish Digital Signage Association.

Liczba nośników reklamy w Polsce wyniosła w dniu 31 grudnia 2011 roku łączną liczbę 

92.646 sztuk, wliczając nośniki wszystkich formatów – od standardowych, przez poszczególne formaty oraz konstrukcje nietypowe. Liczba ta zawiera także wykorzystywane wyłącznie czasowo konstrukcje na ścianach budynków. W ciągu minionego roku zmniejszyła się o 2.720 powierzchni ekspozycyjnych, a w okresie ostatnich pięciu lat o blisko osiem tysięcy (7.937 sztuk). 
Załączona do niniejszego raportu tabela pokazuje liczbę nośników reklamy w poszczególnych kategoriach, należących do firm, które przekazały swoje dane do igrz.

Poniższe zestawienie pokazuje szczegółowe liczby nośników w poszczególnych kategoriach według stanu na dzień 31 grudnia 2011 roku:
	Nośnik reklamy
	Ogólna liczba nośników

31.12.2011 r.
	Ogólna liczba nośników

31.12.2010 r.

	Standardowe 12 m²
	20.367
	21.620

	Frontlight 6 x 3 m
	14.513
	14.482

	Frontlight 12 x 3 m
	785
	831

	Frontlight 12 x 4 m
	1.028
	1.035

	Nośniki małego formatu
	32.141
	33.483

	Pozostałe nośniki
	585
	711

	CLP
	20.265
	20.020

	Backlight 6 x 3 m
	944
	959

	Backlight 8 x 4 m
	526
	492

	Backlight scroll 9 m²
	1.321
	1.571

	Pozostałe nośniki podświetlane
	171
	162

	Łączna liczba nośników
	92.646
	95.366


Dane liczbowe nośników reklamy na koniec 2011 roku potwierdzają powstały po 2006 roku trend podziału polskiego rynku out of Home między dwie kategorie: nośniki premium typu frontlight 18 m² oraz nośniki typu city light. Te pierwsze sytuowane są w przestrzeni okalającej ścisłe centra miast, drugie zaś zaczynają dominować w ścisłym centrum oraz kluczowych rejonach ruchu pieszego. Proces takiego kształtowania rynku ot of Home nie jest jednak prosty. Stoją mu na drodze liczne ograniczenia administracyjne oraz brak odniesienie w miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego. Aczkolwiek sytuacja zdaje się powoli zmieniać. Planiści zaczynają odstępować od kategorycznego negowania potrzeby istnienia reklamy w przestrzeni miejskiej. Być może zaowocuje to przystąpieniem do tworzenia spójnych koncepcji dla funkcjonowania nośników reklamy i informacji w przestrzeni publicznej. Byłby to zwrot gwarantujący lepszy rozwój jakościowy rynku out of Home w Polsce. Taki rozwój nie oznacza wcale wzrostu ogólnej liczby nośników, a jedynie ich wymianę.
Szczegółowe analizy sprzedaży pozwalają stwierdzić, że powierzchnie ekspozycyjne na nośnikach typu frontlight 18 m² oraz typu city light generowały w roku 2011 blisko 60 procent przychodów. Stąd pewność, że firmy out of Home będą w najbliższym czasie inwestować właśnie w ten rodzaj nośników.

Czy oznacza to schyłek klasycznych billboardów o powierzchni ekspozycyjnej 12 m²? Liczba tych nośników maleje z roku na rok. Jeszcze pod koniec ubiegłego stulecia wynosiła ponad 55 tysięcy. Dzisiaj już niewiele ponad 20 tysięcy. Ale spełniają swoją rolę w „powszechnych” kampaniach, ponieważ ich sieć jest dostępna dla każdego reklamodawcy i dobrze rozmieszczona w miastach i aglomeracjach. Liczba tych nośników będzie się zmniejszać, ale w najbliższych trzech latach pozostaną nadal ważnymi na mapie out of Home. Warto podkreślić, że ponad 90 procent powierzchni tych nośników należy do dwóch firm (Ströer i AMS). Obie firmy mają ambicje poszerzenia stanu posiadania w zakresie nośników typu frontlight 18 m² (AMS) oraz typu city light (Ströer). W sprzyjających temu warunkach liczba standardowych billboardów 12 m² zostanie szybciej znacząco ograniczona, albo przestanie istnieć (Jak w wypadku sieci firmy Clear Channel Poland, która zdecydowała się na dwubiegunowy rozwój: frontlight 18 m² plus city light).
W tym miejscu warto wrócić do problematyki city light’ów. Jak już wielokrotnie podkreślaliśmy, ich rozwój uzależniony jest w dużym stopniu od decyzji administracyjnych. Sądzimy, że nadchodzi czas pozytywnych zmian w zakresie podejmowania takich decyzji, właśnie na korzyść tych nośników. Niezależnie od kontrowersyjnych, doraźnych decyzji miasta stołecznego Warszawy (więcej na ten temat na stronie internetowej Izby). 
Bez zmian odnotowujemy stabilną sytuację w segmencie nośników typu frontlight 36 i 48 m² oraz backlight 18 i 32 m². Pozostają atrakcyjnym uzupełnieniem każdej kampanii out of Home. 

Cityboard Media posiada niezmienną liczbę backlightów wielkiego formatu 

o powierzchni ekspozycyjnej 12 x 4 m (33 sztuki).

Nośniki małego formatu są sytuowane zarówno w przestrzeni publicznej na zewnątrz, 

jak i w przestrzeniach zamkniętych (stacje benzynowe, centra handlowe, centra biznesowe, szkoły, trafiki itp.). Firma Mini Media posiada w tym segmencie nośniki typu „miniboard” w najważniejszych miastach powiatowych. Tutaj odnajdziemy również tak zwane nośniki „sezonowe”, występujące w kurortach nadmorskich i regionach narciarskich.

Biorąc pod uwagę łączną liczbę posiadanych nośników reklamy, największą ich liczbą dysponuje firma AMS S.A. (45.837), dalej Ströer (18.769) oraz Clear Channel Poland (8.179)i Mini Media (7.552). Dla takiej kolejności decydująca jest liczba nośników „małego formatu”.

Główni właściciele nośników reklamy w Polsce w poszczególnych kategoriach 

(i formatach powierzchni ekspozycyjnych) wraz z ich stanem posiadania w dniu 

31.12.2011 roku:

	Standardowe 12 m²
	31.12.2011
	Udział w rynku

	Ströer out of home media
	10.633
	52,21 %

	AMS S.A.
	8.010
	39,33 %

	Inne
	1.724
	8,46 %

	Łącznie
	20.367
	100,00 %


	Frontlight 6 x 3 m
	31.12.2011
	Udział w rynku

	Ströer out of home media
	5.696
	39,25 %

	Cityboard Media
	4.917
	33,88 %

	Clear Channel Poland
	1.934
	13,33 %

	AMS S.A.
	1.620
	11,16 %

	Inne
	346
	2,38 %

	Łącznie
	14.513
	100,00 %


	Frontlight 12 x 3 m
	31.12.2011
	Udział w rynku

	Ströer out of home media  
	662
	84,33 %

	Supersigns
	120
	15,29 %

	Inne
	3
	0,38 %

	Łącznie
	785
	100,00 %


	Frontlight 12 x 4 m
	31.12.2011
	Udział w rynku

	Cityboard Media
	621
	60,41 %

	JETLine
	316
	30,74 %

	Ströer out of home media  
	55
	5,35 %

	Inne
	36
	3,50 %

	Łącznie
	1.028
	100,00 %


	Nośniki małego formatu
	31.12.2011
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	22.008
	68,47 %

	Mini Media
	7.552
	23,50 %

	Clear Channel Poland
	1.014
	3,15 %

	Inne
	1.567
	4,88 %

	Łącznie
	32.141
	100,00 %


	CLP
	31.12.2011
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	12.162
	60,01 %

	Clear Channel Poland
	5.117
	25,25 %

	Ruch S.A.
	1.563
	7,71 %

	Business Consulting
	869
	4,29 %

	Inne
	554
	2,74 %

	Łącznie
	20.265
	100,00 %


	Backlight 6 x 3 m
	31.12.2011
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	934
	98,94 %

	Inne
	10
	1,06 %

	Łącznie
	944
	100,00 %


	Backlight 8 x 4 m
	31.12.2011
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	311
	59,13 %

	Clear Channel Poland
	82
	15,59 %

	Headz
	71
	13,50 %

	Gigaboard
	48
	9,13 %

	Ströer out of home media
	14
	2,65 %

	Łącznie
	526
	100,00 %


	Backlight scroll 9 m²
	31.12.2011
	Udział w rynku

	Ströer out of home media
	735
	55,64 %

	AMS S.A.
	586
	44,36 %

	Łącznie
	1.321
	100,00 %


Prezentujemy również dane o liczbie nośników w 16 największych miastach i aglomeracjach (w załączonej tabeli). Znajduje się w nich niezmiennie 76 procent wszystkich nośników systemowych, którymi dysponuje polska branża reklamy out of Home. Dominujące znaczenie na tej mapie ma osiem największych ośrodków miejskich (miast i aglomeracji), w których odnotowujemy pożądany dla reklamodawców potencjał nabywczy ich mieszkańców. Sytuacja niezmienna i w obecnej chwili nic nie wskazuje na to, że tym zakresie nastąpi jakikolwiek przełom.
Poniżej przedstawiamy w celach porównawczych zestawienie liczbowe podstawowych nośników reklamy w Polsce w latach 2006 – 2011 w ujęciu rocznym (do końca 2006 roku statystyki nie ujmowały takich firm jak: BP Media z firmami z grupy, Ruchu S.A. oraz Warexpo, a do końca 2008 roku firm: Defi, Headz, Koneser, Outdoor3miasto.

	Nośniki reklamy
	31.12.

2006
	31.12.

2007
	31.12.

2008
	31.12.

2009
	31.12.

2010
	31.12.

2011

	Standardowe 

12 m²
	33.481
	30.065
	27.732
	23.536
	21.620
	20.367

	Frontlight 

6 x 3 m
	9.238
	11.748
	14.185
	14.455
	14.482
	14.513

	Frontlight 

12 x 3 m
	672
	803
	801
	821
	831
	785

	Frontlight 

12 x 4 m
	615
	858
	1.008
	1.026
	1.035
	1.028

	CLP


	19.005
	21.087
	20.755
	20.200
	20.020
	20.265

	Backlight 

6 x 3 m
	969
	1.083
	985
	976
	959
	944

	Backlight 

8 x 4 m
	163
	277
	448
	500
	492
	526

	Backlight scroll*
	265
	1.572
	1.924
	1.705
	1.571
	1.321

	Nośniki 

małego formatu
	35.806
	46.424
	35.587
	34.781
	33.483
	32.141


*
Nośniki typu backlight scroll wprowadzone zostały na rynek Polski w roku 2006 przez dwie firmy: Ströer („superscroll) oraz AMS S.A. („cityscroll”) i posiadają po trzy zmieniające się powierzchnie ekspozycyjne (lub więcej). W powyższej tabeli podano na koniec 2006 roku liczbę konstrukcji, na koniec kolejnych lat zaś liczbę powierzchni ekspozycyjnych.

Informacja o stanie nośników DIGITAL SIGNAGE w Polsce:

Sieci nośników DS rozwijają się w Polsce w wyjątkowo szybkim tempie. Dominują te, które zlokalizowane są wewnątrz obiektów: w centrach handlowych, galeriach, hipermarketach, centrach biznesowych, na dworcach itp. Ich rozwój nie jest związany 
z koniecznością pozyskiwania zezwoleń i decyzji administracyjnych. Inaczej jest 
w wypadku nośników sytuowanych w przestrzeni miejskiej. Tutaj obowiązują coraz bardziej rygorystyczne zasady, podobnie jak w innych krajach. Generalnie dominuje zakaz umieszczania nośników emitujących „ruchome obrazy” („uliczna telewizja”). Zezwala się na „elektroniczne wyświetlacze statycznych obrazów”. W nich tkwi zapewne przyszłość out of Home. Barierą dla ich szybkiego wdrożenia i rozwoju jest dzisiaj cena ich zakupu. Stan ten będzie się zmieniać dość szybko, a nowe technologie coraz częściej będą widoczne na naszych ulicach. 

Poniżej dane o DS w Polsce:
                          Instalacje permanentne online                 Instalacje mobilne offline
	Firma
	Monitory

do 21 cali
	Nośniki

do 42 cali
	Nośniki

powyżej

42 cali
	Monitory do 10 cali
	Monitory

do 21 cali
	Monitory

powyżej 21 cali
	Razem

	Internet

Media

Services SA
	56
	1.115
	495
	498
	360
	240
	2.764

	Call 2

Action
	2.168


	1.133
	
	
	
	
	3.301

	Screen

Network
	4.717
	24.447
	4.372
	150
	350
	500
	34.536

	DS Channel

Poland
	
	159
	3
	
	
	
	162

	DDS

Poland
	
	
	13.000
	
	
	
	13.000

	PRN

Polska
	
	619
	
	
	
	
	619

	3 Space

SA
	
	200
	
	
	
	
	200

	Razem
	6.941
	27.673
	17.870
	648
	710
	740
	54.582


Chciałbym poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału w wielkości sprzedaży poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz). Powyższy raport wraz ze stosownymi załącznikami zawiera te właśnie dane.

Informujemy jednocześnie, że wszystkie raporty, które przygotowywane są przez IGRZ, jak również inne istotne informacje, są dostępne na stronie Izby: www.igrz.com.pl
Lech Kaczoń

Prezes IGRZ

Warszawa, 26.01.2012 r.
� Informacja przekazana przez PDSA na podstawie danych od członków Stowarzyszenia na dzień 31.12.2011.
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