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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości sprzedaży branży out of Home

w czwartym kwartale oraz w całym 2011 roku

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące wielkości sprzedaży branży out of Home w czwartym  kwartale oraz w całym 2011 roku. Zestawienie obejmuje firmy (ze wszystkimi podmiotami z grupy): AMS S.A., BP Media, Business Consulting, CAM Media,  Cityboard Media, Clear Channel Poland, Defi Poland, Gigaboard Polska, Mini Media, Ströer Out of Home oraz Warexpo
. 
W zestawieniu znalazły się dane stanowiące wszystkie przychody ze sprzedaży na rynku 
out of Home.
Wielkość sprzedaży branży out of Home w Polsce wyniosła w czwartym kwartale 2011 roku sumę: 159.132.641,00 zł i była niższa w stosunku do czwartego kwartału 2010 roku o 6,6 procent.  Decydujące dla tego wyniku były dwa ostatnie miesiące ubiegłego roku. O ważności listopada 

i grudnia dla ostatecznego wyniku sprzedaży w roku 2011 pisałem trzy miesiące temu, podsumowując trzy pierwsze kwartały ubiegłego roku.
Tym samym rok 2011 zamyka się kwotą sprzedaży w wysokości  599.231.825,00 zł.
Jest to kwota odpowiadająca wielkości sprzedaży branży out of Home w roku 2010. Nominalnie wartość ta jest o 0,6 procent niższa, ale zważywszy na brak w zestawieniu za rok 2011 jednej firmy (Headz Marketing Partner), wyniki 2010 i 2011 są porównywalne. Przypomnę, że optymistyczne prognozy przewidywały wzrost na poziomie do pięciu procent, bardziej pesymistyczne mówiły 

o braku wzrostu.
	
	2011
	2010

	4. kwartał 
	159.132.641,00
	170.394.296,00

	Rok
	599.231.825,00
	602.855.844,00


Analizując wynik roku ubiegłego należy wziąć pod uwagę kilka faktów. Po pierwsze w minionym roku liczba powierzchni ekspozycyjnych na nośnikach reklamy zmniejszyła się o blisko trzy tysiące.
 Po drugie w pierwszej połowie 2011 roku zabrakło spójności w koncepcji sprzedaży w fimie Ströer out of Home po przejęciu firmy News Outdoor Poland. Skutecznie naprawiło to nowe kierownictwo firmy w drugiej połowie roku. Po trzecie osłabła w czwartym kwartale 2011 roku dynamika wydatków na reklamę w sektorach „żywność” i „telekomunikacja”. Po czwarte zaś wydatki na kampanie polityczne (wybory parlamentarne) były nieco wyższe od spodziewanych. W tej sytuacji osiągnięcie 

w kolejnym roku podobnego poziomu sprzedaży uznać należy za pozytywny dla rynku out of Home.
Podkreślmy, że przy „wzlotach” i „spadkach” na rynku reklamowym i rynku mediów, reklama out of Home zachowuje swoją dobrą pozycję i stanowi ważny element przy planowaniu oraz realizacji kampanii reklamowych i promocyjnych. Sądzę, że przy kontynuowanych zmianach jakościowych branży out of Home, będzie ona przyciągać kolejnych klientów.
W czwartym kwartale 2011 roku największe wpływy branża out of Home odnotowała  w sektorze „sprzedaż” (ponad 24 procent), co wiąże się ze wzmożoną promocją sieci handlowych, galerii 
i hipermarketów, zwłaszcza w dwóch ostatnich miesiącach roku. Poniżej prezentujemy dane dotyczące sektorów w czwartym kwartale 2011 roku:

	Lp.
	Sektory 4. kwartał 2011
	%

	1.
	SPRZEDAŻ
	24,22

	2.
	TELEKOMUNIKACJA
	12,43

	3.
	ROZRYWKA/KULTURA
	11,36

	4.
	ŻYWNOŚĆ
	6,57

	5.
	USŁUGI
	6,13


Warto zauważyć, że w tej klasyfikacji nominalnie trzecie miejsce zajmuje „nieokreślony sektor” (8,77%), co podkreśla wartość reklamy out of Home. Jest ona nie tylko najbardziej efektywna (co udowodniły ostatnie badania w zakresie efektywności reklamy zewnętrznej w kilku minionych latach, przygotowane przez Dariusza Kubuja), ale również coraz bardziej dostępna i wykorzystywana przez mniejsze przedsięwzięcia nie tyko w skali regionalnej, ale także w skali ogólnopolskiej. Ważnymi sektorami out of Home pozostają także: „finanse/marketing” (5,63%) oraz „motoryzacja/transport” (4,14%).
Wśród kategorii produktów największe wydatki w zakresie out of Home odnotowaliśmy w czwartym kwartale 2011 roku ze strony „sieci handlowych/hipermarketów/galerii” (19,39%) oraz „systemów telefonii komórkowej” (11,13%). Wpływy z tytułu prowadzonych kampanii politycznych wyniosły 

w tym kwartale 2,9% (w stosunku do sprzedaży w całym roku na poziomie 2,4%).
Podsumowując rok należy pamiętać, że głównymi klientami out of Home pozostają niezmiennie „sieci handlowe/hipermarkety/galerie” (111.219.678,00 zł i 18,6% w roku 2011) oraz „sieci telefonii komórkowej” (75.717.672,00 zł i 12,6% w roku 2011).
Polski rynek out of Home zmierza do największego wykorzystania powierzchni ekspozycyjnych 

na nośnikach typu frontlight 600 x 300 cm (18 m²) oraz na nośnikach typu city light (120 x 180 cm). Generują one ponad połowę przychodów. Nośniki 600 x 300 cm stanowią podstawę dla kampanii wizerunkowych, nośniki typu city light zaczynają dominować w centrach miast. Zgodnie zresztą 
ze światowym trendem. Szybszemu rozwojowi obu tych nośników stoją na drodze ograniczenia administracyjne. Liczymy się z tym, że rok 2012 nie przyniesie jeszcze niestety istotnych zmian w tym zakresie.
Rok 2012 będzie dla branży reklamowej rokiem trudnym. Niezależnie od spodziewanych efektów przy okazji Mistrzostw Europy w Piłce Nożnej (Polska i Ukraina) oraz Letnich Igrzysk Olimpijskich (Londyn). W trakcie rozgrywania tych imprez prowadzone są wzmożone kampanie promocyjne. Należy spodziewać się lepszych efektów sprzedaży w drugiej, aniżeli w pierwszej połowie roku. Wzrośnie zapewne rentowność poszczególnych firm out of Home. Istotnymi dla branży będą rozstrzygnięcia w zakresie działalności reklamowej  w Warszawie oraz we Wrocławiu (liczba dostępnych nośników typu city light). Być może nastąpi przełom w zakresie wykorzystania 
tak zwanego „pasa drogi” dla sytuowania nośników reklamowych. Przy niewielkim wzroście polskiego PKB, wynik out of Home winien być porównywalny do poprzednich dwóch lat.
Raport sprzedaży zawiera także wyniki w zakresie reklamy tranzytowej. Udział reklamy tranzytowej w wielkości sprzedaży out of Home wyniósł w czwartym kwartale 2011 roku 3,6 procent. Wpływy 
z tytułu reklamy tranzytowej były niższe w porównaniu z czwartym kwartałem 2010 roku o 8,3 procent. W skali całego roku zmniejszyły się w porównaniu do roku 2010 o 11,6 procent. 

Spadku udziału reklamy tranzytowej w ogólnej sprzedaży out of Home nie trzeba już chyba komentować. Złe warunki dla funkcjonowania tej formy reklamy znane są już od blisko trzech lat. Tym niemniej podejmowane są nadal starania o lepsze wykorzystanie taboru miejskich przewoźników do celów reklamowych. Przy nowych koncepcjach mogą zakończyć się pozytywnie.
Wśród członków igrz sprzedażą tej formy reklamy out of Home zajmują się firmy: AMS S.A., Business Consulting oraz CAM Media.

Poniżej bardzo ciekawe wyniki wykorzystania reklamy tranzytowej przez klientów out of Home w czwartym kwartale 2011 roku:
	Lp.
	Produkty 4. kwartał 2011
	%

	1.
	SIECI HANDLOWE/HIPERMARKETY/GALERIE
	12,23

	2.
	STACJE TV
	10,15

	3.
	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	9,99

	4.
	ODZIEŻ/OBUWIE
	9,03

	5.
	BIURA PODRÓŻY
	7,86


Pomijając  pozycję pierwszą wśród kategorii produktów, po raz pierwszy mamy taki zestaw w piątce.
Sądzę, że jest to podyktowane porą roku, a zwłaszcza okresem przedświątecznym (przede wszystkim w odniesieniu do pierwszej, drugiej i piątej pozycji). W skali roku największym reklamodawcą są także „sieci handlowe/hipermarkety/galerie” (15,9%)
Chciałbym poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm i jest przez większość z nich podawana do wiadomości publicznej. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej 
z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz).

Do niniejszej analizy dołączone jest zestawienie sprzedaży w roku 2011, jak również odrębnie, dodatkowo dla reklamy tranzytowej.

Lech Kaczoń / Prezes IGRZ

Warszawa, 23.01.2012 r.

DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY BRANŻY REKLAMY ZEWNĘTRZNEJ W POLSCE W W 2011 r. - sektory
	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'11
	II kw.'11
	III kw.'11
	IV kw.'11

	SPRZEDAŻ
	26 093 132
	31 360 948
	33 470 111
	38 539 371

	
	
	
	
	

	ŻYWNOŚĆ
	10 475 052
	25 974 385
	17 275 006
	10 458 724

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ROZRYWKA, KULTURA
	15 866 436
	16 304 387
	18 409 498
	18 078 654

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	TELEKOMUNIKACJA
	17 464 060
	22 903 333
	21 864 968
	19 776 943

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	1 818 344
	8 851 099
	6 369 912
	5 961 094

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	873 917
	2 385 804
	1 495 997
	2 861 257

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	8 171 812
	10 522 191
	7 249 315
	6 591 137

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	FINANSE/MARKETING
	4 707 239
	14 080 969
	7 367 892
	8 951 418

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	1 617 547
	889 859
	1 167 127
	1 008 119

	
	
	
	
	

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	1 905 101
	1 985 524
	1 449 180
	3 509 533

	
	
	
	
	

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	4 793 425
	6 392 276
	3 124 400
	4 773 001

	
	
	
	
	

	USŁUGI
	4 522 614
	6 442 275
	5 666 583
	9 759 253

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	BUDOWNICTWO
	3 408 871
	5 178 655
	3 852 086
	3 685 749

	PRODUKTY DLA DZIECI
	303 190
	423 222
	103 651
	96 890

	ODZIEŻ/OBUWIE
	6 704 044
	9 392 522
	6 143 956
	5 354 669

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	589 472
	621 339
	188 899
	686 783

	PRZEMYSŁ
	177 971
	47 043
	314 764
	458 651

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	43 180
	664 472
	1 590
	1 530

	KAMPANIE POLITYCZNE
	877 326
	23 307
	8 605 054
	4 622 488

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	5 098 249
	7 937 733
	8 086 867
	13 957 378

	ŁĄCZNIE
	115 510 981
	172 381 344
	152 206 859
	159 132 641

	ŁĄCZNIE 2011
	599 231 825


DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY BRANŻY REKLAMY ZEWNĘTRZNEJ W POLSCE W 2011 r. - kategorie
	kategorie
	wielkość sprzedaży w PLN
	 
	 

	
	I kw.'11
	II kw.'11
	III kw.'11
	IV kw.'11

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	23 954 533
	26 964 042
	29 447 058
	30 854 045

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	2 138 599
	4 396 906
	4 023 053
	7 685 326

	Piwo
	1 657 603
	9 031 614
	3 423 769
	1 939 250

	Napoje
	2 355 450
	4 366 231
	6 187 576
	1 840 549

	Pozostałe z sektora Żywność
	6 461 999
	12 576 539
	7 663 660
	6 678 925

	Filmy kinowe
	3 922 349
	2 853 895
	2 583 104
	3 707 057

	Stacje TV
	5 302 903
	1 602 640
	2 875 384
	3 081 194

	Stacje radiowe
	96 079
	251 013
	450 099
	1 131 268

	Magazyny
	612 833
	451 576
	391 683
	632 288

	Gazety codzienne
	437 755
	64 442
	695 615
	132 202

	Edukacja
	1 122 144
	2 294 999
	3 015 246
	1 264 664

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	4 372 374
	8 785 822
	8 398 369
	8 129 981

	Internet
	839 358
	185 845
	840 419
	1 264 496

	Systemy telefonii komórkowej
	16 109 320
	21 260 881
	20 633 151
	17 714 120

	Telefonia stacjonarna
	18 588
	565 209
	15 000
	131 908

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	496 794
	891 397
	376 398
	666 420

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	1 818 344
	8 851 099
	6 369 912
	5 961 094

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	873 917
	2 385 804
	1 495 997
	2 861 257

	Samochody
	5 825 911
	6 972 941
	4 606 209
	3 979 601

	Oleje/Paliwa
	243 930
	912 736
	92 345
	1 609

	Stacje benzynowe
	389 061
	280 807
	471 993
	666 480

	Transport
	343 964
	1 000 871
	939 882
	911 480

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	1 368 947
	1 354 836
	1 138 886
	1 031 968

	Banki
	3 209 684
	8 365 333
	4 083 036
	4 905 702

	Ubezpieczenia
	36 599
	1 072 851
	894 898
	1 461 660

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	1 460 955
	4 642 786
	2 389 958
	2 584 055

	Proszki do prania
	619 894
	885 961
	712 834
	833 884

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	997 653
	3 898
	454 293
	174 234

	Akcje społeczne non-profit
	1 762 134
	1 556 364
	1 178 665
	3 216 304

	Pozstałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	142 967
	429 160
	270 515
	293 229

	AGD/RTV
	2 989 004
	2 464 965
	1 264 464
	1 147 942

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	1 804 421
	3 927 311
	1 859 936
	3 625 059

	Biura podróży
	709 320
	3 435 233
	1 728 500
	2 778 580

	Usługi medyczne
	501 682
	404 069
	317 656
	1 093 011

	Pozostałe z sektora Usługi
	3 311 612
	2 602 973
	3 620 428
	5 887 662

	BUDOWNICTWO
	3 408 871
	5 178 655
	3 852 086
	3 685 749

	PRODUKTY DLA DZIECI
	303 190
	423 222
	103 651
	96 890

	ODZIEŻ/OBUWIE
	6 704 044
	9 392 522
	6 143 956
	5 354 669

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	589 472
	621 339
	188 899
	686 783

	PRZEMYSŁ
	177 971
	47 043
	314 764
	458 651

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	43 180
	664 472
	1 590
	1 530

	KAMPANIE POLITYCZNE
	877 326
	23 307
	8 605 054
	4 622 488

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	5 098 249
	7 937 733
	8 086 867
	13 957 378

	ŁĄCZNIE
	115 510 981
	172 381 344
	152 206 859
	159 132 641


DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY W ZAKRESIE REKLAMY TRANZYTOWEJ W POLSCE W 2011 r. - sektory
	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'11
	II kw.'11
	III kw.'11
	IV kw.'11

	SPRZEDAŻ
	741 057
	1 003 308
	726 335
	1 057 181

	
	
	
	
	

	ŻYWNOŚĆ
	139 856
	218 705
	149 494
	137 198

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ROZRYWKA, KULTURA
	206 158
	711 761
	604 474
	845 102

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	TELEKOMUNIKACJA
	21 140
	488 677
	576 758
	227 956

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	0
	29 676
	93 773
	47 965

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	184 700
	90 125
	18 176
	91 949

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	209 633
	940 835
	303 926
	420 757

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	FINANSE/MARKETING
	199 325
	1 037 603
	708 442
	617 439

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	0
	0
	125 000
	0

	
	
	
	
	

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	102 069
	235 425
	89 050
	113 925

	
	
	
	
	

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	83 544
	165 463
	15 012
	98 929

	
	
	
	
	

	USŁUGI
	167 883
	299 075
	211 899
	683 711

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	BUDOWNICTWO
	221 890
	122 078
	93 892
	238 953

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 682
	289 782
	1 682
	11 391

	ODZIEŻ/OBUWIE
	262 688
	138 732
	44 926
	517 100

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	37 576
	17 500
	572 126

	PRZEMYSŁ
	4 560
	6 810
	17 400
	26 760

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	1 590
	1 590
	1 590
	1 530

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	0
	113 482
	14 276

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	0
	0
	6 000
	0

	ŁĄCZNIE
	2 547 774
	5 817 221
	3 918 812
	5 724 246

	ŁĄCZNIE 2011
	18 008 053


DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY W ZAKRESIE REKLAMY TRANZYTOWEJ W POLSCE W 2011 r. kategorie
	kategorie
	 
	 
	 
	 

	
	I kw.'11
	II kw.'11
	III kw.'11
	IV kw.'11

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	673 959
	812 316
	670 557
	700 129

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	67 098
	190 993
	55 778
	357 052

	Piwo
	0
	0
	0
	11 110

	Napoje
	130 560
	32 500
	84 549
	92 400

	Pozostałe z sektora Żywność
	9 296
	186 205
	64 945
	33 688

	Filmy kinowe
	14 000
	28 000
	0
	5 000

	Stacje TV
	0
	56 200
	46 940
	581 083

	Stacje radiowe
	0
	0
	0
	0

	Magazyny
	12 000
	0
	28 000
	4 000

	Gazety codzienne
	2 913
	2 913
	1 942
	960

	Edukacja
	30 809
	100 684
	359 052
	143 034

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	146 436
	523 964
	168 540
	111 025

	Internet
	21 140
	0
	280 772
	216 346

	Systemy telefonii komórkowej
	0
	484 477
	295 986
	1 260

	Telefonia stacjonarna
	0
	4 200
	0
	10 350

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	0
	0
	0
	0

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	0
	29 676
	93 773
	47 965

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	184 700
	90 125
	18 176
	91 949

	Samochody
	43 494
	153 453
	55 262
	196 554

	Oleje/Paliwa
	0
	61 600
	0
	0

	Stacje benzynowe
	69 936
	69 936
	0
	0

	Transport
	700
	241 235
	205 449
	12 121

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	95 503
	414 611
	43 215
	212 082

	Banki
	148 950
	672 207
	549 232
	78 298

	Ubezpieczenia
	2 000
	214 053
	475
	397 036

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	48 375
	151 342
	158 735
	142 105

	Proszki do prania
	0
	0
	0
	0

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	0
	0
	125 000
	0

	Akcje społeczne non-profit
	24 069
	93 775
	27 600
	95 275

	Pozstałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	78 000
	141 650
	61 450
	18 650

	AGD/RTV
	0
	13 720
	0
	0

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	83 544
	151 743
	15 012
	98 929

	Biura podróży
	54 562
	181 348
	145 552
	450 191

	Usługi medyczne
	56 707
	39 464
	13 628
	7 500

	Pozostałe z sektora Usługi
	56 614
	78 263
	52 719
	226 020

	BUDOWNICTWO
	221 890
	122 078
	93 892
	238 953

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 682
	289 782
	1 682
	11 391

	ODZIEŻ/OBUWIE
	262 688
	138 732
	44 926
	517 100

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	37 576
	17 500
	572 126

	PRZEMYSŁ
	4 560
	6 810
	17 400
	26 760

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	1 590
	1 590
	1 590
	1 530

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	0
	113 482
	14 276

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	0
	0
	6 000
	0

	ŁĄCZNIE
	2 547 774
	5 817 221
	3 918 812
	5 724 246


� W stosunku do czwartego kwartału, jak również całego 2010 roku, nastąpiła zmiana liczby firm raportujących do igrz. Stąd wynik porównawczy 2011 do 2010  może odbiegać od rzeczywistego o 0,8%.
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