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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości sprzedaży branży out of Home

w drugim kwartale 2011 roku

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące wielkości sprzedaży branży out of home w drugim kwartale 2011 roku. Zestawienie obejmuje firmy (ze wszystkimi podmiotami 
z grupy): AMS S.A., BP Media, Business Consulting, CAM Media,  Cityboard Media, Clear Channel Poland, Defi Poland, Gigaboard Polska, Mini Media, Ströer Out of home oraz Warexpo
. 
W zestawieniu znalazły się dane stanowiące wszystkie przychody ze sprzedaży na rynku 
out of Home.
Wielkość sprzedaży branży out of Home w Polsce wyniosła w drugim kwartale 2011 roku sumę: 172.381.344,00 zł i była niższa w stosunku do drugiego kwartału 2010 roku o 1,4 procent. 
Wynik ten świadczy o zahamowaniu tendencji spadkowej w reklamie out of Home w bieżącym roku. Przypomnę, że pierwszy kwartał tego roku był gorszy od porównywalnego okresu roku ubiegłego 

o 5 procent.
Pierwsze półrocze 2011 roku zamyka się kwotą sprzedaży w wysokości  287.892.326,00 zł. 

Jest to kwota niższa, aniżeli w pierwszym półroczu 2010 roku o blisko 3 procent (pierwsze półrocze 2010 = 296.561.575,00 zł).
Sądzimy, że zmiany strukturalne w naszej branży, porządkowanie sieci nośników reklamy (zwiększanie poziomu jakości ich usytuowania), jak również sprzyjające warunki korzystania z reklamy out of Home, spowodują, że wynik tegoroczny będzie lepszy od ubiegłorocznego. Warto w tym miejscu przypomnieć wyrok Trybunału Konstytucyjnego w sprawie „zakazu prowadzenia kampanii wyborczej na plakatach przekraczających dwa metry kwadratowe”. Trybunał uznał ten zapis za niekonstytucyjny. Pozwoli to komitetom wyborczym na pełne korzystanie z możliwości reklamy zewnętrznej. Branża nie liczy na tak duże wpływy z tytułu reklamy i promocji kandydatów do parlamentu, jak w latach 2005 i 2007. Spodziewa się jednak „powrotu” do planowania kampanii wyborczej przy wykorzystaniu pełnej gamy nośników reklamy. Zwłaszcza, że w wyborach do Senatu kandydaci rywalizować będą w okręgach jednomandatowych. Fakt ten sprzyjać będzie większemu wykorzystaniu nośników reklamy we wszystkich, nawet najmniejszych, ośrodkach miejskich.
Udział reklamy tranzytowej w wielkości sprzedaży out of Home wyniósł w drugim kwartale 2011 roku blisko 3,4 procent (drugi kwartał 2010: 4,15%; drugi kwartał 2009: 5,02%). Wpływy z tytułu reklamy tranzytowej były niższe w porównaniu z drugim kwartałem 2010 roku o 19,7 procent. Spadek wydatków na reklamę tranzytową w pierwszym półroczu 2011 roku w stosunku do tego samego okresu roku ubiegłego wyniósł  21,5 procent. Wśród członków igrz sprzedażą tej formy reklamy out of Home zajmują się firmy: AMS S.A., Business Consulting oraz CAM Media.

W zakresie reklamy tranzytowej należy przypomnieć poprzednie oceny igrz, które prognozowały spadek jej znaczenia na rynku out of Home w Polsce. Niestety do tej pory nie udało się przekonać partnerów samorządowych zarządzających taborem komunikacyjnym do pozytywnych rozstrzygnięć 

i wypracowania rozsądnej koncepcji dla reklamy tranzytowej.  Świadczy to zresztą o całościowym, specyficznym podejściu samorządów do reklamy: „Chętnie chcemy się reklamować, tylko nie na naszym terenie”. Polityka ograniczeń i zakazów zaczyna obejmować coraz liczniejsze ośrodki miejskie w Polsce. I nie jest to polityka, która prowadzi do porządkowania przestrzeni publicznej.
Poniżej szczegółowa analiza wielkości sprzedaży w drugim kwartale 2011 roku pokazująca następującą klasyfikację wśród sektorów:

SPRZEDAŻ




18,19% (2 kwartał 2010: 16,14%)
ŻYWNOŚĆ
   



15,07% (2 kwartał 2010: 16,70%)
TELEKOMUNIKACJA



13,29% (2 kwartał 2010: 14,90%)
ROZRYWKA/KULTURA



  9,46% (2 kwartał 2010:   9,61%)
FINANSE/MARKETING
  


  8,17% (2 kwartał 2010:   5,34%)
Od kilku lat nie obserwujemy zmian w zakresie wydatków na reklamę out of Home wśród najważniejszych reklamodawców naszej branży. „Sprzedaż”, „Żywność”, „Telekomunikacja”  oraz „Rozrywka/Kultura” to podstawowe sektory, które przynoszą rynkowi największe wpływy. Godnym podkreślenia jest awans do pierwszej piątki sektora „Finanse/Marketing”. Instytucje finansowe są na drodze odbudowy zaufania wśród swoich klientów i starają się zabiegać o nich coraz intensywniej. Wcześniej lokowały większość akcji promocyjnych w stacjach telewizyjnych i prasie. Fakt ten wydaje się potwierdzać także nasze wcześniejsze opinie dotyczące ważności reklamy out of Home 

w kampaniach promocyjnych: Reklamodawcy nie rezygnują z niej i raczej przenoszą część budżetów 

z mediów elektronicznych i prasy do Internetu i reklamy zewnętrznej. Stabilnymi partnerami reklamy out of Home pozostają nadal sektory: „Motoryzacja/Transport” oraz „Odzież/Obuwie”. 
Wśród kategorii produktów podobne zestawienie dla drugiego kwartału 2011 roku wygląda,

jak poniżej:

SIECI HANDLOWE/HIPERMARKETY

15,64% (2 kwartał 2010: 13,45%)
SYSTEMY TELEFONII KOMÓRKOWEJ

12,33% (2 kwartał 2010: 12,33%)
ODZIEŻ/OBUWIE



  5,45% (2 kwartał 2010:   5,80%)
PIWO





  5,24% (2 kwartał 2010:   4,61%)

ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA

  5,13% (2 kwartał 2010:   5,37%)
Zestawienie produktów jest naturalnie odzwierciedleniem danych dotyczących sektorów. Zwracamy uwagę na wydatki w zakresie promocji „Systemów telefonii komórkowej” – prawie takie same w roku 2011, jak w 2010 (w liczbach bezwzględnych). Interesującym będzie drugie półrocze bieżącego roku: Czy będzie odpowiedź operatorów na intensywną kampanię T-Mobile? Cieszy wysoka pozycja „Środków osobistej pielęgnacji ciała”, która wydaje się być stabilna wśród kategorii produktów.
Chciałbym poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm i jest przez większość z nich podawana do wiadomości publicznej. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej 
z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz).

Do niniejszej analizy dołączone jest zestawienie sprzedaży w drugim kwartale 2011 roku, jak również odrębnie, dodatkowo dla reklamy tranzytowej.

Lech Kaczoń / Prezes IGRZ






Warszawa, 22.07.2011 r.
DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY BRANŻY REKLAMY ZEWNĘTRZNEJ W POLSCE W II kw. 2011 r. - sektory
	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'11
	II kw.'11
	III kw.'11
	IV kw.'11

	SPRZEDAŻ
	26 093 132
	31 360 948
	0
	0

	
	
	
	
	

	ŻYWNOŚĆ
	10 475 052
	25 974 385
	0
	0

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ROZRYWKA, KULTURA
	15 866 436
	16 304 387
	0
	0

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	TELEKOMUNIKACJA
	17 464 060
	22 903 333
	0
	0

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	1 818 344
	8 851 099
	0
	0

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	873 917
	2 385 804
	0
	0

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	8 171 812
	10 522 191
	0
	0

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	FINANSE/MARKETING
	4 707 239
	14 080 969
	0
	0

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	1 617 547
	889 859
	0
	0

	
	
	
	
	

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	1 905 101
	1 985 524
	0
	0

	
	
	
	
	

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	4 793 425
	6 392 276
	0
	0

	
	
	
	
	

	USŁUGI
	4 522 614
	6 442 275
	0
	0

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	BUDOWNICTWO
	3 408 871
	5 178 655
	0
	0

	PRODUKTY DLA DZIECI
	303 190
	423 222
	0
	0

	ODZIEŻ/OBUWIE
	6 704 044
	9 392 522
	0
	0

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	589 472
	621 339
	0
	0

	PRZEMYSŁ
	177 971
	47 043
	0
	0

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	43 180
	664 472
	0
	0

	KAMPANIE POLITYCZNE
	877 326
	23 307
	0
	0

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	5 098 249
	7 937 733
	0
	0

	ŁĄCZNIE
	115 510 981
	172 381 344
	0
	0

	ŁĄCZNIE 2011
	287 892 326


DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY BRANŻY REKLAMY ZEWNĘTRZNEJ W POLSCE W II kw. 2011 r. - kategorie
	kategorie
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'11
	II kw.'11

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	23 954 533
	26 964 042

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	2 138 599
	4 396 906

	Piwo
	1 657 603
	9 031 614

	Napoje
	2 355 450
	4 366 231

	Pozostałe z sektora Żywność
	6 461 999
	12 576 539

	Filmy kinowe
	3 922 349
	2 853 895

	Stacje TV
	5 302 903
	1 602 640

	Stacje radiowe
	96 079
	251 013

	Magazyny
	612 833
	451 576

	Gazety codzienne
	437 755
	64 442

	Edukacja
	1 122 144
	2 294 999

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	4 372 374
	8 785 822

	Internet
	839 358
	185 845

	Systemy telefonii komórkowej
	16 109 320
	21 260 881

	Telefonia stacjonarna
	18 588
	565 209

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	496 794
	891 397

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	1 818 344
	8 851 099

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	873 917
	2 385 804

	Samochody
	5 825 911
	6 972 941

	Oleje/Paliwa
	243 930
	912 736

	Stacje benzynowe
	389 061
	280 807

	Transport
	343 964
	1 000 871

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	1 368 947
	1 354 836

	Banki
	3 209 684
	8 365 333

	Ubezpieczenia
	36 599
	1 072 851

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	1 460 955
	4 642 786

	Proszki do prania
	619 894
	885 961

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	997 653
	3 898

	Akcje społeczne non-profit
	1 762 134
	1 556 364

	Pozstałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	142 967
	429 160

	AGD/RTV
	2 989 004
	2 464 965

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	1 804 421
	3 927 311

	Biura podróży
	709 320
	3 435 233

	Usługi medyczne
	501 682
	404 069

	Pozostałe z sektora Usługi
	3 311 612
	2 602 973

	BUDOWNICTWO
	3 408 871
	5 178 655

	PRODUKTY DLA DZIECI
	303 190
	423 222

	ODZIEŻ/OBUWIE
	6 704 044
	9 392 522

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	589 472
	621 339

	PRZEMYSŁ
	177 971
	47 043

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	43 180
	664 472

	KAMPANIE POLITYCZNE
	877 326
	23 307

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	5 098 249
	7 937 733

	ŁĄCZNIE
	115 510 981
	172 381 344


DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY W ZAKRESIE REKLAMY TRANZYTOWEJ W POLSCE W II kw. 2011 r. - sektory

	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'11
	II kw.'11
	III kw.'11
	IV kw.'11

	SPRZEDAŻ
	741 057
	1 003 308
	0
	0

	
	
	
	
	

	ŻYWNOŚĆ
	139 856
	218 705
	0
	0

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ROZRYWKA, KULTURA
	206 158
	711 761
	0
	0

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	TELEKOMUNIKACJA
	21 140
	488 677
	0
	0

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	0
	29 676
	0
	0

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	184 700
	90 125
	0
	0

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	209 633
	940 835
	0
	0

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	FINANSE/MARKETING
	199 325
	1 037 603
	0
	0

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	0
	0
	0
	0

	
	
	
	
	

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	102 069
	235 425
	0
	0

	
	
	
	
	

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	83 544
	165 463
	0
	0

	
	
	
	
	

	USŁUGI
	167 883
	299 075
	0
	0

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	BUDOWNICTWO
	221 890
	122 078
	0
	0

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 682
	289 782
	0
	0

	ODZIEŻ/OBUWIE
	262 688
	138 732
	0
	0

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	37 576
	0
	0

	PRZEMYSŁ
	4 560
	6 810
	0
	0

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	1 590
	1 590
	0
	0

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	0
	0
	0

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	0
	0
	0
	0

	ŁĄCZNIE
	2 547 774
	5 817 221
	0
	0

	ŁĄCZNIE 2011
	8 364 996


DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY W ZAKRESIE REKLAMY TRANZYTOWEJ W POLSCE W II kw. 2011 r. kategorie
	kategorie
	 
	 

	
	I kw.'11
	II kw.'11

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	673 959
	812 316

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	67 098
	190 993

	Piwo
	0
	0

	Napoje
	130 560
	32 500

	Pozostałe z sektora Żywność
	9 296
	186 205

	Filmy kinowe
	14 000
	28 000

	Stacje TV
	0
	56 200

	Stacje radiowe
	0
	0

	Magazyny
	12 000
	0

	Gazety codzienne
	2 913
	2 913

	Edukacja
	30 809
	100 684

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	146 436
	523 964

	Internet
	21 140
	0

	Systemy telefonii komórkowej
	0
	484 477

	Telefonia stacjonarna
	0
	4 200

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	0
	0

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	0
	29 676

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	184 700
	90 125

	Samochody
	43 494
	153 453

	Oleje/Paliwa
	0
	61 600

	Stacje benzynowe
	69 936
	69 936

	Transport
	700
	241 235

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	95 503
	414 611

	Banki
	148 950
	672 207

	Ubezpieczenia
	2 000
	214 053

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	48 375
	151 342

	Proszki do prania
	0
	0

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	0
	0

	Akcje społeczne non-profit
	24 069
	93 775

	Pozstałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	78 000
	141 650

	AGD/RTV
	0
	13 720

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	83 544
	151 743

	Biura podróży
	54 562
	181 348

	Usługi medyczne
	56 707
	39 464

	Pozostałe z sektora Usługi
	56 614
	78 263

	BUDOWNICTWO
	221 890
	122 078

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 682
	289 782

	ODZIEŻ/OBUWIE
	262 688
	138 732

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	0
	37 576

	PRZEMYSŁ
	4 560
	6 810

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	1 590
	1 590

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	0

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	0
	0

	ŁĄCZNIE
	2 547 774
	5 817 221


� W stosunku do drugiego kwartału 2010 roku nastąpiła zmiana liczby firm raportujących do igrz. Stąd wynik porównawczy 2011 (2 kwartał) do 2010 (2 kwartał) może odbiegać od rzeczywistego o 0,8%.
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