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Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące wielkości sprzedaży branży out of home 

w czwartym kwartale 2010 oraz w całym 2010 roku. Zestawienie obejmuje firmy: (ze wszystkimi podmiotami 

z grupy): AMS S.A., BP Media, Business Consulting, CAM Media, Cityboard Media, Clear Channel Poland, Defi Poland, Gigaboard Polska, Headz Marketing Partnert, Mini Media, Ströer Out of home Media, Warexpo oraz Wadwicz (dawniej Żak).

Wielkość sprzedaży branży out of home w Polsce wyniosła w czwartym kwartale 2010 roku sumę: 170.394.295,00 zł wobec 159.013.760,00 zł w tym samym okresie roku ubiegłego. Była tym samym wyższa w stosunku do czwartego kwartału 2009 roku o ponad 7,2 procent.
Udział reklamy tranzytowej w wielkości sprzedaży out of home wyniósł w czwartym kwartale 2010 roku 3,7% (wobec 3,1% w tym samym okresie roku ubiegłego). W liczbach: 6.240.942,00 zł wobec 4.987.619,00 zł w czwartym kwartale 2009 roku. Wzrost wpływów w reklamie tranzytowej kwartał do kwartału wyniósł 25,1% (czwarty kwartał 2010 w stosunku do czwartego kwartału 2009). Rok 2010 reklama tranzytowa zamknęła kwotą łączną w wysokości 20.361.943,00 zł, niższą o 12,5% w stosunku do roku 2009. Wśród członków igrz sprzedażą tej formy reklamy 

out of home zajmują się firmy: AMS S.A., Business Consulting oraz CAM Media.

Dla celów statystycznych podajemy poniżej dane dotyczące czwartego kwartału 2010 roku 

w zakresie wielkości sprzedaży out of home:

	Lp.
	SEKTORY IV kw. 2010
	%
	PRODUKTY IV kw. 2010
	%

	1.
	SPRZEDAŻ
	19,06
	SIECI HANDLOWE/SUPERMARKETY
	16,36

	2.
	TELEKOMUNIKACJA
	17,17
	SYSTEMY TELEFONII KOMÓRKOWEJ
	15,40

	3.
	ROZRYWKA, KULTURA
	11,50
	ODZIEŻ/OBUWIE
	5,30

	4.
	ŻYWNOŚĆ
	8,32
	KAMPANIE POLITYCZNE
	4,48

	5.
	FINANSE/MARKETING
	6,72
	BANKI
	3,25


Zgodnie z danymi przekazanymi do IGRZ przez wyszczególnione na wstępie firmy wielkość sprzedaży branży out of home w Polsce wyniosła w 2010 roku sumę: 602.855.844,00 zł wobec 607.125.645,00 zł w roku 2009 i była niższa o 0,7 procent, aniżeli w roku 2009
. Wynik ten odpowiada prognozom IGRZ dla ubiegłego roku, przedstawionym w styczniu 2010 roku. Zakładaliśmy wówczas wielkość sprzedaży na poziomie poprzedniego roku.

Poniżej prezentujemy dane porównawcze dotyczące wielkości sprzedaży out of home w Polsce w ostatnich trzech latach (2008-2010):

	ROK


	Wielkość sprzedaży

OOH
	W tym wielkość sprzedaży

TRANZYT

	2008
	707.154.689,00
	38.257.643,00

	2009
	607.125.645,00
	23.265.358,00

	2010
	602.855.844,00
	20.361.943,00


Wynik 2010 roku jest rezultatem utrzymania dyscypliny sprzedaży powierzchni ekspozycyjnych na nośnikach reklamy będących w dyspozycji firm działających na rynku OOH. Równie ważne było podjęcie decyzji o rezygnacji z nierentownych nośników. Fakt ten odzwierciedla raport ilościowy igrz.

Analizując dominujące sektory w reklamie OOH dostrzegamy, że pierwsza piątka (nie zmienia się od lat, zamieniając się co najwyżej miejscami) z roku na rok generuje łącznie coraz mniejsze przychody. Kilka lat temu było to blisko 80 procent, w 2009 blisko 70, a w ubiegłym roku 65 procent. Świadczy to, że reklama OOH stała się atrakcyjna także dla tych sektorów, które jeszcze pięć lat temu korzystały z niej w małym stopniu, koncentrując się głównie 

na reklamie telewizyjnej, jak chociażby „środki osobistej pielęgnacji ciała”, „usługi”, 

czy „wyposażenie domu i  biura”.

Dostępne na rynku badania wskazują, że reklama OOH staje się coraz bardziej efektywna i jest bardzo dobrze postrzegana przez mieszkańców, zwłaszcza największych miast i aglomeracji. Jest bardzo ważnym źródłem informacji, nie tylko o produktach, ale także o usługach.

Dominujące sektory i produkty w roku 2010:

	Lp.
	SEKTORY 2010
	%
	PRODUKTY  2010
	%

	1.
	SPRZEDAŻ
	19,06
	SIECI HANDLOWE/SUPERMARKETY
	16,45

	2.
	TELEKOMUNIKACJA
	15,72
	SYSTEMY TELEFONII KOMÓRKOWEJ
	13,76

	3.
	ROZRYWKA/KULTURA
	12,32
	ODZIEŻ/OBUWIE
	4,65

	4.
	ŻYWNOŚĆ
	11,89
	SAMOCHODY
	4,02

	5.
	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	5,74
	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	3,64


Jesienią ubiegłego roku firma Ströer przejęła spółkę News Outdoor Poland. Tym samym stała się liderem rynku w kategorii nośników typu frontlight 600 x 300. Są to nośniki premium, które mogą generować największe przychody pośród innych nośników reklamy. Ponadto podjęła decyzję o wprowadzeniu w bieżącym roku sprzedaży powierzchni ekspozycyjnych w cyklu dwutygodniowym. Czy wpłynie to na dalsze zwiększenie atrakcyjności reklamy OOH? I jak zachowają się w tej sytuacji inni gracze? Czy zmiany jakościowe sieci nośników OOH przyniosą wzrost sprzedaży?

Odpowiedzi na te pytania są kluczowe dla oceny perspektywy rozwoju branży nie tylko w roku 2011, ale także w najbliższych dwóch, trzech latach. Ze swej strony prognozuję wzrost sprzedaży w bieżącym roku o sześć do ośmiu punktów procentowych w stosunku do minionego roku. Jest to optymistyczna prognoza, która bazuje także na pozytywnych ocenach rozwoju całego rynku reklamowego w Polsce.

Rzeczą niewiadomą są ewentualne zmiany legislacyjne. Wiemy z przeszłości, że wszelkie ograniczenia i zakazy wpływają negatywnie na rozwój branży, która korzysta z przestrzeni publicznej. Doświadczyła tego reklama tranzytowa, której wpływy zmniejszyły się w ciągu trzech latach o połowę. Powodem były i są niekorzystne dla niej decyzje administracyjne. Niespotykane w takim zakresie w żadnym z krajów Unii Europejskiej, która jest przecież „naszym wzorem”.

Chciałbym również poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz). Raport ilościowy na koniec grudnia 2010 roku został opublikowany przez igrz 26 stycznia 2011 roku.
Do niniejszej analizy dołączone jest zestawienie sprzedaży w 2010 roku, które prezentuje także wpływy w poszczególnych kwartałach tego roku.

Lech Kaczoń / Prezes IGRZ






Warszawa, 27.01.2011 r.

DANE  IGRZ O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY BRANŻY REKLAMY ZEWNĘTRZNEJ W POLSCE W 2010 r.
	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'10
	II kw.'10
	III kw.'10
	IV kw.'10

	SPRZEDAŻ
	25 403 385
	28 211 297
	28 791 228
	32 473 133

	
	
	
	
	

	ŻYWNOŚĆ
	12 371 151
	29 180 040
	15 940 459
	14 172 649

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ROZRYWKA, KULTURA
	16 194 184
	16 790 064
	21 682 897
	19 587 501

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	TELEKOMUNIKACJA
	20 769 660
	26 039 988
	18 724 370
	29 258 851

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	3 816 949
	9 380 329
	5 040 277
	3 711 870

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	2 237 573
	1 741 725
	995 269
	1 596 582

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	7 311 224
	12 422 218
	5 662 299
	9 180 562

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	FINANSE/MARKETING
	4 451 266
	9 325 218
	4 913 729
	11 446 496

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	1 142 380
	1 253 292
	1 873 836
	2 069 373

	
	
	
	
	

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	2 334 914
	4 599 290
	4 042 580
	4 335 985

	
	
	
	
	

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	4 748 542
	4 358 422
	5 304 482
	7 684 401

	
	
	
	
	

	USŁUGI
	7 436 455
	4 311 764
	3 472 792
	6 182 656

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	BUDOWNICTWO
	3 277 852
	4 405 256
	5 369 334
	4 946 351

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 682
	256 992
	185 450
	39 802

	ODZIEŻ/OBUWIE
	4 985 028
	10 143 633
	3 891 772
	9 014 571

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	27 000
	67 250
	117 336
	404 870

	PRZEMYSŁ
	457 070
	1 361 135
	524 805
	258 594

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	4 290
	245 576
	1 990
	1 590

	KAMPANIE POLITYCZNE
	10 921
	2 562 814
	72 694
	7 626 326

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	4 805 745
	8 118 001
	9 292 376
	6 402 133

	ŁĄCZNIE
	121 787 271
	174 774 304
	135 899 973
	170 394 296

	ŁĄCZNIE 2010
	602 855 844


DANE IGRZ  O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY BRANŻY REKLAMY ZEWNĘTRZNEJ W POLSCE 
Dane Szczegółowe za cały 2010 r.
	kategorie
	wielkość sprzedaży w PLN
	 

	
	I kw.'10
	II kw.'10
	III kw.'10
	IV kw.'10

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	22 710 639
	23 505 454
	25 057 943
	27 879 484

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	2 692 745
	4 705 843
	3 733 285
	4 593 648

	Piwo
	3 068 075
	8 051 129
	4 974 076
	2 492 445

	Napoje
	3 264 104
	9 801 651
	5 317 026
	1 383 137

	Pozostałe z sektora Żywność
	6 038 972
	11 327 259
	5 649 357
	10 297 067

	Filmy kinowe
	2 895 870
	2 749 654
	2 491 281
	3 647 980

	Stacje TV
	4 766 670
	1 706 374
	4 259 512
	2 306 053

	Stacje radiowe
	284 249
	949 935
	713 715
	777 297

	Magazyny
	1 250 385
	579 913
	1 030 468
	1 219 927

	Gazety codzienne
	1 588 745
	2 058 207
	2 485 766
	2 639 446

	Edukacja
	847 311
	2 117 603
	3 021 554
	1 457 401

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	4 560 954
	6 628 378
	7 680 601
	7 539 396

	Internet
	251 064
	1 098 512
	735 519
	1 823 485

	Systemy telefonii komórkowej
	18 215 900
	21 551 677
	16 970 723
	26 239 571

	Telefonia stacjonarna
	1 899 819
	1 795 819
	521 320
	256 728

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	402 877
	1 593 981
	496 808
	939 067

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	3 816 949
	9 380 329
	5 040 277
	3 711 870

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	2 237 573
	1 741 725
	995 269
	1 596 582

	Samochody
	6 534 410
	9 427 188
	3 501 706
	4 785 396

	Oleje/Paliwa
	2 244
	965 972
	690 394
	473 703

	Stacje benzynowe
	202 335
	87 781
	71 154
	981 458

	Transport
	352 382
	1 332 322
	986 341
	1 600 843

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	219 853
	608 956
	412 705
	1 339 163

	Banki
	1 671 077
	4 681 112
	1 085 778
	5 537 972

	Ubezpieczenia
	1 210 383
	1 722 739
	258 729
	1 854 127

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	1 569 807
	2 921 367
	3 569 222
	4 054 398

	Proszki do prania
	355 230
	1 030 034
	1 197 807
	1 384 383

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	787 150
	223 258
	676 029
	684 990

	Akcje społeczne non-profit
	2 205 540
	4 247 879
	3 838 427
	3 919 801

	Pozstałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	129 374
	351 412
	204 153
	416 184

	AGD/RTV
	2 328 637
	2 385 086
	3 001 568
	3 543 070

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	2 419 905
	1 973 336
	2 302 913
	4 141 331

	Biura podróży
	1 294 808
	1 341 895
	667 207
	1 339 837

	Usługi medyczne
	249 549
	625 568
	496 323
	638 727

	Pozostałe z sektora Usługi
	5 892 098
	2 344 301
	2 309 262
	4 204 091

	BUDOWNICTWO
	3 277 852
	4 405 256
	5 369 334
	4 946 351

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 682
	256 992
	185 450
	39 802

	ODZIEŻ/OBUWIE
	4 985 028
	10 143 633
	3 891 772
	9 014 571

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	27 000
	67 250
	117 336
	404 870

	PRZEMYSŁ
	457 070
	1 361 135
	524 805
	258 594

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	4 290
	245 576
	1 990
	1 590

	KAMPANIE POLITYCZNE
	10 921
	2 562 814
	72 694
	7 626 326

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	4 805 745
	8 118 001
	9 292 376
	6 402 133

	ŁĄCZNIE
	121 787 271
	174 774 304
	135 899 973
	170 394 296


Zestawienie tranzyt 2010 – sektory

	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'10
	II kw.'10
	III kw.'10
	IV kw.'10

	SPRZEDAŻ
	1 024 157
	882 120
	843 506
	1 361 037

	
	
	
	
	

	ŻYWNOŚĆ
	429 603
	787 821
	176 492
	176 106

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ROZRYWKA, KULTURA
	460 370
	572 487
	861 439
	1 076 810

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	TELEKOMUNIKACJA
	87 736
	714 127
	94 960
	517 439

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	12 500
	381 695
	0
	17 000

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	123 613
	-10 310
	4 013
	122 827

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	99 577
	788 970
	824 752
	327 168

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	FINANSE/MARKETING
	125 246
	1 601 436
	99 218
	1 241 552

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	190 092
	0
	0
	0

	
	
	
	
	

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	39 410
	73 656
	86 261
	286 269

	
	
	
	
	

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	152 117
	73 675
	71 570
	157 915

	
	
	
	
	

	USŁUGI
	276 578
	204 684
	89 481
	235 874

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	BUDOWNICTWO
	169 589
	149 585
	167 558
	113 409

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 682
	256 492
	84 529
	4 682

	ODZIEŻ/OBUWIE
	108 383
	554 136
	60 658
	398 682

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	27 000
	0
	0
	0

	PRZEMYSŁ
	70 868
	5 160
	5 160
	5 160

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	4 290
	6 430
	1 990
	1 590

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	180
	0
	196 853

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	0
	204 828
	0
	0

	ŁĄCZNIE
	3 402 811
	7 247 171
	3 471 588
	6 240 372

	ŁĄCZNIE 2010
	20 361 943


Zestawienie tranzyt 2010 – kategorie
	kategorie
	 

	
	I kw.'10
	II kw.'10
	III kw.'10
	IV kw.'10

	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	975 235
	813 318
	788 577
	771 575

	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	48 922
	68 802
	54 930
	589 462

	Piwo
	0
	0
	0
	0

	Napoje
	349 041
	319 261
	19 200
	117 500

	Pozostałe z sektora Żywność
	80 562
	468 561
	157 292
	58 606

	Filmy kinowe
	14 924
	0
	14 000
	44 520

	Stacje TV
	140 218
	188 536
	43 776
	119 604

	Stacje radiowe
	62 766
	62 766
	177 500
	191 500

	Magazyny
	0
	0
	0
	25 000

	Gazety codzienne
	64 079
	59 504
	61 436
	72 535

	Edukacja
	144 262
	148 701
	355 463
	156 114

	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	34 120
	112 980
	209 265
	467 537

	Internet
	900
	52 885
	0
	152 300

	Systemy telefonii komórkowej
	86 836
	252 048
	94 960
	365 139

	Telefonia stacjonarna
	0
	409 194
	0
	0

	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	0
	0
	0
	0

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	12 500
	381 695
	0
	17 000

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	123 613
	-10 310
	4 013
	122 827

	Samochody
	4 484
	157 844
	340 345
	139 110

	Oleje/Paliwa
	2 244
	0
	33 200
	0

	Stacje benzynowe
	0
	66 340
	0
	0

	Transport
	90 838
	320 865
	284 624
	12 820

	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	2 011
	243 922
	166 583
	175 239

	Banki
	4 995
	1 377 908
	28 198
	963 771

	Ubezpieczenia
	79 651
	73 800
	0
	175 656

	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	40 600
	149 728
	71 020
	102 125

	Proszki do prania
	0
	0
	0
	0

	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	190 092
	0
	0
	0

	Akcje społeczne non-profit
	39 410
	56 056
	48 581
	188 553

	Pozstałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	0
	17 600
	37 680
	97 716

	AGD/RTV
	7 000
	0
	0
	51 000

	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	145 117
	73 675
	71 570
	106 915

	Biura podróży
	114 920
	53 233
	3 520
	59 254

	Usługi medyczne
	59 446
	81 806
	84 361
	28 665

	Pozostałe z sektora Usługi
	102 211
	69 645
	1 600
	147 955

	BUDOWNICTWO
	169 589
	149 585
	167 558
	113 409

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 682
	256 492
	84 529
	4 682

	ODZIEŻ/OBUWIE
	108 383
	554 136
	60 658
	398 682

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	27 000
	0
	0
	0

	PRZEMYSŁ
	70 868
	5 160
	5 160
	5 160

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	4 290
	6 430
	1 990
	1 590

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	180
	0
	196 853

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	0
	204 828
	0
	0

	ŁĄCZNIE
	3 402 811
	7 247 171
	3 471 588
	6 240 372


� Biorąc pod uwagę taką samą liczbę firm przekazujących dane o wielkości sprzedaży do igrz w roku 2009 


oraz w roku 2010.





Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej 02-087 Warszawa, Al. Niepodległości 227/233 lokal 105        

tel.: (22) 499 61 04, fax.: (22) 499 61 05, NIP: 782 – 20 – 69 - 903, Regon: 631 24 76 05     www.igrz.com.pl; lechkaczon@aol.pl
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