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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości rynku reklamy out of home

według stanu na dzień 31.12.2010 roku

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące ilości nośników reklamy w naszej branży według stanu na dzień 31 grudnia 2010 roku. Zestawienie obejmuje firmy (ze wszystkimi podmiotami z grupy): AMS S.A., Cityboard Media, Clear Channel Poland, Ströer Out of home Media. Raport zawiera także dane firm: euroAWK, BP Media (wraz z podmiotami z grupy), Business Consulting, Defi, Gigaboard Polska, Globart, Headz Marketing Partner, JETLine, Koneser, Mini Media, Outdoor3Miasto, Ruch S.A., Schulz Media, Supersigns, Warexpo i firmy Wadwicz (dawniej Żak). Informacja zawiera również ogólne dane przekazane przez Stowarzyszenie Polish Digital Signage Association.

Liczba nośników reklamy w Polsce wyniosła w dniu 31 grudnia 2010 roku łączną liczbę 

95.366 sztuk, wliczając nośniki wszystkich formatów – od standardowych, przez poszczególne formaty oraz konstrukcje nietypowe. Liczba ta zawiera także wykorzystywane wyłącznie czasowo konstrukcje na ścianach budynków. W ciągu minionego roku zmniejszyła się 

o 3.705 powierzchni ekspozycyjnych. Liczba nośników elektronicznych, zaliczanych do Digital Signage wyniosła w tym czasie 17.647 sztuk
.
Załączona do niniejszego raportu tabela pokazuje liczbę nośników reklamy w poszczególnych kategoriach, należących do firm, które przekazały swoje dane do igrz.

Poniższe zestawienie pokazuje szczegółowe liczby nośników w poszczególnych kategoriach według stanu na dzień 31 grudnia 2010 roku:

	Nośnik reklamy
	Ogólna liczba nośników

31.12.2010 r.

	Standardowe 12 m²
	21.620

	Frontlight 6 x 3 m
	14.482

	Frontlight 12 x 3 m
	831

	Frontlight 12 x 4 m
	1.035

	Nośniki małego formatu
	33.483

	Pozostałe nośniki
	711

	CLP
	20.020

	Backlight 6 x 3 m
	959

	Backlight 8 x 4 m
	492

	Backlight scroll 9 m²
	1.571

	Pozostałe nośniki podświetlane
	162

	Łączna liczba nośników
	95.366


Rynek reklamy out of home poprawia swoją jakość i oczekuje na pozytywne rozstrzygnięcia 

w kwestii poprawy warunków dla sytuowania nośników reklamy w optymalnych miejscach przestrzeni publicznej. Polityka ta prowadzi do lepszego wykorzystania posiadanych przez firmy powierzchni ekspozycyjnych, tak w skali ogólnopolskiej, jak i lokalnej. Uważamy, że tylko taka droga wzmocni pozycję reklamy out of home na rynku reklamowym.

Standardowe nośniki typu frontlight 12 m² pozostają obok nośników typu frontlight 18 m² podstawowymi powierzchniami ekspozycyjnymi dla ogólnopolskich kampanii promocyjnych. Chociaż ich liczba zmniejsza się w ostatnich latach (w ubiegłym roku o blisko dwa tysiące), nadal pozostają niezbędne w akcjach typowo informacyjnych. Główną rolę w kampaniach wizerunkowych przejęły na siebie nośniki w formacie 18 m², co zapowiadaliśmy kilka lat temu. Już obecnie są najbardziej pożądanymi nośnikami wielkoformatowymi na rynku. 

Nie zmienia to jednak faktu, że „rozrzedzona” i poprawiająca się jakościowo sieć nośników 

w formacie 12 m² nadal znajduje wielu klientów, dla których liczy się jej zasięg i cena wynajmu powierzchni.
W dalszym ciągu odnotowujemy zastój w rozwoju nośników typu city light, które kształtują krajobraz reklamowy ścisłych centrów miast na całym świecie. Kolejny raz odnosimy ten stan rzeczy do niedojrzałości polskich samorządów, które nie potrafią się uporać z określeniem koncepcji dla sytuowania tych właśnie nośników w przestrzeni publicznej. Przykładu Warszawy nie trzeba chyba już przywoływać. City lighty to eleganckie meble miejskie, wykorzystywane 

na równi dla reklamy i informacji (także miejskiej). Są elementem składanki: nośniki wielkoformatowe plus nośniki małoformatowe. Bez zrozumienia tego faktu nie nastąpi optymalny rozwój reklamy out of home. Uważamy jednak, że ten stan rzeczy może się zmienić. Sprzyjać temu mogą wzorowane na unijnych zmiany legislacyjne. Jeżeli takie ostatecznie nastąpią.

Specyficzna sytuacja formalno-prawna polskiego rynku out of home każe pytać o perspektywę tak funkcjonowania, jak i rozwoju nośników typu backlight scroll. Z dzisiejszego punktu widzenia należy liczyć się z zaniechaniem ich rozbudowy. Pytanie czy zostaną zlikwidowane, czy też zastąpione innymi? W największych i najważniejszych stolicach Europy i Świata odniosły niebywały sukces. Zaliczają się również do ekskluzywnych mebli miejskich. Gabarytowo są wpasowane w newralgiczne miejsca wspomnianych aglomeracji. 

Tylko nie w Polsce. I nie ma tutaj winy firm zaangażowanych w ich rozwój (Ströer i AMS). 

Brak pozytywnych decyzji administracyjnych.

Odnotować należy stabilną sytuację w segmencie nośników typu frontlight 36 i 48 m² 

oraz backlight 18 i 32 m². Pozostają atrakcyjnym uzupełnieniem każdej kampanii out of home. 

Cityboard Media posiada niezmienną liczbę backlightów wielkiego formatu 

o powierzchni ekspozycyjnej 12 x 4 m (33 sztuki).

Nośnik małego formatu są sytuowane zarówno w przestrzeni publicznej na zewnątrz, 

jak i w przestrzeniach zamkniętych (stacje benzynowe, centra handlowe, centra biznesowe, szkoły, trafiki itp.). Firma Mini Media posiada w tym segmencie nośniki typu „miniboard” 

w najważniejszych miastach powiatowych. Tutaj odnajdziemy również tak zwane nośniki „sezonowe”, występujące w kurortach nadmorskich i regionach narciarskich.

Biorąc pod uwagę łączną liczbę posiadanych nośników reklamy, największą ich liczbą dysponuje firma AMS S.A. (45.994), dalej Ströer po przejęciu firmy News Outdoor Poland jesienią 2010 roku (19.838) oraz Mini Media (8.655) i Clear Channel Poland (8.141). Dla takiej kolejności decydująca jest liczba nośników „małego formatu”.

Główni właściciele nośników reklamy w Polsce w poszczególnych kategoriach 

(i formatach powierzchni ekspozycyjnych) wraz z ich stanem posiadania w dniu 

31.12.2010 roku:
	Standardowe 12 m²
	31.12.2010
	Udział w rynku

	Ströer out of home media
	11.251
	52,04 %

	AMS S.A.
	8.471
	39,18 %

	Inne
	1.898
	8,78 %

	Łącznie
	21.620
	100,00 %


	Frontlight 6 x 3 m
	31.12.2010
	Udział w rynku

	Ströer out of home media
	5.843
	40,35 %

	Cityboard Media
	4.917
	33,95 %

	Clear Channel Poland
	1.974
	13,63 %

	AMS S.A.
	1.461
	10,09 %

	Inne
	287
	1,98 %

	Łącznie
	14.482
	100,00 %


	Frontlight 12 x 3 m
	31.12.2010
	Udział w rynku

	Ströer out of home media  
	673
	80,99 %

	Supersigns
	103
	12,39 %

	Headz
	51
	6,14 %

	Inne
	4
	0,48 %

	Łącznie
	831
	100,00 %


	Frontlight 12 x 4 m
	31.12.2010
	Udział w rynku

	Cityboard Media
	621
	60,00 %

	JETLine
	324
	31,30 %

	Ströer out of home media  
	59
	5,70 %

	Inne
	31
	3,00 %

	Łącznie
	1.035
	100,00 %


	Nośniki małego formatu
	31.12.2010
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	22.153
	66,16 %

	Mini Media
	8.655
	25,85 %

	Clear Channel Poland
	1.026
	3,07 %

	Inne
	1.649
	4,92 %

	Łącznie
	33.483
	100,00 %


	CLP
	31.12.2010
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	11.881
	59,35 %

	Clear Channel Poland
	4.993
	24,94 %

	Ruch S.A.
	1.784
	8,91 %

	Business Consulting
	867
	4,33 %

	Inne
	495
	2,47 %

	Łącznie
	20.020
	100,00 %


	Backlight 6 x 3 m
	31.12.2010
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	937
	97,71 %

	Inne
	22
	2,29 %

	Łącznie
	959
	100,00 %


	Backlight 8 x 4 m
	31.12.2010
	Udział w rynku

	AMS S.A.
	314
	63,82 %

	Clear Channel Poland
	78
	15,85 %

	Headz
	45
	9,15 %

	Gigaboard
	40
	8,13 %

	Ströer out of home media
	15
	3,05 %

	Łącznie
	492
	100,00 %


	Backlight scroll 9 m²
	31.12.2009
	Udział w rynku

	Ströer out of home media
	1.010
	64,29 %

	AMS S.A.
	561
	35,71 %

	Łącznie
	1.571
	100,00 %


Prezentujemy również dane o liczbie nośników w 16 największych miastach i aglomeracjach 

(w załączonej tabeli). Znajduje się w nich 76 procent wszystkich nośników systemowych, którymi dysponuje polska branża reklamy out of home. Dominujące znaczenie na tej mapie 

ma osiem największych ośrodków miejskich, w których odnotowujemy pożądany dla reklamodawców potencjał nabywczy ich mieszkańców.

Poniżej przedstawiamy w celach porównawczych zestawienie liczbowe podstawowych nośników reklamy w Polsce w latach 2005 – 2010 w ujęciu rocznym (do końca 2006 roku statystyki nie ujmowały takich firm jak: BP Media z firmami z grupy, Ruchu S.A. oraz Warexpo, a do końca 2008 roku firm: Defi, Headz, Koneser, Outdoor3miasto i Wadwicz – dawniej Żak).

	Nośniki reklamy
	31.12.

2005
	31.12.

2006
	31.12.

2007
	31.12.

2008
	31.12.

2009
	31.12.

2010

	Standardowe 

12 m²
	34.678
	33.481
	30.065
	27.732
	23.536
	21.620

	Frontlight 

6 x 3 m
	6.879
	9.238
	11.748
	14.185
	14.455
	14.482

	Frontlight 

12 x 3 m
	671
	672
	803
	801
	821
	831

	Frontlight 

12 x 4 m
	406
	615
	858
	1.008
	1.026
	1.035

	CLP


	18.746
	19.005
	21.087
	20.755
	20.200
	20.020

	Backlight 

6 x 3 m
	917
	969
	1.083
	985
	976
	959

	Backlight 

8 x 4 m
	92
	163
	277
	448
	500
	492

	Backlight scroll*
	0
	265
	1.572
	1.924
	1.705
	1.571

	Nośniki 

małego formatu
	32.742
	35.806
	46.424
	35.587
	34.781
	33.483


*
Nośniki typu backlight scroll wprowadzone zostały na rynek Polski w roku 2006 przez dwie firmy: Ströer („superscroll) oraz AMS S.A. („cityscroll”) i posiadają po trzy zmieniające się powierzchnie ekspozycyjne (lub więcej). W powyższej tabeli podano na koniec 2006 roku liczbę konstrukcji, na koniec kolejnych lat zaś liczbę powierzchni ekspozycyjnych.

Informacja o stanie nośników DIGITAL SIGNAGE w Polsce:

	Liczba

miejscowości,

w których

zlokalizowane

są nośniki
	Liczba obiektów,

w których

zlokalizowane

są nośniki
	Liczba nośników

w sieci DS
	Liczba nośników

cyfrowych
	Liczba nośników

wielkoformatowych

LED
	Ogólna liczba

nośników

	296


	2.006
	3.984
	13.452
	211
	17.647


Nośniki w sieci DS z podziałem na wielkość:

	Format
	7”
	32”
	40”
	42”
	46”
	47”
	50”
	52”
	60’’

	Liczba
	112
	311
	9
	2.846
	102
	207
	92
	89
	216


Nośniki LED:

	F
	12m²
	15m²
	20m²
	25m²
	28m²
	30m²
	35m²
	38m²
	40m²
	45m²
	50m²
	60m²
	74m²

	L
	62
	18
	31
	16
	13
	24
	10
	6
	6
	5
	8
	4
	2


W ciągu minionego roku ogólna liczba nośników Digital Signage powiększyła się o ponad

cztery tysiące sztuk (na koniec 2009 roku raportowaliśmy o łącznej liczbie 13.450 sztuk). Pozostaje jednak nadal otwarte pytanie o przyszłość elektronicznych nośników reklamy. 

Z jednej strony liczymy się z coraz większym wprowadzaniem na rynek nowych technologii 

w reklamie OOH, z drugiej zaś zastanawiamy się nad optymalnymi koncepcjami i kosztami ich sieciowego zastosowania.
Chciałbym poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału w wielkości sprzedaży poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz). Powyższy raport wraz ze stosownymi załącznikami zawiera te właśnie dane.

Informujemy jednocześnie, że wszystkie raporty, które przygotowywane są przez IGRZ, jak również inne istotne informacje, są dostępne na stronie Izby:

www.igrz.com.pl
www.igrz.pl
Lech Kaczoń

Prezes IGRZ

Bardzo proszę o kierowanie wszelkiej korespondencji mailowej do Izby pod moim adresem mailowym:

lechkaczon@aol.pl
Warszawa, 25.01.2011 r.

� Zgodnie z raportem o ogólnym stanie nośników digital signage w Polsce na dzień 31.12.2010 roku, przygotowanym przez Stowarzyszenie Digital Signage w Polsce (PDSA).


� Informacja przekazana przez PDSA na podstawie danych od członków Stowarzyszenia na dzień 31.12.2010.
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