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Informacja Izby Gospodarczej Reklamy Zewnętrznej

w sprawie danych o wielkości sprzedaży branży out of home
w pierwszym kwartale 2010 roku

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnętrznej prezentuje dane dotyczące wielkości sprzedaży branży out of home 
w pierwszym kwartale 2010 roku. Zestawienie obejmuje firmy „pierwszej piątki (ze wszystkimi podmiotami 
z grupy): AMS S.A., Cityboard Media, Clear Channel Poland, Ströer Out of home Media oraz News Outdoor Poland. Raport zawiera także dane firm: BP Media (ze wszystkimi podmiotami z grupy), Business Consulting, CAM Media, Defi Poland, Gigaboard Polska, Headz Marketing Partner, Mini Media, Warexpo oraz Żak.
Wielkość sprzedaży branży out of home w Polsce wyniosła w pierwszym kwartale 2010 roku sumę: 121.787.271,00 zł. Była niższa w stosunku do pierwszego kwartału 2009 roku o ponad 
11 procent.
Udział reklamy tranzytowej w wielkości sprzedaży out of home wyniósł w pierwszym kwartale 2010 roku blisko 2,8% (wobec 3,1% w tym samym okresie roku ubiegłego). W liczbach: 3.402.812,00 zł wobec 4.302.113,00 zł w pierwszym kwartale 2009 roku. Spadek wpływów 
w reklamie tranzytowej kwartał do kwartału wyniósł blisko 21% (pierwszy kwartał 2010 
w stosunku do pierwszego kwartału 2009). Wśród członków igrz sprzedażą tej formy reklamy out of home zajmują się firmy: AMS S.A., Business Consulting oraz CAM Media.
Wynik pierwszego kwartału 2010 roku jest konsekwencją osłabienia rynku out of home 
w kryzysowym roku 2009. Dotyczy to przede wszystkim niekorzystnych dla branży zmian cen sprzedaży powierzchni ekspozycyjnych na poszczególnych nośnikach reklamy. Powrót 
do poziomu cen sprzed dwóch lat potrwa jeszcze kilka miesięcy. Będzie to możliwe dzięki rosnącemu zainteresowaniu wykorzystania nośników out of home w kampaniach reklamowych. Stąd pozytywna prognoza dla bieżącego roku, która przewiduje niewielki wzrost w stosunku do roku ubiegłego. Mimo niekorzystnego rezultatu osiągniętego w pierwszym kwartale tego roku.
Wyraźny spadek wpływów w zakresie reklamy tranzytowej (obserwowany już od ponad roku) jest konsekwencją zmian możliwości wykorzystywania taboru autobusowego, a zwłaszcza tramwajowego. Znaczące ograniczenia administracyjne spowodowały odpływ reklamodawców. Sądzę, że w kolejnych miesiącach tego roku, ale także w dalszej przyszłości wypracowane zostaną takie formy reklamy, które pozwolą przyciągnąć nowych klientów (lub przekonać dotychczasowych do większego korzystania z reklamy tranzytowej).
Szczegółowa analiza wielkości sprzedaży w pierwszym kwartale 2010 roku pokazuje następującą klasyfikację wśród sektorów:
SPRZEDAŻ


20,86%

TELEKOMUNIKACJA

17,05%

ROZRYWKA/KULTURA
13,30%

ŻYWNOŚĆ


10,16%

USŁUGI


  6,11%

MOTORYZACJA/TRANSPORT  6,00%

Powyższe zestawienie jest odzwierciedleniem danych z pierwszego kwartału ubiegłego roku. Interesującym jest tutaj wzrost w sektorze „usługi”, co świadczy o: po pierwsze spadku cen usług (co sprzyja pozyskiwaniu nowych klientów), po drugie zaś wzroście konkurencji (co sprzyja wydatkom na reklamę i promocję).
Wśród kategorii produktów podobne zestawienie wygląda, jak poniżej:
SIECI HANDLOWE/HIPERMARKETY

18,65%

SYSTEMY TELEFONII KOMÓRKOWEJ
14,96%

SAMOCHODY




  5,37%

ODZIEŻ/OBUWIE



  4,09%

STACJE TV




  3,91%

I w tym wypadku mamy podobny wynik do pierwszego kwartału 2009 roku (w ujęciu procentowym). Nieco słabiej wypada kategoria „samochody”, lepiej natomiast „odzież/obuwie”. Do pierwszej piątki wróciła kategoria „stacje tv”, dzięki większemu wykorzystywaniu nośników typu premium i niestandardowych (wielki format).
Analitycy rynku out of home wskazują na wielość kampanii, które zostały przprowadzone 

w pierwszym kwartale 2010 roku. Ich liczba jest większa, aniżeli w tym samym okresie roku ubiegłego. Fakt ten najprościej tłumaczyć obniżeniem cen wynajmu powierzchni ekspozycyjnych. Nie jest to do końca prawdziwa ocena sytuacji. Chodzi raczej o większe wykorzystanie powierzchni na nośnikach standardowych (tańszych), a mniejsze nośników typu premium (droższych). Uważam, że w kolejnych miesiącach nastąpi jakościowa zmiana, która spowoduje większą sprzedaż powierzchni tych ostatnich. W sumie będziemy mieć do czynienia tak ze wzrostem liczby sprzedanych powierzchni, jak i wzrostem ich ceny wynajmu.
Bieżący rok jest rokiem wyborczym. Nie sądzę, aby przyspieszone z tragicznego powodu wybory prezydenckie miały znaczący wpływ na rezultaty reklamy out of home. Kluczowe będą dla branży jesienne (lub zimowe) wybory samorządowe. Jak pokazują doświadczenia roku 2006 (poprzednie wybory samorządowe), większość funduszy partii i ugrupowań politycznych oraz lokalnych była przeznaczona właśnie na promocję lokalnych działaczy, tak partyjnych, jak i niezależnych. Podobnie będzie w tym roku.
Zwracam także uwagę na pozytywne rezultaty polskiej gospodarki w pierwszych trzech miesiącach bieżącego roku. Fakt ten ma i będzie mieć wpływ na większą aktywność firm – reklamodawców na rynku reklamowym. Spodziewamy się zatem lepszych, aniżeli w ubiegłym roku, wyników na rynku reklamy out of home.
Chciałbym poinformować, że w uzgodnieniu z członkami IGRZ, ze względów korporacyjnych, Izba nie będzie podawać danych dotyczących procentowego udziału poszczególnych firm w rynku reklamy zewnętrznej. Informacja ta pozostaje do wyłącznej dyspozycji poszczególnych firm. IGRZ będzie zaś podawać w odstępach półrocznych (na koniec czerwca i na koniec każdego roku) procentowy udział każdej z firm w rynku nośników reklamy (przyjmując kategorie nośników funkcjonujących w igrz).
Do niniejszej analizy dołączone jest zestawienie sprzedaży w pierwszym kwartale 2010 roku, jak również odrębnie, dodatkowo dla reklamy tranzytowej.
Lech Kaczoń / Prezes IGRZ





Warszawa, 28.04.2010 r.

DANE IGRZ  O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY BRANŻY REKLAMY ZEWNĘTRZNEJ W POLSCE W 2010 r. 

	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN
	kategorie
	wielkość sprzedaży w PLN

	
	I kw.'10
	
	I kw.'10

	SPRZEDAŻ
	25 403 385
	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	22 710 639

	
	
	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	2 692 745

	ŻYWNOŚĆ
	12 371 151
	Piwo
	3 068 075

	
	
	Napoje
	3 264 104

	
	
	Pozostałe z sektora Żywność
	6 038 972

	ROZRYWKA, KULTURA
	16 194 184
	Filmy kinowe
	2 895 870

	
	
	Stacje TV
	4 766 670

	
	
	Stacje radiowe
	284 249

	
	
	Magazyny
	1 250 385

	
	
	Gazety codzienne
	1 588 745

	
	
	Edukacja
	847 311

	
	
	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	4 560 954

	TELEKOMUNIKACJA
	20 769 660
	Internet
	251 064

	
	
	Systemy telefonii komórkowej
	18 215 900

	
	
	Telefonia stacjonarna
	1 899 819

	
	
	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	402 877

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	3 816 949
	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	3 816 949

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	2 237 573
	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	2 237 573

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	7 311 224
	Samochody
	6 534 410

	
	
	Oleje/Paliwa
	2 244

	
	
	Stacje benzynowe
	202 335

	
	
	Transport
	352 382

	
	
	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	219 853

	FINANSE/MARKETING
	4 451 266
	Banki
	1 671 077

	
	
	Ubezpieczenia
	1 210 383

	
	
	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	1 569 807

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	1 142 380
	Proszki do prania
	355 230

	
	
	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	787 150

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	2 334 914
	Akcje społeczne non-profit
	2 205 540

	
	
	Pozostałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	129 374

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	4 748 542
	AGD/RTV
	2 328 637

	
	
	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	2 419 905

	USŁUGI
	7 436 455
	Biura podróży
	1 294 808

	
	
	Usługi medyczne
	249 549

	
	
	Pozostałe z sektora Usługi
	5 892 098

	BUDOWNICTWO
	3 277 852
	BUDOWNICTWO
	3 277 852

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 682
	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 682

	ODZIEŻ/OBUWIE
	4 985 028
	ODZIEŻ/OBUWIE
	4 985 028

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	27 000
	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	27 000

	PRZEMYSŁ
	457 070
	PRZEMYSŁ
	457 070

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	4 290
	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	4 290

	KAMPANIE POLITYCZNE
	10 921
	KAMPANIE POLITYCZNE
	10 921

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	4 805 745
	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	4 805 745

	ŁĄCZNIE
	121 787 271
	ŁĄCZNIE
	121 787 271

	ŁĄCZNIE 2010
	121 787 271
	 
	 


DANE IGRZ  O WIELKOŚCI SPRZEDAŻY NA ŚRODKACH KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ W 2010 r. 

	sektor
	wielkość sprzedaży w PLN
	kategorie
	 

	
	I kw.'10
	
	I kw.'10

	SPRZEDAŻ
	1 024 157
	Sieci handlowe/hipermarkety/galerie
	975 235

	
	
	Pozostałe z sektora Sprzedaż
	48 922

	ŻYWNOŚĆ
	429 603
	Piwo
	0

	
	
	Napoje
	349 041

	
	
	Pozostałe z sektora Żywność
	80 562

	ROZRYWKA, KULTURA
	460 370
	Filmy kinowe
	14 924

	
	
	Stacje TV
	140 218

	
	
	Stacje radiowe
	62 766

	
	
	Magazyny
	0

	
	
	Gazety codzienne
	64 079

	
	
	Edukacja
	144 262

	
	
	Pozostałe z sektora Rozrywka, Kultura
	34 120

	TELEKOMUNIKACJA
	87 736
	Internet
	900

	
	
	Systemy telefonii komórkowej
	86 836

	
	
	Telefonia stacjonarna
	0

	
	
	Pozostałe z sektora Telekomunikacja
	0

	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	12 500
	ŚRODKI OSOBISTEJ PIELĘGNACJI CIAŁA
	12 500

	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	123 613
	PRODUKTY ZDROWOTNE/LEKI
	123 613

	MOTORYZACJA/TRANSPORT
	99 577
	Samochody
	4 484

	
	
	Oleje/Paliwa
	2 244

	
	
	Stacje benzynowe
	0

	
	
	Transport
	90 838

	
	
	Pozostałe z sektora Motoryzacja/ Transport
	2 011

	FINANSE/MARKETING
	125 246
	Banki
	4 995

	
	
	Ubezpieczenia
	79 651

	
	
	Pozostałe z sektora Finanse/ Marketing
	40 600

	DOMOWE ŚRODKI CZYSTOŚCI
	190 092
	Proszki do prania
	0

	
	
	Pozostałe z sektora Domowe środki czystości
	190 092

	BEZPŁATNE I AUTOPROMOCJA
	39 410
	Akcje społeczne non-profit
	39 410

	
	
	Pozostałe z sektora Bezpłatne i autopromocja
	0

	WYPOSAŻENIE DOMU I BIURA
	152 117
	AGD/RTV
	7 000

	
	
	Pozostałe z sektora Wyposażenie domu i biura
	145 117

	USŁUGI
	276 578
	Biura podróży
	114 920

	
	
	Usługi medyczne
	59 446

	
	
	Pozostałe z sektora Usługi
	102 211

	BUDOWNICTWO
	169 589
	BUDOWNICTWO
	169 589

	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 682
	PRODUKTY DLA DZIECI
	1 682

	ODZIEŻ/OBUWIE
	108 383
	ODZIEŻ/OBUWIE
	108 383

	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	27 000
	PRODUKTY DLA ZWIERZĄT
	27 000

	PRZEMYSŁ
	70 868
	PRZEMYSŁ
	70 868

	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	4 290
	ROLNICTWO/OGRODNICTWO
	4 290

	KAMPANIE POLITYCZNE
	0
	KAMPANIE POLITYCZNE
	0

	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	0
	NIEOKREŚLONY SEKTOR
	0

	ŁĄCZNIE
	3 402 811
	ŁĄCZNIE
	3 402 811


