REKLAMA OOH W POLSCE 2020

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej przedstawia informacje dotyczacg wielkosci rynku OOH
w Polsce w 2020 roku. Dane zostaty przygotowane we wspoétpracy IGRZ i Domu Mediowego STARCOM
(Publicis Media).

OOH 2020 KLASYCZNE OOH, CITY TRANSPORT, DOOH

Estymowana wielko$¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej w Polsce w trzech
segmentach rynku reklamy zewnetrznej: KLASYCZNE OOH + CITY TRANSPORT + DOOH
zamkneta sie kwotg w wysokosci ponad 351,6 min PLN i byta dla tej samej bazy firm nizsza
anizeli w roku 2019 roku o 38,8%.

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej w Polsce w roku 2020:

KLASYCZNE CITY DOOH RAZEM

OOH TRANSPORT Rynek
Q1 2020 78,1 6,5 15,7 100,3
Q2 2020 38,6 2,5 5,4 46,5
Q3 2020 81,4 6,6 14,0 102,0
Q4 2020 84,8 7,4 10,6 102,8
2020 282,9 230| 457 351,6
2020 vs 2019 - 38,6% -52,9% -29,7% - 38,8%

2020 OOH RAZEM

Pandemia Covid-19 spustoszyta rynek OOH w 2020 roku. Gtéwny wptyw na taki wynik miaty znaczace
ograniczenia zwigzane z wprowadzeniem stanu epidemiologicznego na terenie catego kraju.
Lockdown i zamkniecie wielu dziedzin gospodarki oznaczaty rezygnacje lub przesuniecie akcji
promocyjnych i kampanii reklamowych OOH duzej grupy klientdw branzy OOH. Ze wzgledu na swoj3
specyfike reklama OOH ucierpiata najbardziej posrod wszystkich mediéw.

2020 KLASYCZNE OOH

Klasyczne OOH poniosto w skali roku straty na poziomie catego rynku. Jako pozytywny trend mozna
uznac wieksze wykorzystanie klasycznych nosnikéw OOH w Q4 w stosunku do Q3 2020. Oznacza to, ze
klienci postawili na sprawdzone rozwigzania, rezygnujgc z kosztownych eksperymentéw kreatywnych.



2020 CITY TRANSPORT

Wynik w tym segmencie reklamy OOH jest bezpos$rednio zwigzany z ograniczeniami dotyczgcymi
liczby wykorzystanych pojazdéw komunikacji miejskiej oraz zmieniajgcymi sie kilkukrotnie w ciggu
roku przepisami zwigzanymi z dopuszczalng liczbg pasazeréw.

Bezwzgledny lockdown w kwietniu i maju 2020 roku spowodowat znaczgce zmniejszenie ruchu
samochodowego i pieszego, przed wszystkim w najwiekszych miastach i aglomeracjach. W czerwcu
powrdcit do wzglednie wysokiego, na poziomie 80-90% w poréwnaniu do okresu sprzed pandemii.
Takie wskazniki odnotowalismy takze dla kolejnych miesiecy 2020 roku. Wyjatkiem byto Warszawskie
Metro, ktére w czerwcu i miesigcach letnich przewozito mniej pasazeréw (w czerwcu —52%, w lipcu —
32% i w sierpniu — 25%).

2020 DOOH

Najmniejszy spadek odnotowalismy w 2020 roku w reklamie DOOH. Przede wszystkim ze wzgledu na
dobrg sprzedaz w Q1, wyzszg o jedng trzecig anizeli rok wczesniej. Po dosé optymistycznym wyniku w
Q3, pod koniec roku przyszto kolejne zatamanie.

Nalezy jednak spojrze¢ na wynik DOOH od strony udziatu w rynku, ktéry w tych pandemicznych

warunkach wynidst 13% w sprzedazy OOH w 2020 roku. | $wiadczy o rosngcej roli DOOH w
kampaniach OOH.

2020 SPRZEDAZ W SEKTORACH

2020 SEKTOR ]

HANDEL 25%
TELEKOMUNIKACJA 13%
ZYWNOSC 10%
MEDIA 9%
NAPOJE, ALKOHOLE 6%
CZAS WOLNY 6%
POZOSTALE SEKTORY 31%
RAZEM 100,0%




Wydatki w ujeciu sektorowym przynalezg niezmiennie do tych samych reklamodawcéw, dla ktérych
reklama OOH jest niezaleznie od sytuacji wazna. Patrzgc jednak na wysokos¢ wydatkéw w minionym
roku:

W sektorze , produkty farmaceutyczne, leki” wydatki nie odbiegaty od tych poniesionych w 2019 roku.
W sektorach ,handel” i , telekomunikacja” byty nizsze na poziomie 20%.

W sektorach ,,zywnosc¢” i ,napoje, alkohole” nizsze o ponad 40%.

Najwiekszy spadek nastgpit w sektorach: ,media”, ,czas wolny” — ponad 50%, ,odziez i obuwie”,
,higiena i pielegnacja” — ponad 60%.

2020 Q4 OOH INFO

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej w Polsce w trzech segmentach
rynku reklamy zewnetrznej: KLASYCZNE OOH + CITY TRANSPORT + DOOH zamkneta sie w czwartym
kwartale 2020 roku kwota w wysokosci ponad 102,8 min PLN i byta dla tej samej bazy firm nizsza
anizeli w tym samym okresie roku 2019 roku o blisko 40 %.

KLASYCZNE cITy DOOH RAZEM
OOH TRANSPORT Rynek

Q4 2020 84,8 7,4 10,6 102,8

2020 vs 2019 - 35,5% -54,3% | -53,3% -39,7%

Sprzedaz w Q4 2020 pozostata na poziomie sprzedazy w Q3. A nadzieje na wiekszg aktywnos¢
reklamodawcéw na koniec roku okazaty sie zbyt optymistyczne. Warto jednak podkresli¢, ze Q4 byt w
zakresie klasycznego OOH oraz CITY TRANSPORTuU najlepszy w miniony m roku.

2020 PODSUMOWANIE | PROGNOZA

2020 przeszedt do historii. | wtasciwie winno to wystarczy¢ za cate jego podsumowanie. Patrzac na
rézne podsumowania i analizy, tak w Europie, jak i w Ameryce oraz na Dalekim Wschodzie, branza
reklamy OOH moze wraca¢ do poziomu sprzedazy z roku 2019 przez kolejne trzy lata.

2021 PROGNOZA

2021 vs 2020 brak

W obecnej sytuacji stawianie prognoz na rok 2021 jest bezcelowe. Jest zbyt duzo niewiadomych
zwigzanych z czynnikami gospodarczymi i spotecznymi. Sadzimy, ze jakiekolwiek przewidywania beda
ewentualnie mozliwe w drugiej potowie tego roku.

Petny Raport OOH 2020 w Polsce, zawierajgcy wiecej analiz i danych o podazy nosnikéw reklamy OOH
i DOOH, bedzie opublikowany i kolportowany w przysztym miesigcu.

IGRZ/OOH 2020/luty 2021



